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Сòàòòÿ пðèñâÿ÷åíà äîñë³äжåííю ðîë³ бðåíäèíгó òà ìàðêåòèíгîâîї ³íфîðìàö³ї ó зàбåзпå÷åíí³ åêîíîì³÷íîї 
бåзпåêè п³äпðèєìñòâ â óìîâàх êðåàòèâíîї åêîíîì³êè. Ðîзгëÿíóòî зíà÷åííÿ бðåíäèíгó ÿê ñòðàòåг³÷íîгî 
³íñòðóìåíòà фîðìóâàííÿ êîíêóðåíòîñпðîìîжíîñò³ òà äîâгîñòðîêîâîї ñò³éêîñò³ б³зíåñó. Вèñâ³òëåíî âàж-
ëèâ³ñòü ìàðêåòèíгîâîї ³íфîðìàö³ї äëÿ пðèéíÿòòÿ óпðàâë³íñüêèх ð³шåíü, зíèжåííÿ ðèзèê³â òà âèÿâëåííÿ 
íîâèх ìîжëèâîñòåé ðîзâèòêó. Пðîàíàë³зîâàíî âзàєìîзâ’ÿзîê ì³ж êðåàòèâíèìè п³äхîäàìè äî óпðàâë³ííÿ 
п³äпðèєìñòâîì òà фîðìóâàííÿì åêîíîì³÷íîї бåзпåêè. Îñíîâíà óâàгà пðèä³ëåíà ìåòîäàì ³íòåгðàö³ї бðåí-
äèíгó òà ìàðêåòèíгîâîї ³íфîðìàö³ї ó зàгàëüíó ñòðàòåг³ю п³äпðèєìñòâ äëÿ àäàпòàö³ї äî âèêëèê³â ñó÷àñíîгî 
ðèíêó. Îòðèìàí³ ðåзóëüòàòè ìîжóòü бóòè âèêîðèñòàí³ äëÿ ðîзðîбêè пðàêòè÷íèх ðåêîìåíäàö³é з п³äâè-
щåííÿ åфåêòèâíîñò³ óпðàâë³ííÿ ó ñфåðàх, îð³єíòîâàíèх íà êðåàòèâíó åêîíîì³êó.
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п³äпðèєìñòâ, êðåàòèâíà åêîíîì³êà.

Постановка проблеми. Вèâ÷åííÿ ðîë³ бðåí-
äèíгó òà ìàðêåòèíгîâîї ³íфîðìàö³ї â зàбåзпå÷åíí³ 
åêîíîì³÷íîї бåзпåêè п³äпðèєìñòâ є àêòóàëüíèì 
пèòàííÿì äëÿ фîðìóâàííÿ åфåêòèâíèх ñòðàòåг³é 
ðîзâèòêó, щî âðàхîâóюòü ñó÷àñí³ âèêëèêè ³ ìîж-
ëèâîñò³ êðåàòèâíîї åêîíîì³êè. Вðàхîâóю÷è òå, 
щî ó ñó÷àñíîìó ñâ³ò³ êðåàòèâíà åêîíîì³êà ñòàëà 
îäíèì ³з êëю÷îâèх ðóш³їâ åêîíîì³÷íîгî ðîзâè-
òêó, îñîбëèâî â óìîâàх гëîбàë³зàö³ї òà öèфðîâîї 
òðàíñфîðìàö³ї. В³ò÷èзíÿí³ п³äпðèєìñòâà ìàюòü 
îð³єíòóâàòèñÿ íà ³ííîâàö³éí³ п³äхîäè òà òâîð÷³ 
ð³шåííÿ, щî п³äâèщóє зíà÷åííÿ бðåíäèíгó ÿê 
ñпîñîбó фîðìóâàííÿ êîíêóðåíòíîї пåðåâàгè. 
Бðåíäèíг є íå ëèшå ³íñòðóìåíòîì ìàðêåòèíгó, 
à é ñòðàòåг³÷íèì ðåñóðñîì äëÿ п³äòðèìêè åêîíî-
ì³÷íîї бåзпåêè п³äпðèєìñòâ. Сèëüíèé бðåíä äîпî-
ìàгàє п³äпðèєìñòâó збåð³гàòè ñòàб³ëüí³ñòü, íàâ³òü 
ó êðèзîâèх óìîâàх, ÷åðåз ëîÿëüí³ñòü êë³єíò³â 
³ âп³зíàâàí³ñòü íà ðèíêó з îбîâ’ÿзêîâèì âðàхóâàí-
íÿì àêòóàëüíîñò³ з³бðàííÿ òà àíàë³зó ìàðêåòèí-
гîâîї ³íфîðìàö³ї äîзâîëÿюòü п³äпðèєìñòâàì åфåê-
òèâíî àäàпòóâàòèñÿ äî зì³í ðèíêîâîгî ñåðåäîâèщà, 
пåðåäбà÷àòè ðèзèêè òà ñòâîðюâàòè íîâ³ ìîжëèâîñò³  
äëÿ ðîзâèòêó. 

У êðåàòèâí³é åêîíîì³ö³ шâèäê³ñòü ³ òî÷í³ñòü 
îбðîбêè ³íфîðìàö³ї ñòàюòü êðèòè÷íî âàжëèâèìè, 
à  óñп³х зàëåжèòü â³ä зäàòíîñò³ п³äпðèєìñòâ ñòâî-
ðюâàòè óí³êàëüí³ пðîпîзèö³ї, ÿê³ âèð³зíÿюòüñÿ íà 
фîí³ êîíêóðåíò³â. Бðåíäèíг ³ ìàðêåòèíгîâà ñòðà-
òåг³ÿ òóò â³ä³гðàюòü êëю÷îâó ðîëü, зàбåзпå÷óю÷è 
³äåíòè÷í³ñòü ³ ö³íí³ñòü пðîäóêòó àбî пîñëóгè, щî 
є àêòóàëüíèì òà пîòðåбóє ðåòåëüíîгî äîñë³äжåííÿ 
òà àíàë³зó.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. 
Дîñë³äжåííÿ пèòàíü бðåíäó òà ìàðêåòèíгîâîї 
³íфîðìàö³ї âèñâ³òëåíî â пðàöÿх бàгàòüîх â³ò÷èзíÿ-
íèх íàóêîâö³â, ñåðåä ÿêèх Î. Аìîñîâ, Н. Д³äåíêî, 
К. Лåбєäєâà [1], В. Бîðщ, В. Кë³ìåíêî [2] òà ³í. 
Впëèâ öèх åêîíîì³÷íèх êàòåгîð³é íà åêîíî-
ì³÷íó бåзпåêó Т. Вàñèëüö³â [3], ². Дåì’ÿíåíêî [4], 
Î. Фðîëåíêî [8] òà ³í. Пîðó÷ ³з öèì, ñó÷àñíå ðîзó-
ì³ííÿ òà зâ’ÿзîê бðåíäó òà ìàðêåòèíгîâîї ³íфîð-
ìàö³ї ó зàбåзпå÷åíí³ åêîíîì³÷íîї бåзпåêè п³äпðè-
єìñòâ â êîíòåêñò³ êðåàòèâíîї åêîíîì³êè, âèâ÷åíî 
íå íà äîñòàòíüîìó ð³âí³, щî âèìàгàє пîäàëüшîгî 
äîñë³äжåííÿ.

Формулювання цілей статті (постановка 
завдання). Ц³ëëю äàíîї ñòàòò³ є âèзíà÷åííÿ ðîë³ 
òà ñîö³àëüíîї ì³ñ³ї бðåíäó òà ìàðêåòèíгîâîї ³íфîð-
ìàö³ї ó зàбåзпå÷åíí³ åêîíîì³÷íîї бåзпåêè п³äпðè-
єìñòâ â êîíòåêñò³ êðåàòèâíîї åêîíîì³êè. В óìî-
âàх гåîпîë³òè÷íîї íåñòàб³ëüíîñò³ òà åêîíîì³÷íèх 
âèêëèê³â äëÿ óêðàїíñüêèх п³äпðèєìñòâ пèòàííÿ 
åêîíîì³÷íîї бåзпåêè ñòàє êðèòè÷íî âàжëèâèì. 
Ефåêòèâíèé бðåíäèíг ³ ìàðêåòèíгîâà ³íфîðìàö³ÿ 
ìîжóòü ñпðèÿòè зìåíшåííю ðèзèê³â ³ п³äòðèìö³ 
ф³íàíñîâîї ñòàб³ëüíîñò³. Çì³щåííÿ àêöåíòó íà 
öèфðîâ³ пëàòфîðìè òà îíëàéí-бðåíäèíг ñòâîðю-
юòü íîâ³ ìîжëèâîñò³ äëÿ п³äпðèєìñòâ, àëå âîäíî-
÷àñ âèìàгàюòü àäàпòàö³ї äî гëîбàëüíèх òåíäåíö³é. 
Цå òàêîж âпëèâàє íà п³äх³ä äî åêîíîì³÷íîї бåз-
пåêè ÷åðåз ê³бåðзàгðîзè òà пîòðåбóє зàхèñò ³íòå-
ëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³. Дëÿ äîñÿгíåííÿ пîñòàâ-
ëåíèх ö³ëåé бóëè âèзíà÷åí³ íàñòóпí³ завдання: 
îхàðàêòåðèзóâàòè ñòðàòåг³÷í³ зàâäàííÿ бðåíäèíгó 
òà ìàðêåòèíгîâîї ³íфîðìàö³ї ó зàбåзпå÷åíí³ åêî-
íîì³÷íîї бåзпåêè п³äпðèєìñòâ; îбóìîâèòè ðîëü 
êðåàòèâíîї åêîíîì³êè â ä³ÿëüíîñò³ п³äпðèєìñòâ òà 
фîðìóâàíí³ бðåíäó âèêîðèñòîâóю÷è ìàðêåòèíгîâó 
³íфîðìàö³ю ÿê її ìàðêåòèíгîâîгî ³íñòðóìåíòó; 
äîâåñòè âàжëèâ³ñòü êðåàòèâíîї åêîíîì³êè â ñòâî-
ðåíí³ бðåíäó òà íàëàгîäжåíí³ пîäàëüшîгî зâ’ÿзêó 
ì³ж íèìè, щî пðîÿâëÿєòüñÿ ó ð³зíèх åêîíîì³÷íèх 
àñпåêòàх.

Виклад основного матеріалу дослідження. Кðå-
àòèâíà åêîíîì³êà є íîâèì åêîíîì³÷íèì фåíîìåíîì, 
ÿêèé àêòèâíî ðîзâèâàєòüñÿ â óìîâàх гëîбàë³зàö³ї 
òà öèфðîâ³зàö³ї. Вîíà îб’єäíóє ó ñîб³ êóëüòóðí³ òà 
³íòåëåêòóàëüí³ ³íäóñòð³ї, щî â ðåзóëüòàò³ íàäàюòü 
ìîжëèâ³ñòü äëÿ ðîзâèòêó íîâ³òí³х ìîäåëåé êîìó-
í³êàö³ї òà ñòàíîâëåííÿ їх åêîíîì³÷íîї бåзпåêè.  
Цå є îñíîâîю äëÿ ñòâîðåííÿ íîâèх ö³ííîñòåé 
äëÿ ñпîжèâà÷³â, щî п³äâèщóє êîíêóðåíòîñпðî-
ìîжí³ñòü бðåíä³â òà є ³íñòðóìåíòîì ²íòåðíåò- 
ìàðêåòèíгó.

«Кðåàòèâíà åêîíîì³êà» – öå ñóêóпí³ñòü âèä³â 
åêîíîì³÷íîї ä³ÿëüíîñò³, щî бàзóюòüñÿ íà зíà-
ííÿх, òâîð÷îñò³, ³íòåëåêò³, òåхíîëîг³ÿх òà ³ííîâà-
ö³ÿх, ÿê³ ìàюòü âèñîêèé пîòåíö³àë пðèбóòêîâîñò³ 
òà ñòâîðåííÿ ðîбî÷èх ì³ñöü. Кðåàòèâíà åêîíî-
ì³êà зäàòíà зб³ëüшèòè ВВП êðàїíè òà зàëó÷èòè 
зîâí³шí³ ³íâåñòèö³ї зàâäÿêè ñòâîðåííю íîâèх, 
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³ííîâàö³éíèх пðîäóêò³â òà пîñëóг. Кðåàòèâíà åêî-
íîì³êà îхîпëює äåñÿòêè ³íäóñòð³é. Сåðåä íèх: 
äèзàéí, ê³íî, àðх³òåêòóðà, ²Т, à òàêîж íàóêîâ³ 
äîñë³äжåííÿ, îñâ³òà, ìîäà, òóðèзì. Тîбòî âñå, äå 
пîòð³бíà êðàпëèíà òâîð÷îñò³ òà íåñòàíäàðòíîгî 
п³äхîäó, щî ìîжå ñòâîðèòè äîäàòêîâó âàðò³ñòü 
пðîäóêòó – öå âжå ÷àñòèíà êðåàòèâíîї åêîíîì³êè. 
Нàðàз³, зà îö³íêàìè ÎÎН, ³íäóñòð³ї êðåàòèâíîї 
åêîíîì³êè гåíåðóюòü ð³÷íèé äîх³ä $2,25 òðëí. 
Пîíàä 50 ì³ëüéîí³â ëюäåé ó ñâ³ò³ пðàöююòü ó ö³é 
гàëóз³ [5].

Вàжëèâó ðîëü ó фîðìóâàíí³ бðåíäó п³äпðè-
єìñòâà òà îòðèìàííÿ ìàðêåòèíгîâîї ³íфîðìàö³ї 
â³ä³гðàє êðåàòèâíà åêîíîì³êà, щî â ñâîю ÷åðгó 
зì³öíює пîзèö³ї åêîíîì³÷íîї бåзпåêè п³äпðèєìñòâ 
пðè ÿê³ñíîìó ñòðàòåг³÷íîìó пëàíóâàíí³. Вèêî-
ðèñòàííÿ êðåàòèâíèх п³äхîä³â ó êîìóí³êàö³ÿх 
зàбåзпå÷óє бðåíäàì ìîжëèâ³ñòü àäàпòóâàòè ñâîї 
ñòðàòåг³ї п³ä ð³зí³ ñåгìåíòè ñпîжèâà÷³â. Взàєìî-
ä³ÿ ÷åðåз êðåàòèâíèé êîíòåíò ñпðèÿє фîðìóâàííю 
åìîö³éíèх зâ’ÿзê³â з àóäèòîð³єю, щî є âàжëèâèì 
фàêòîðîì äëÿ ðîзâèòêó бðåíäó â óìîâàх ñó÷àñíîгî 
âèñîêîêîíêóðåíòíîгî ðèíêó [9].

Кðåàòèâíà åêîíîì³êà ò³ñíî пîâ’ÿзàíà з бðåí-
äèíгîì ÿêèé є ³íñòðóìåíòîì ²íòåðíåò-ìàðêå-
òèíгó. Тàêîж бðåíäèíг є пîòóжíèì âàжåëåì äëÿ 
ñòâîðåííÿ òà п³äòðèìêè óí³êàëüíîї ³äåíòè÷íîñò³ 
êîìпàí³ї. Цå ñòðàòåг³÷íèé пðîöåñ, щî пåðåäбà÷àє 
фîðìóâàííÿ ³ì³äжó бðåíäó òà éîгî êîìóí³êàö³é 
з àóäèòîð³єю. Сüîгîäí³ бðåíäèíг íå îбìåжóєòüñÿ 
ëèшå зîâí³шí³ì îфîðìëåííÿì, à é âêëю÷àє åìî-
ö³éíèé àñпåêò, щî äîзâîëÿє бðåíäó ñòâîðèòè 
ñò³éêå ì³ñöå ó ñâ³äîìîñò³ ñпîжèâà÷³â.

Îñíîâíà ìåòà бðåíäèíгó – пîбóäóâàòè äîâ³ðó 
³ ëîÿëüí³ñòü êë³єíò³â äî êîìпàí³ї. Дëÿ öüîгî âàж-
ëèâî, щîб êîжåí åëåìåíò бðåíäó (â³зóàëüíèé, âåð-
бàëüíèé, åìîö³éíèé) бóâ óзгîäжåíèé ³ пåðåäàâàâ 
єäèíå пîâ³äîìëåííÿ [1; 2]. 

В óìîâàх ñó÷àñíîгî ìàðêåòèíгîâîгî ñåðåä-
îâèщà âàжëèâèì фàêòîðîì åфåêòèâíîгî бðåí-
äèíгó, à òàêîж зàбåзпå÷åííÿ åêîíîì³÷íîї бåзпåêè 
п³äпðèєìñòâà є зäàòí³ñòü äî гíó÷êîї àäàпòàö³ї òà 
шâèäêîї ðåàêö³ї íà ñîö³àëüí³ ³ êóëüòóðí³ зì³íè. 
Тîбòî äëÿ òîгî щîб ñòâîðèòè âäàëèé бðåíä, 
пîòð³бíî зàñòîñîâóâàòè ³íñòðóìåíòè ìàðêåòèíгî-
âîї ³íфîðìàö³ї. В óìîâàх ñó÷àñíîгî ìàðêåòèíгó, 
äàí³ ñòàëè îäíèìè з íàéб³ëüш âàжëèâèх àêòè-
â³â äëÿ êîìпàí³é. Вèêîðèñòàííÿ ìàðêåòèíгîâîї 
³íфîðìàö³ї äàє зìîгó êîìпàí³ÿì б³ëüш òî÷íî пðî-
гíîзóâàòè пîòðåбè ñпîжèâà÷³â ³ àäàпòóâàòè ñâîї 
ñòðàòåг³ї â³äпîâ³äíî äî öèх пðîгíîз³â, щî є зàñî-
бîì åêîíîì³÷íîї бåзпåêè. Цå äîзâîëÿє зä³éñíюâàòè 
пåðñîíàë³зàö³ю êîìóí³êàö³é, ðîбëÿ÷è їх б³ëüш  
ðåëåâàíòíèìè.

В ñó÷àñíèх óìîâàх гîñпîäàðюâàííÿ àêòóàëü-
í³ñòü пèòàíü зàбåзпå÷åííÿ åêîíîì³÷íîї бåзпåêè 
íà п³äпðèєìñòâàх îбóìîâëåíà: пîñèëåííÿì êîí-
êóðåíòíîї бîðîòüбè; íåñòàб³ëüí³ñòю åêîíîì³÷íèх 
пðîöåñ³â; êàòàñòðîф³÷íèì ñòàíîì âèðîбíè÷îгî 
îбëàäíàííÿ; зàñòîñóâàííÿì ìîðàëüíî зàñòàð³-
ëèх òà åíåðгîєìíèх òåхíîëîг³é; íèзüêèì ð³âíåì 
âèêîíàííÿ äîгîâ³ðíèх зîбîâ’ÿзàíü ñóб’єêò³â гîñ-
пîäàðñüêîї ä³ÿëüíîñò³ òîщî. Сèñòåìà åêîíîì³÷íîї 

бåзпåêè пîâèííà âêëю÷àòè пåâí³ âèäè зàбåз-
пå÷åííÿ, äëÿ ðåàë³зàö³ї ö³ëüîâèх зàâäàíü [7; 8]: 
åêîíîì³÷íå зàбåзпå÷åííÿ (âèêîðèñòàííÿ ð³зíèх 
фîðì äîñë³äжåíü òà àíàë³зó ä³ÿëüíîñò³ п³äпðè-
єìñòâà); óпðàâë³íñüêå зàбåзпå÷åííÿ (íîðìàòèâí³ 
äîêóìåíòè, щî âèзíà÷àюòü ñòàòóñ п³äпðèєìñòâà, 
³íñòðóêö³ї, пîñàäè, âèìîгè, ÿê³ є îбîâ’ÿзêîâèìè 
äëÿ пîòî÷íîї ä³ÿëüíîñò³); îðгàí³зàö³éíå зàбåз-
пå÷åííÿ (ðåàë³зàö³ÿ зàхèñíèх ìåòîä³â, щî зä³é-
ñíююòüñÿ пåâíèìè ñòðóêòóðàìè (îхîðîíà)); 
òåхí³÷íå зàбåзпå÷åííÿ (ðåгóëÿðíå пðîâåäåííÿ 
òåхí³÷íèх îгëÿä³â ³ ðåгëàìåíòó óñòàòêóâàííÿ, 
пîñò³éíà п³äòðèìêà òåхí³÷íèх зàñîб³â â ñпðàâíîìó 
ñòàí³ òà ³í.); ³íфîðìàö³éíå зàбåзпå÷åííÿ (зàхèñò 
êîìп’юòåðíèх ìåðåж, îбìåжåííÿ äîñòóпó äî 
ñëóжбîâîї ³ êîìåðö³éíîї ³íфîðìàö³ї); íîðìàòèâíå 
зàбåзпå÷åííÿ (íîðìè ³ зàêîíè êðàїíè, щî зàбåз-
пå÷óюòü ä³ÿëüí³ñòü п³äпðèєìñòâà з пîзèö³é âèìîг 
бåзпåêè). Тàêîж âàжëèâèì åëåìåíòîì åêîíîì³÷-
íîї бåзпåêè, є åфåêòèâíå âèêîðèñòàííÿ ðåñóðñ³â 
òà â³äпîâ³äíîñò³ ä³ÿëüíîñò³ п³äпðèєìñòâà пîòðå-
бàì ðèíêó äå âèð³шàëüíó ðîëü â³ä³гðàє ìàðêåòèíг  
[3; 4]. Сàìå ñëóжбà ìàðêåòèíгó: íàäàє ³íфîðìàö³ю 
пðî пîòðåбè пîêóпö³â; îö³íює êîíêóðóю÷³ âèðîбè 
зà ð³зíèìè пàðàìåòðàìè; гîòóє îбґðóíòîâàí³ 
ð³шåííÿ щîäî âèпóñêó пðîäóêö³ї (ÿêó äîö³ëüíî 
зíÿòè з âèðîбíèöòâà, ÿêó ìîäèф³êóâàòè, ÿêó 
âêëю÷èòè ó íîìåíêëàòóðó пðîäóêö³ї, щî âèпóñ-
êàєòüñÿ); пðîгíîзóє ìîжëèâ³ îбñÿгè збóòó пðîäóê-
ö³ї, ö³íó ðåàë³зàö³ї; ðîзðîбëÿє ðåêîìåíäàö³ї щîäî 
пåðåäпðîäàжíîгî òà п³ñëÿ пðîäàжíîгî ñåðâ³ñíîгî 
îбñëóгîâóâàííÿ; зàéìàєòüñÿ ñòâîðåííÿì бðåíäó 
ÿê òîâàðó òàê ³ ñàìîгî п³äпðèєìñòâà; зàбåзпå÷óє 
íàÿâí³ñòü ìàðêåòèíгîâîї ³íфîðìàö³ї òîщî [6].

Бðåíäèíг òà ìàðêåòèíгîâà ³íфîðìàö³ÿ ìàюòü 
пðÿìèé ³ îпîñåðåäêîâàíèé âпëèâ íà åêîíîì³÷íó 
бåзпåêó п³äпðèєìñòâ. Їх âзàєìîзâ’ÿзîê з åêîíî-
ì³÷íîю бåзпåêîю ìîжíà ðîзгëÿíóòè ÷åðåз пåâí³ 
àñпåêòè, ÿê³ зîбðàжåí³ â òàбëèö³ 1.

Аíàë³зóю÷è òàбëèöю, ìîжåìî зàзíà÷èòè, щî 
бðåíäèíг ³ ìàðêåòèíгîâà ³íфîðìàö³ÿ âèñòóпàюòü 
äâîìà âзàєìîпîâ’ÿзàíèìè ñêëàäíèêàìè åêîíî-
ì³÷íîї бåзпåêè п³äпðèєìñòâà. Вîíè пðàöююòü íà 
зì³öíåííÿ пîзèö³é êîìпàí³ї íà ðèíêó, зíèжóюòü 
ðèзèêè òà â³äêðèâàюòü ìîжëèâîñò³ äëÿ äîâгîñòðî-
êîâîгî ðîзâèòêó, щî îñîбëèâî âàжëèâî â óìîâàх 
íåñòàб³ëüíîñò³ òà êîíêóðåíö³ї.

Îòжå, ñèíåðг³ÿ êðåàòèâíîї åêîíîì³êè, бðåí-
äèíгó òà ìàðêåòèíгîâîї ³íфîðìàö³ї є êëю÷îâèì 
фàêòîðîì äëÿ äîñÿгíåííÿ óñп³хó â óìîâàх ñó÷àñ-
íîгî ðèíêó, щî зàбåзпå÷óє п³äпðèєìñòâó åêîíî-
ì³÷íó бåзпåêó. Кîìпàí³ї, ÿê³ ³íòåгðóюòü ö³ òðè 
åëåìåíòè ó ñâîю ñòðàòåг³ю, ìîжóòü åфåêòèâíî 
âзàєìîä³ÿòè з³ ñпîжèâà÷àìè, п³äâèщóю÷è ëîÿëü-
í³ñòü ³ äîñÿгàю÷è âèñîêèх ðåзóëüòàò³â ó êîìóí³-
êàö³ÿх. Вàжëèâî íå ëèшå бóòè êðåàòèâíèì, àëå 
é âèêîðèñòîâóâàòè äàí³ äëÿ пåðñîíàë³зàö³ї ñâîїх 
пîñëàíü, àäàпòóю÷è їх äî àêòóàëüíèх пîòðåб ³ òåí-
äåíö³é. Цå äîзâîëÿє бðåíäàì бóòè íå ò³ëüêè пîì³ò-
íèìè, àëå é ìàêñèìàëüíî åфåêòèâíèìè â ñâîїх 
ìàðêåòèíгîâèх зóñèëëÿх, à п³äпðèєìñòâàì â ñâîю 
÷åðгó зì³öíèòè êîíêóðåíòí³ пåðåâàгè зàäëÿ åêî-
íîì³÷íîї бåзпåêè.
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Тàбëèöÿ 1
Аспекти впливу брендингу та маркетингової інформації на економічну безпеку підприємств
Аспекти Дія аспектів Сприяння дії аспектів

1.Бðåíäèíг 
ÿê ³íñòðóìåíò 
зàхèñòó 
òà ðîзâèòêó

Бðåíäèíг ñòâîðює 
óí³êàëüíèé îбðàз 
êîìпàí³ї àбî пðîäóêòó

Формуванню лояльності клієнтів: ñò³éêèé бðåíä зíèжóє ðèзèêè âòðàòè 
êë³єíòñüêîї бàзè âíàñë³äîê êîíêóðåíö³ї. Лîÿëüí³ êë³єíòè зàбåзпå÷óюòü 
ñòàб³ëüíèé äîх³ä, íàâ³òü ó êðèзîâ³ пåð³îäè.
Підвищенню ринкової стійкості: â³äîì³ бðåíäè êðàщå àäàпòóюòüñÿ 
äî зì³í ó ðèíêîâèх óìîâàх, îñê³ëüêè їх ³ì’ÿ ñàìå пî ñîб³ є àêòèâîì.
Протидії репутаційним ризикам: ñèëüíèé бðåíä зäàòåí шâèäшå 
â³äíîâèòè äîâ³ðó â ðàз³ êðèзè, ì³í³ì³зóю÷è åêîíîì³÷í³ âòðàòè.

2.Ìàðêåòèíгîâà 
³íфîðìàö³ÿ 
ÿê ñòðàòåг³÷íèé 
ðåñóðñ

Ìàðêåòèíгîâà 
³íфîðìàö³ÿ зàбåзпå÷óє 
п³äпðèєìñòâà äàíèìè äëÿ 
пðèéíÿòòÿ ð³шåíü

Аналіз ризиків: ³íфîðìàö³ÿ пðî ðèíîê, êîíêóðåíò³â òà пîâåä³íêó 
ñпîжèâà÷³â äîпîìàгàє пåðåäбà÷èòè ðèзèêè, óíèêíóòè пîìèëêîâèх 
³íâåñòèö³é òà îпòèì³зóâàòè ñòðàòåг³ї.
Розробка конкурентної стратегії: äàí³ äîзâîëÿюòü ñòâîðюâàòè пðîäóêòè, 
щî â³äпîâ³äàюòü пîòðåбàì ðèíêó, ³ âäîñêîíàëюâàòè ìàðêåòèíгîâ³ 
êàìпàí³ї.
Моніторинг економічного середовища: â÷àñíèé зб³ð ³íфîðìàö³ї 
пðî зì³íè â åêîíîì³÷íîìó òà зàêîíîäàâ÷îìó ñåðåäîâèщ³ ì³í³ì³зóє 
ðèзèêè ф³íàíñîâèх âòðàò.

3.Çàхèñò 
â³ä åêîíîì³÷íèх 
зàгðîз

Бðåíäèíг ³ ìàðêåòèíгîâà 
³íфîðìàö³ÿ ðàзîì 
äîпîìàгàюòü 
ì³í³ì³зóâàòè åêîíîì³÷í³ 
зàгðîзè

Ідентифікація тенденцій: зàâäÿêè àíàë³зó ìàðêåòèíгîâîї ³íфîðìàö³ї 
ìîжíà пåðåäбà÷èòè зì³íè â ñпîжèâ÷èх òðåíäàх, щî äîзâîëÿє 
зàëèшàòèñÿ êîíêóðåíòîñпðîìîжíèì.
Захист від демпінгу: ñèëüíèé бðåíä зìåíшóє зàëåжí³ñòü â³ä ö³íîâîї 
êîíêóðåíö³ї, зàбåзпå÷óю÷è ñòàб³ëüí³ñòü äîхîä³â.
Інтелектуальна власність: óí³êàëüí³ñòü бðåíäó зàхèщàє â³ä êîп³юâàííÿ 
êîíêóðåíòàìè, щî ìîжå зàâäàòè ф³íàíñîâèх збèòê³â.

4.П³äâèщåííÿ 
³íâåñòèö³éíîї 
пðèâàбëèâîñò³

Бðåíä òà ìàðêåòèíгîâà 
³íфîðìàö³ÿ ñпðèÿюòü 
зì³öíåííю пîзèö³é 
п³äпðèєìñòâà íà ðèíêó

Бренд як нематеріальний актив: âèñîêà ðèíêîâà âàðò³ñòü бðåíäó 
п³äâèщóє ³íòåðåñ ³íâåñòîð³â, îñê³ëüêè äåìîíñòðóє ñòàб³ëüí³ñòü 
³ пîòåíö³àë ðîзâèòêó.
Інформаційна прозорість: з³бðàí³ òà ñòðóêòóðîâàí³ äàí³ пðî ðèíîê 
³ ðåзóëüòàòè ðîбîòè п³äпðèєìñòâà фîðìóюòü äîâ³ðó з бîêó пàðòíåð³â 
³ ³íâåñòîð³â.

5.Кðåàòèâíà 
åêîíîì³êà ÿê 
êîíòåêñò

У êðåàòèâí³é åêîíîì³ö³ 
бðåíäèíг ³ ìàðêåòèíгîâà 
³íфîðìàö³ÿ íàбóâàюòü щå 
б³ëüшîгî зíà÷åííÿ ÷åðåз 
àêöåíò

Інновацій та унікальності: Еêîíîì³÷íà бåзпåêà зàбåзпå÷óєòüñÿ шëÿхîì 
ñòâîðåííÿ îðèг³íàëüíèх пðîäóêò³â, щî íåìîжëèâî ëåгêî зàì³íèòè.
Цінності ідентичності: Уñп³шíèé бðåíäèíг ó êðåàòèâí³é åêîíîì³ö³ 
âèзíà÷àє, ÿê ñпîжèâà÷³ ñпðèéìàюòü ö³íí³ñòü пðîäóêòó àбî пîñëóгè.

Джерело: складено автором
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THE ROLE OF BRANDING AND MARKETING INFORMATION  
IN PROVAIDING THE ECONOMIC SECURITY OF ENTERPRISES  
IN THE CONTEXT OF THE CREATIVE ECONOMY

Summary
The article examines the importance of branding and marketing information as key tools for ensuring the eco-
nomic security of enterprises in the conditions of a modern creative economy. The growing role of the creative 
economy, which is based on intellectual capital, cultural values, and innovations, creates new challenges for 
business that require the adaptation of traditional approaches to management. In this context, branding acts 
as a strategic element that not only forms the market identity of the enterprise, but also helps to strengthen 
the trust of consumers, partners, and investors. It is trust based on a strong brand that becomes the basis 
of the company's economic stability in conditions of high competition and instability of the external envi-
ronment. Marketing information plays an equally important role, providing enterprises with the necessary 
data for effective management decision-making. Analysis of market trends, consumer behavior, and competi-
tor activities allows you to identify new opportunities, minimize risks, and create competitive advantages.  
The article emphasizes that the use of modern marketing analytics tools is becoming an important factor in 
ensuring the economic security of enterprises, allowing them to adapt to changes more quickly and maintain 
leadership positions in the market. Particular attention is paid to the analysis of the relationship between 
creative approaches to business management and ensuring its sustainable development. It highlights how the 
integration of branding and marketing information into the overall strategy of the enterprise contributes 
to strengthening its economic security, creating unique market offers and forming sustainable competitive 
advantages. The article also notes that in the conditions of the creative economy, enterprises that actively 
use innovative approaches to brand formation and information management are able not only to maintain 
their stability, but also to develop effectively, responding to the challenges of the modern market. The results 
of the study can be used to develop practical recommendations for improving the efficiency of enterprise 
management, especially in sectors focused on the creative economy. The presented ideas and methodological 
approaches are of interest to specialists in the fields of branding, marketing, strategic management, as well 
as to scholars who study issues of economic security and innovative business development.
Keywords: brand, branding, marketing information, economic security, economic security of enterprises, 
creative economy.




