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Пðèäí³пðîâñüêà äåðæàâíà àêàäåì³ÿ бóä³âíèöòâà òà àðх³òåêòóðè

МÎÄÅË² Â²ÄПÎÂ²ÄÀËÜÍÎÃÎ ÑПÎЖÈÂÀÍÍЯ  
Ó ÐÎЗБÓÄÎÂ² ÃËÎБÀËÜÍÎЇ ЗÅËÅÍÎЇ ÅÊÎÑÈÑÒÅМÈ

Â ñòàòò³ íàгîëîшóºòüñÿ íà íåóхèëüíîìó íàðîщóâàíí³ ìàñшòàб³â гëîбàëüíîгî ñпîæèâàííÿ òà â³äпîâ³ä-
íîìó пðîòèð³÷÷³ ì³æ íåâпèííî зðîñòàю÷èìè пîòðåбàìè ñâ³òîâèх ñпîæèâà÷³â òà íåзäàòí³ñòю íàÿâíèх 
ðåñóðñ³â їх зàäîâîëüíèòè. Аâòîð äîâîäèòü, щî зàзíà÷åíà ñóпåðå÷í³ñòü ìîæå бóòè åфåêòèâíî ðîзâ’ÿзàíà 
âèêëю÷íî íà îñíîâ³ åêîëîг³зàö³ї ñóñп³ëüíîгî ñпîæèâàííÿ òà ìàñîâîгî âпðîâàäæåííÿ ó ñпîæèâ÷³ â³ä-
íîñèíè ìîäåëåé â³äпîâ³äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ. Â ñòàòò³ хàðàêòåðèзóюòüñÿ îñíîâí³ ³ñíóю÷³ ìîäåë³ â³ä-
пîâ³äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ. Пåðш зà âñå àâòîð â³äзíà÷àº äåäàë³ б³ëüшó îð³ºíòàö³ю ñóêóпíîгî ñâ³òîâîгî 
ñпîæèâà÷à íà ñп³ëüíå (êîëåêòèâíå) ñпîæèâàííÿ бëàг, ñòàíîâëåííÿ òà ðîзâèòîê «шåðèíгîâîї åêîíîì³êè». 
Â ÿêîñò³ ³íшîї ìîäåë³ â³äпîâ³äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ пðîàíàë³зîâàí³ пðàêòèêè ì³í³ì³зàö³ї ñпîæèâà÷àìè 
òâåðäèх пîбóòîâèх â³äхîä³â òà їх пåðåх³ä äî ñîðòóâàííÿ ñì³òòÿ ³ ðîзä³ëüíîгî ìåòîäó éîгî óòèë³зàö³ї. Дîâå-
äåíî îñîбëèâå зíà÷åííÿ ðîзâèòêó òàêîї ìîäåë³ â³äпîâ³äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ ÿê äåäàë³ б³ëüшîї îð³ºíòàö³ї 
åêîíîì³÷íèх ñóб’ºêò³â íà ñпîæèâàííÿ åêîëîг³÷íî ÷èñòèх òîâàð³â ³ зäîðîâîї їæ³. Çðîбëåíî îö³íêó òàêèх 
òåíäåíö³é. У êîìпëåêñí³é хàðàêòåðèñòèö³ ìîäåëåé â³äпîâ³äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ àâòîð ðîбèòü àêöåíò íà 
òàêîìó íàпðÿì³ ÿê â³äìîâà ñпîæèâà÷³â â³ä îäíîðàзîâîї óпàêîâêè пðèäбàíèх òîâàð³â íà êîðèñòü åêîíîì-
íèх її âàð³àíò³â, à òàêîæ бàгàòîðàзîâîгî é åêîëîг³÷íîгî пàêóâàííÿ. Â ñòàòò³ òàêîæ àíàë³зóºòüñÿ òåíäåí-
ö³ÿ пåðåхîäó ñâ³òîâîгî âèðîбíèöòâà äî åêîëîг³÷íîї óпàêîâêè. Аâòîð ðîбèòü îö³íêó òåíäåíö³ї ñпîæèâàííÿ 
òîâàð³â òðèâàëîгî êîðèñòóâàííÿ â ÿêîñò³ щå îäí³ºї åфåêòèâíîї ìîäåë³ â³äпîâ³äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ.
Ключові слова: гëîбàëüíå ñпîæèâàííÿ; бðàê ðåñóðñ³â; åêîëîг³зàö³ÿ ñпîæèâ÷îї пîâåä³íêè; ìîäåë³ â³äпî-
â³äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ; гëîбàëüíà зåëåíà åêîñèñòåìà.

Постановка проблеми. Яê зàâåðшàëüíà ñòàä³ÿ 
âñåзàгàëüíîгî пðîöåñó â³äòâîðåííÿ ñóñп³ëüíîгî 
пðîäóêòó òà îäíà з êëю÷îâèх фîðì åêîíîì³÷íîї 
³ ñîö³àëüíîї ä³ÿëüíîñò³, ñфåðà ñпîæèâàííÿ ó ñâîºìó 
êîíöåíòðîâàíîìó âèгëÿä³ íå ò³ëüêè â³äбèâàº бàгà-
òîìàí³òíó «пàë³òðó» ñóñп³ëüíèх â³äíîñèí, ñфîðìî-
âàíèх íà óñ³х пîпåðåäí³х åòàпàх â³äòâîðюâàëüíîгî 
пðîöåñó (âèðîбíèöòâà, ðîзпîä³ëó òà îбì³íó), àëå 
é ñпðàâëÿº пîòóæíèé âпëèâ íà пîâåä³íêó åêîíî-
ì³÷íèх àêòîð³â íà óñ³х éîгî ñòàä³ÿх. ² ÿêщî ³íäó-
ñòð³àëüíà åпîхà ñâ³òîгîñпîäàðñüêîгî ðîзâèòêó 
бàзóâàëàñü íà пðèìàò³ âèðîбíèöòâà з бåзóìîâíèì 
äîì³íóâàííÿì òîâàðíîгî фåòèшèзìó ³ â³ä÷óæåííÿ 
пðàö³ ÿê ³íñòèòóö³éíîгî é ³äåîëîг³÷íîгî бàзèñó 
êàп³òàë³ñòè÷íîї ðèíêîâîї ñèñòåìè; òî зà óìîâ 
пîñò³íäóñòð³àë³зàö³ї гëîбàëüíîгî åêîíîì³÷íîгî ðîз-
âèòêó óñ³ ìè º ñâ³äêàìè íåбà÷åíîгî íàðîщóâàííÿ 
ìàñшòàб³â ñпîæèâàííÿ, éîгî äèíàì³÷íîї äèâåðñèф³-
êàö³ї ³ ñòðóêòóðèзàö³ї. Â öèх óìîâàх â³ä÷óòíî пðî-
ÿâëÿº ñåбå òåíäåíö³ÿ â³äпâ³äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ, 
éîгî åêîëîг³зàö³ÿ. Нîâà ñпîæèâ÷à пîâåä³íêà åêî-
íîì³÷íèх àêòîð³â, ðîзшèðåííÿ фîðì її ðåàë³зàö³ї, 
à òàêîæ óñêëàäíåííÿ ñпîæèâ÷èх îб’ºêò³â ³ пðåä-
ìåò³â äîêîð³ííî òðàíñфîðìóюòü ðîëü ³ фóíêö³é 
ñпîæèâàííÿ â åêîíîì³÷í³é ñèñòåì³ ñâ³òîâîгî ñóñ-
п³ëüñòâà ³ òîìó ÿê àêòóàëüíà íàóêîâî-пðàêòè÷íà 
пðîбëåìàòèêà âèìàгàюòü îêðåìîгî äîñë³äæåííÿ. 

Аналіз останніх досліджень та публікацій. 
Âèâ÷åííю îñîбëèâîñòåé â³äòâîðюâàëüíèх пðîöå-
ñ³â ñó÷àñíîї гëîбàëüíîї åêîíîì³êè, ñòðóêòóðíèх 
зì³í ê³íöåâîгî ñпîæèâàííÿ ÿê îäí³ºї ³з ñòàä³é 
â³äòâîðåííÿ, ñпåöèф³÷íîї ñпîæèâ÷îї пîâåä³íêè 
åêîíîì³÷íèх àêòîð³â â óìîâàх гëîбàë³зàö³ї пðè-
ñâÿ÷åí³ пðàö³ òàêèх íàóêîâö³â, ÿê А. Ñàëüêîâà 
[18], Â. Фðåé [4], Ì. Нàëä³ [5], Ì. Ìåð³ìàí, 
Х. Ðîбåðòñîí [15], Î. Б³ëîðóñ [2], Î. Êîðîëü÷óê 
[23], Ð. Êàóфìàí, C. Бîí³í³ [12], Ñ. Аâðóöüêà [24]. 
Âîäíî÷àñ òàê³ íàóêîâî-пðàêòè÷í³ пðîбëåìè, ÿê 
âèÿâëåííÿ äåòåðì³íàíò зì³í ñпîæèâ÷èх â³äíîñèí 
â гëîбàëüí³é åêîíîì³ö³, îñîбëèâîñòåé ðåàë³зàö³ї 
ìîäåëåé â³äпîâ³äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ, пðîÿâ³â 
éîгî åêîëîг³зàö³ї, гóìàí³зàö³ї òîщî, пîòðåбóюòü 
äîäàòêîâîгî äîñë³äæåííÿ.

Метою статті º àíàë³з зì³í ñпîæèâ÷îї пîâå-
ä³íêè â îñòàíí³ äåñÿòèë³òòÿ ðîзâèòêó гëîбàëüíîї 
åêîíîì³êè, âèÿâëåííÿ ðîë³ â³äпîâ³äàëüíîгî ñпî-
æèâàííÿ, éîгî åêîëîг³зàö³ї, â гëîбàëüíèх â³äòâî-
ðюâàëüíèх пðîöåñàх.

Виклад основного матеріалу дослідження. 
Ñòð³ìêèé пðèð³ñò âàðò³ñíèх îбñÿг³â бàгàòñòâà 
äîìîгîñпîäàðñòâ â óñ³х бåз âèêëю÷åííÿ ðåг³îíàх 
ñâ³òó îб’ºêòèâíî пðèзâîäèòü ÿê äî íåóхèëüíîгî 
íàðîщóâàííÿ ìàñшòàб³â гëîбàëüíîгî ñпîæèâàííÿ 
òîâàð³â ³ пîñëóг, òàê ³ äèâåðñèф³êàö³ї éîгî пðîäóê-
òîâîї ñòðóêòóðè. Дîñòàòíüî ñêàзàòè, щî ó пåð³îä 
1970–2020 ðð. гëîбàëüíèé îбñÿг âèòðàò íà ê³íöåâå 
ñпîæèâàííÿ äîìîгîñпîäàðñòâ зб³ëüшèâñÿ з 2,2 äî 
ìàéæå 62 òðëí äîë. ÑША [1]. Ñòàíîì íà 2020 ð. 
âîíî ñòàíîâèëî зà гðóпîю êðàїí з âèñîêèì äîхîäîì 
41,1 òðëí äîë. ÑША; з ñåðåäí³ì äîхîäîì – 20,2 òðëí; 
з íèзüêèì ³ ñåðåäí³ì äîхîäîì – 20,6 òðëí; з íèзü-
êèì äîхîäîì – 407,9 ìëðä (òàбë. 1).

Нàéб³ëüш êðàñíîìîâíî фóíäàìåíòàëüíèé òðåíä 
íàðîщóâàííÿ ìàñшòàб³â ñпîæèâàííÿ âèÿâëÿºòüñÿ 
ó Ñпîëó÷åíèх Шòàòàх Аìåðèêè, äå óпðîäîâæ 
1970–2019 ðð. ñóêóпí³ âèòðàòè íà ê³íöåâå ñпîæè-
âàííÿ äîìîгîñпîäàðñòâ зðîñëè б³ëüш í³æ ó 22 ðàзè – 
з 646,7 ìëðä äî 14,5 òðëí äîë. ÑША; à ó ðîзðà-
хóíêó íà îäíó îñîбó – з 14,4 äî 38,6 òèñ äîë. Цå 
âæå ñпðè÷èíèëî, íà àâòîðèòåòíó äóìêó â³ò÷èзíÿ-
íîгî ó÷åíîгî Î. Б³ëîðóñà, пåðшó íåöèêë³÷íó êðèзó 
гëîбàëüíîгî êàп³òàë³зìó, гîëîâíèì äðàéâåðîì ÿêîї 
º «íàðîщóâàííÿ пëàòîñпðîìîæíîгî ñпîæèâ÷îгî òà 
³íâåñòèö³éíîгî пîпèòó ó ÑША, äîâåäåííÿ äî êðàé-
íüîї ìåæ³ ñèñòåìè ìîíîпîëüíîї åêñпëóàòàö³ї ñâ³òó 
÷åðåз ìåхàí³зìè шòó÷íîгî пîпèòó, ðîзäóâàííÿ 
пîòðåб, íàäñпîæèâàííÿ ìàòåð³àëüíèх, ф³íàíñîâèх 
òà ³íòåëåêòóàëüíèх ðåñóðñ³â» [2, c. 5–6]. Ñë³ä êîí-
ñòàòóâàòè ðîзбóäîâó г³пåðòðîфîâàíîгî гëîбàëüíîгî 
ñóñп³ëüñòâà ñпîæèâàííÿ, ÿêå бàзóºòüñÿ íà пîшè-
ðåíí³ ñпîæèâ÷èх ìîäåëåé êîíñюìåðèзìó.

Нà öüîìó òë³ ñë³ä зàзíà÷èòè, щî ñàìå ó ñфåð³ 
ñпîæèâàííÿ, ÿê â æîäí³é ³íш³é, ñüîгîäí³ ñпîñòåð³-
гàºòüñÿ íàäпîòóæíèé âпëèâ ìåхàí³зì³â ñîö³àëüíîї 
ñòðóêòóðèзàö³ї ñóñп³ëüñòâà, êîòð³ з óñ³ºю î÷åâèäí³ñòю 
«îгîëююòü» óñ³ íàгðîìàäæåí³ òóò åêîíîì³÷í³ ñóпåð-
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å÷íîñò³, äåфîðìàö³ї, àñèìåòð³ї òà хàðàêòåð ñîö³àëüíî-
åêîíîì³÷íèх â³äíîñèí. Йäåòüñÿ íàñàìпåðåä пðî гëè-
бîêó àñèíхðîíí³ñòü ñпîæèâ÷èх öèêë³â ñåðåäíüîгî 
ñпîæèâà÷à òà öèêë³â ðå÷îâèííîгî êðóгîîб³гó ñåðåä-
íüîгî б³îгåöåíîзó, щî ñпðàâëÿº óêðàé íåгàòèâíèé 
âпëèâ íà äîâê³ëëÿ. Пîðÿä з íàðîñòàííÿì âíóòð³ш-
íüî- ³ ì³æäåðæàâíèх àñèìåòð³é ñîö³àëüíî-åêîíîì³÷-
íîгî ðîзâèòêó òà пîëÿðèзàö³ºю ê³ëüê³ñíèх ³ ñòðóê-
òóðíèх пîêàзíèê³â ñпîæèâàííÿ, îäíèì з íàéб³ëüш 
àíòàгîí³ñòè÷íèх «âóзë³â» åêîíîì³÷íèх ñóпåðå÷íîñ-
òåé, щî ñфîðìóâàëèñü â îñòàíí³ äåñÿòèë³òòÿ ó ñфåð³ 
гëîбàëüíèх ñпîæèâ÷èх â³äíîñèí, º пðîòèð³÷÷ÿ ì³æ 
íåâпèííî зðîñòàю÷èìè пîòðåбàìè ñâ³òîâèх ñпîæèâà-
÷³â òà íåзäàòí³ñòю íàÿâíèх ðåñóðñ³â їх зàäîâîëüíèòè. 

Çàзíà÷åíà ñóпåðå÷í³ñòü ìîæå бóòè åфåêòèâíî 
ðîзâ’ÿзàíà, íà íàшó äóìêó, âèêëю÷íî íà îñíîâ³ 
åêîëîг³зàö³ї ñóñп³ëüíîгî ñпîæèâàííÿ òà ìàñîâîгî 
впровадження у споживчі відносини моделей відпо-
відального споживання як механізму нівелювання 
негативних екологічних екстерналій. Ц³ëêîì 
пðèðîäíî, щî äîñÿгíåííÿ ö³ºї ñòðàòåг³÷íîї ìåòè 
ëåæèòü ó пëîщèí³ äåäàë³ б³ëüшîї îð³ºíòàö³ї ñâ³òî-
âèх ñпîæèâà÷³â íà пðèðîäî- òà ðåñóðñîîщàäíå ñпî-
æèâàííÿ, äбàéëèâå ñòàâëåííÿ äî äîâê³ëëÿ, ñâ³äîìå 
зìåíшåííÿ â³äхîä³â âëàñíîгî ñпîæèâàííÿ, â³äìîâó 
â³ä êóп³âë³ åêîëîгîíåбåзпå÷íèх òîâàð³â òîщî. Пðè 
öüîìó зàгàëüíîñâ³òîâå пîшèðåííÿ ìîäåëåé â³äпîâ³-
äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ пåðåäбà÷àº îбîâ’ÿзêîâå âðàхó-
âàííÿ íå ò³ëüêè ñîö³àëüíî-åêîíîì³÷íèх, пîë³òè÷íèх, 
ф³íàíñîâèх òà òåхíîëîг³÷íèх фàêòîð³â фîðìóâàííÿ 
ñóêóпíîгî ñпîæèâ÷îгî пîпèòó, àëå é ñèñòåìè åòè÷-
íèх, åñòåòè÷íèх, àíòðîпîëîг³÷íèх, êóëüòóðîëîг³÷-
íèх ³ ф³ëîñîфñüêèх ÷èííèê³â, êîòð³ âèзíà÷àòèìóòü 
ìàñшòàбè ³ ñòðóêòóðó ñпîæèâàííÿ, à òàêîæ зàгàëü-
íèé хàðàêòåð ñпîæèâ÷îї пîâåä³íêè з òî÷êè зîðó óðà-
хóâàííÿ її åêîëîг³÷íîгî êîìпîíåíòà. 

Çàóâàæèìî, щî ìîëîäå пîêîë³ííÿ Z ³ ì³ëëåí³-
àëè âèÿâëÿюòü ÷³òêî âèðàæåíó пðèхèëüí³ñòü äî 
ñпîæèâ÷èх òîâàð³â ³ б³зíåñ-ñòðóêòóð, êîòð³ äåìîí-
ñòðóюòü â³ääàí³ñòü пðèíöèпàì ñòàëîñò³. Çîêðåìà, 
бëèзüêî 60% ìîëîäèх ëюäåé íå îð³ºíòîâàí³ íà 
êóп³âëю àâòîìîб³ëÿ, 50% – æèòëà, 50% – бðåí-
äîâèх ðå÷åé; à 75% – îбë³êîâóюòü ñâîї äîхîäè 
³ âèòðàòè, щî пåðåòâîðюº äàíó ñîö³àëüíó гðóпó гëî-
бàëüíîгî ñóñп³ëüñòâà íà íàéб³ëüш îщàäíå, à згîäîì 
³ íàéбàгàòшå пîêîë³ííÿ â ³ñòîð³ї ëюäñòâà [3, c. 40]. 
Ç óðàхóâàííÿì æå ìàéæå 50%-ї ÷àñòêè пðåäñòàâ-
íèê³â зàзíà÷åíèх гðóп ìîëîäèх ëюäåé ó зàгàëüí³é 
ê³ëüêîñò³ ñâ³òîâîгî íàñåëåííÿ [4] òà їх âèñîêîї ñòóð-
бîâàíîñò³ гëîбàëüíèìè пðîбëåìàìè зì³íè êë³ìàòó 
òà зàбðóäíåííÿ äîâê³ëëÿ, ìîæíà ñпðîгíîзóâàòè 
пîäàëüшå пîñèëåííÿ ä³ї зàгàëüíîñâ³òîâîгî òðåíäó 
åêîëîг³зàö³ї ñèñòåìè ñпîæèâ÷èх â³äíîñèí. 

Êîíêðåòèзóºìî êëю÷îâ³ хàðàêòåðèñòèêè ìîäå-
ëåé â³äпîâ³äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ. Нàñàìпåðåä ñë³ä 
â³äзíà÷èòè дедалі більшу орієнтацію сукупного 
світового споживача на спільне (колективне) спо-
живання благ, становлення та розвиток «шåðèí-
гîâîї åêîíîì³êè». Фåíîìåí шåðèíгîâîї åêîíîì³êè 
бàзóºòüñÿ íà ³íñòèòóò³ äîâ³ðè ì³æ ó÷àñíèêàìè 
îбì³ííèх пðîöåñ³â òà ðåпðåзåíòóº âèñîêîåфåêòèâíó 
é бàзîâàíó íà öèфðîâèх òåхíîëîг³ÿх êîìóí³êàö³éíó 
пëàòфîðìó âзàºìîä³ї ì³æ åêîíîì³÷íèìè àêòîðàìè 
з пðèâîäó бåзêîшòîâíîгî íàäàííÿ ó êîðèñòó-
âàííÿ ðåñóðñ³â ÷è ñп³ëüíîгî ñпîæèâàííÿ ð³зíîгî 
ðîäó ìàòåð³àëüíèх бëàг íà îñíîâ³ їх îбì³íó ÷è 
îðåíäè. Çàзíà÷èìî, щî â îðгàí³зàö³éíîìó ðåæèì³ 
åêîíîì³êè ñп³ëüíîгî ñпîæèâàííÿ âæå ñüîгîäí³ 
фóíêö³îíóº 28% êîìпàí³é ñфåðè ìåä³à ³ ðîзâàг, 
20% – ðîзì³щåííÿ é ³íäóñòð³ї гîñòèííîñò³, 19% – 
òðàíñпîðòíîгî ñåêòîðó, 19% – ðîзäð³бíîї òîðг³âë³ 
³ ñпîæèâ÷èх òîâàð³â, 14% – ñфåðè пîñëóг, 11% – 
ф³íàíñîâîгî ñåêòîðó ³ 10% – îðåíäè òåхí³êè [5].

Фîðìóâàííÿ ìîäåë³ â³äпîâ³äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ 
ó фîðìàò³ шåðèíгîâîї åêîíîì³êè â³äбóâàºòüñÿ íå зà 
ðàхóíîê ñêîðî÷åííÿ éîгî îбñÿг³â òà ñпåöèф³êàö³ї 
пðàâ âëàñíîñò³, à зàâäÿêè ñпîæèâ÷³é ìîб³ëüíîñò³, 
ìàêñèì³зàö³ї êîðèñíîñò³ òîâàð³â ³ пîñëóг, їх ñпî-
æèâàííю ó ì³ðó âèíèêíåííÿ пîòðåбè, ðîзшèðåííю 
äîñòóпó зîâí³шí³х ñпîæèâà÷³â äî íåâèêîðèñòîâóâà-
íèх àêòèâ³â, à òàêîæ îпòèì³зàö³ї ìàñшòàб³â ñпî-
æèâàííÿ. У òàêèé ñпîñ³б ó ñпîæèâà÷³â âòðà÷àºòüñÿ 
îð³ºíòàö³ÿ íà пîñò³éíó êóп³âëю óñå íîâèх ³ íîâèх 
òîâàð³â, à îòæå – íå íàгðîìàäæóюòüñÿ íåпîòð³бí³ 
íàäëèшêè òîâàðíîї ìàñè ñпîñîбîì íàäàííÿ äî íèх 
äîñòóпó óñ³ì зàö³êàâëåíèì ñóб’ºêòàì.

У êîìпëåêñí³é хàðàêòåðèñòèö³ ñòðàòåг³÷íèх 
íàпðÿì³â ðîзбóäîâè гëîбàëüíîї ìîäåë³ â³äпîâ³äàëü-
íîгî ñпîæèâàííÿ íà îñîбëèâó óâàгó зàñëóгîâóюòü 
òàêîæ ÷èíí³ ó ñèñòåì³ ñпîæèâ÷èх â³äíîñèí ðîзâèíó-
òèх êðàїí ñâ³òó пðàêòèêè мінімізації споживачами 
твердих побутових відходів та їх перехід до сорту-
вання сміття і роздільного методу його утилізації. 
У äàíîìó êîíòåêñò³ íàгîëîñèìî, щî зàпîðóêîю âèñî-
êîї åêîëîг³÷íîñò³ ä³ю÷èх ó зàзíà÷åíèх êðàїíàх ñèñ-
òåì пîâîäæåííÿ з â³äхîäàìè º їх ñîðòóâàííÿ щå íà 
пî÷àòêîâèх ñòàä³ÿх óòèë³зàö³ї (òîбòî, пîбëèзó з æèò-
ëîâèìè бóäèíêàìè), щî äàº зìîгó ìàêñèìàëüíî 
ñпðîñòèòè ³ зäåшåâèòè äàíèé äîâîë³ ñêëàäíèé ó òåх-
íîëîг³÷íîìó пëàí³ пðîöåñ. Нàпðèêëàä, ó Шâåö³ї 
äîìîгîñпîäàðñòâà зä³éñíююòü ðîзä³ëüíå збèðàííÿ 
пàпåðó, пëàñòèêó, хàð÷îâèх пðîäóêò³â, åëåêòðè÷íèх 
пðèëàä³â, ëàìпî÷îê, бàòàðåéîê, ìåòàë³÷íèх âèðî-
б³â òà ñêëà. Ç³бðàíå ñì³òòÿ äàë³ éäå íà пåðåðîбêó, 
пåðåпëàâëåííÿ, пîâòîðíå зàñòîñóâàííÿ, àбî íà âèгî-
òîâëåííÿ ìàòåð³àë³â, äîбðèâ òà б³îгàзó. Пðè öüîìó 

Тàбëèöÿ 1
Витрати на кінцеве споживання домогосподарств  

за окремими регіонами і країновими групами у 2020 р., млрд дол. США
Країнова група Витрати Регіон Витрати

Êðàїíè з âèñîêèì äîхîäîì 41068,3 П³âí³÷íà Аìåðèêà 18442,8

Êðàїíè з ñåðåäí³ì äîхîäîì 20213,2 ÎЕÑÐ 40581,7

Êðàїíè з äîхîäîì âèщå ñåðåäíüîгî ð³âíÿ 14601,1 Цåíòðàëüíà Єâðîпà ³ Бàëò³éñüêèé ðåг³îí 1242,4

Êðàїíè з äîхîäîì íèæ÷å ñåðåäíüîгî ð³âíÿ 5612,3 Лàòèíñüêà Аìåðèêà ³ Êàðèбñüêèé бàñåéí 3817,1

Êðàїíè з íèзüêèì ³ ñåðåäí³ì äîхîäîì 20595,3 Ñåðåäí³é Ñх³ä ³ П³âí³÷íà Афðèêà 2267,9

Êðàїíè з íèзüêèì äîхîäîì 407,9 Ñх³äíà Аз³ÿ ³ АТÐ 16923,9

Єâðîзîíà 9680,9

Єâðîпà ³ Цåíòðàëüíà Аз³ÿ 16528,8

Єâðîпåéñüêèé Ñîюз 11344,0

Світ 61884,4

Джерело: побудовано автором за даними [1]
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íåбåзпå÷í³ â³äхîäè, åëåêòðîí³êà òà х³ì³÷í³ ðå÷îâèíè 
збèðàюòüñÿ ñпåö³àëüíèì òðàíñпîðòîì, à îб’ºìíå 
ñì³òòÿ âèâîзèòüñÿ ñàìèìè шâåäàìè íà îêîëèö³ ì³ñò 
äî ñпåö³àëüíèх óòèë³зàö³éíèх öåíòð³â [6; 7].

Ñâîºю ÷åðгîю, ó Н³ìå÷÷èí³ ðîзä³ëüíèé ìåòîä 
óòèë³зàö³ї пîбóòîâèх â³äхîä³â бóëî зàпðîâàäæåíî 
щå ó äàëåêîìó 1991 ð. ó ðàìêàх ðåàë³зàö³ї зàгàëü-
íîäåðæàâíîї пðîгðàìè п³ä íàзâîю «Duales System 
Deutschland GmbH». Ðåзóëüòàòîì òðèäöÿòèð³÷-
íîгî пåð³îäó її ³ìпëåìåíòàö³ї º òå, щî íèí³ äî  
90% óñ³х í³ìåöüêèх äîìîгîñпîäàðñòâ зä³éñíююòü 
ðîзä³ëüíå збèðàííÿ ñì³òòÿ пðè òîìó, щî æîäíèх 
ñàíêö³é ó âèпàäêó íåäîòðèìàííÿ éîгî пðàâèë ÷èí-
íèì зàêîíîäàâñòâîì íå пåðåäбà÷åíî. Пðè öüîìó 
êîæåí æèòåëü Н³ìå÷÷èíè щîðîêó îòðèìóº ñпå-
ö³àëüíèé ëèñò з äåòàëüíèì ³íфîðìóâàííÿì щîäî 
ì³ñöü ðîзì³щåííÿ òâåðäèх пîбóòîâèх â³äхîä³â òà 
äí³â âèâåзåííÿ êîæíîгî âèäó ñì³òòÿ. Цèðêóëÿð-
íèé хàðàêòåð пîâîäæåííÿ з òâåðäèìè â³äхîäàìè 
ó Н³ìå÷÷èí³ âèÿâëÿºòüñÿ òàêîæ ó пåðåäàâàíí³ 
óòâîðåíîї â³ä ñпàëюâàííÿ ñì³òòÿ пàðè íà åëåêòðî-
ñòàíö³ї, щî äîâåëî ÷àñòêó âèðîбëåíîї ó òàêèé ñпîñ³б 
åíåðг³ї â îäíîìó ò³ëüêè Бåðë³í³ äî 12% зàгàëüíèх 
пîòðåб í³ìåöüêèх äîìîгîñпîäàðñòâ [8, c. 621, 622]. 

Щå îäèí гëîбàëüíèé ë³äåð âпðîâàäæåííÿ ìîäå-
ëåé â³äпîâ³äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ ñпîñîбîì óòèë³зàö³ї 
³ пåðåðîбêè ñì³òòÿ – öå Шâåéöàð³ÿ, äå п³ä âпëèâîì 
пîíàä äâîðàзîâîгî зб³ëüшåííÿ îбñÿг³â пîбóòîâèх â³ä-
хîä³â зà îñòàíí³ п’ÿòäåñÿò ðîê³â бóëî ñòâîðåíî äóæå 
ñêëàäí³ ñèñòåìè éîгî âòîðèííîгî пåðåðîбëåííÿ. Â³ä-
ìîâèâшèñü â³ä ñì³òòºâèх пîë³гîí³â щå íà пî÷àòêó 
2000-х ðîê³â, Шâåéöàð³ÿ äîбèëàñü òîгî, щî íèí³ 
пîíàä 50% óñüîгî ñì³òòÿ ñпðÿìîâóºòüñÿ íà пåðå-
ðîбêó, à ðåшòà ñпàëюºòüñÿ з пåðåäàâàííÿì óòâîðå-
íîї òåпëîâîї åíåðг³ї íà îб³гð³â бóäèíê³â ³ гåíåðàö³ю 
åëåêòðè÷íîї åíåðг³ї. Дåðæàâà пîñ³äàº íà òåпåð³шí³é 
÷àñ ë³äåðñüê³ пîзèö³ї ó ñâ³ò³ зà пîêàзíèêàìè пåðåðî-
бëåííÿ пàпåðó ó íîâó пàпåðîâó пðîäóêö³ю (60%) òà 
âòîðèííîгî âèêîðèñòàííÿ ñêëÿíîї òàðè (90%), пëàñ-
òèêîâèх пëÿшîê (82%), à òàêîæ æåðñòÿíèх ³ àëю-
ì³í³ºâèх пëÿшîê [9]. Âîäíî÷àñ ðîзä³ëüíà зäà÷à ÐЕТ-
пëÿшîê, ñòàðèх åëåêòðè÷íèх пðèëàä³â, пîбóòîâîї 
òåхí³êè, ëàìп äåííîгî îñâ³òëåííÿ, êîíñåðâíèх бàíîê, 
зàëèшê³â ðîñëèííîгî ³ ìàшèííîгî ìàñëà, бóä³âåëü-
íîгî òà ³íшîгî ñì³òòÿ äàº зìîгó зàбåзпå÷èòè âèñîêó 
åêîëîг³÷í³ñòü пðîöåñó óòèë³зàö³ї пîбóòîâèх â³äхîä³â.

Ç íàâåäåíèх ó òàбë. 2 äàíèх ìîæíà зðîбèòè 
âèñíîâîê пðî òå, щî â ö³ëîìó êðàїíè Єâðîпåéñüêîгî 
Ñîюзó óпðîäîâæ 1995–2020 ðð. äåìîíñòðóюòü зíà-
÷íå зб³ëüшåííÿ îбñÿг³â óòèë³зàö³ї â³äхîä³â ñпîñî-
бîì пåðåðîбëåííÿ ìàòåð³àë³â (з 23 äî 67 ìëí òîíí, 
àбî з 11,6 äî 29,8% зàгàëüíîгî îбñÿгó óòèë³зàö³ї) 

òà êîìпîñòóâàííÿ (з 14 äî 40 ìëí òîíí òà з 7,1 äî 
17,8%) íà òë³ äâîðàзîâîгî пàä³ííÿ îбñÿг³â óòèë³-
зàö³ї íà ñì³òòºзâàëèщàх (з 121 äî 52 ìëí òîíí òà 
з 61,1 äî 23,1% â³äпîâ³äíî). 

Пîä³бíèé òðåíä зàñâ³ä÷óº íå ò³ëüêè зíà÷íå п³ä-
âèщåííÿ ð³âíÿ «îзåëåíåííÿ» ñèñòåìè пîâîäæåííÿ 
з â³äхîäàìè ó äåðæàâàх äàíîгî ³íòåгðàö³éíîгî óгðó-
пîâàííÿ, àëå é âåëè÷åзíèé åêîíîì³÷íèé ³ ñîö³àëü-
íèé åфåêò ðåàë³зîâóâàíèх зàхîä³â. П³äòâåðäæåí-
íÿì öüîгî º, зîêðåìà, ðîзðàхóíêè пðîгðàìè Waste 
to Wealth àìåðèêàíñüêîї íåêîìåðö³éíîї îðгàí³зàö³ї 
Institute for Local Self-Reliance, зг³äíî ÿêèх ñîðòó-
âàííÿ ³ пåðåðîбëåííÿ ñì³òòÿ ó ðîзðàхóíêó íà îäíó 
òîíó зàбåзпå÷óº óäåñÿòåðî б³ëüшå ðîбî÷èх ì³ñöü 
з âèñîêèì ð³âíåì îпëàòè пðàö³ пîð³âíÿíî з ñì³òòºз-
âàëèщàìè ÷è ñпàëюâàííÿì â³äхîä³â. Нàпðèêëàä, íà 
ñåêòîð пåðåðîбëåííÿ пàпåðîâîї ñèðîâèíè òà âèðîб-
íèöòâî пëàñòìàñîâèх âèðîб³â íà âèпóñê îäí³ºї òîíè 
пðîäóêö³ї пðèпàäàº ó 60 ðàз³â б³ëüшå ðîбî÷èх ì³ñöü 
пîð³âíÿíî з³ ñì³òòºâèìè пîë³гîíàìè [10, ñ. 49, 50].

У ðîзбóäîâ³ зåëåíîї åêîñèñòåìè íà зàñàäàх â³ä-
пîâ³äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ âàæêî пåðåîö³íèòè зíà-
÷åííÿ ³ òàêîгî ³íñòðóìåíòó ÿê äåäàë³ б³ëüшà орі-
єнтація економічних суб’єктів на споживання 
екологічно чистих товарів і здорової їжі. Тàê, ñàìå 
зàâäÿêè пðîпàгóâàííю зäîðîâîгî ñпîñîбó æèòòÿ 
â îñòàíí³ äåñÿòèë³òòÿ ó ñâ³òîâèх ñпîæèâà÷³â àêòèâíî 
ðîзâèâàºòüñÿ êóëüòóðà êóп³âë³ äàíîї гðóпè пðîäóê-
ö³ї. Çâåðí³ìîñü äî öèфð: зг³äíî äîñë³äæåííÿ Цåí-
òðó ñòàëîгî б³зíåñó Нüю-Йîðêñüêîгî óí³âåðñèòåòó 
Ñòåðíà ó пåð³îä 2013–2018 ðð. ê³ëüê³ñòü пðîäóêò³â, 
пðîäàíèх ÿê åêîëîг³÷í³, зðîñëà ó 5,6 ðàзó шâèäшå, 
пîð³âíÿíî з íååêîëîг³÷íîю òîâàðíîю гðóпîю [12]. 
Êàп³òàë³зàö³ÿ гëîбàëüíîгî ðèíêó íèзüêîâóгëåöå-
âèх åêîëîг³÷íèх òîâàð³â ³ пîñëóг îö³íюºòüñÿ íèí³ 
ó 4,2 òðëí äîë. ÑША [13]; à ðèíêó åêîëîг³÷íî ÷èñ-
òèх ìåбë³â – 35,2 ìëðä äîë. ÑША ó 2019 ð. з пðî-
гíîзîâàíèì зðîñòàííÿì äî пîíàä 50 ìëðä ó 2027 ð. 
[14]. Çг³äíî æ íåщîäàâíî пðîâåäåíîгî фàх³âöÿìè 
Economist Intelligence Unit íà зàìîâëåííÿ Âñåñ-
â³òíüîгî фîíäó äèêîї пðèðîäè зâ³òó, пîпóëÿðí³ñòü 
³íòåðíåò-пîшóêó åêîëîг³÷íî ÷èñòèх òîâàð³â ëèшå 
зà îñòàíí³ п’ÿòü ðîê³â зðîñëà íà 71%, íå ñпàäàю÷è 
íàâ³òü ó пåð³îä пàíäåì³ї COVID-19 [12]. Пîðÿä з³ 
зì³íîю ñпîæèâ÷îї пîâåä³íêè ó б³ê íàðîщóâàííÿ 
îбñÿг³â ñпîæèâàííÿ åêîëîг³÷íî ÷èñòîї пðîäóêö³ї 
³ їæ³ éäå íàñòóпíèé, б³ëüш âèñîêèé ð³âåíü â³äпî-
â³äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ, à ñàìå: íàäàííÿ пåðåâàгè 
êóп³âë³ òèх òîâàð³â ³ пîñëóг, êîòð³ âèðîбëåí³ åêî-
ëîг³÷íî îð³ºíòîâàíèìè êîìпàí³ÿìè. Тàê, зà óìîâ 
âåëè÷åзíîгî íàäëèшêó òîâàð³â, пðåäñòàâëåíèх íà 
гëîбàëüíîìó ðèíêó, òà їх гëèбîêîї äèфåðåíö³àö³ї 

Тàбëèöÿ 2
Методи утилізації відходів у країнах Європейського Союзу

Методи утилізації 1995 2000 2005 2010 2015 2020 Зміна за  
1995–2020 рр., %

млн тон
Ñì³òòºзâàëèщà 121 112 88 79 57 52 -58

Ñпàëюâàííÿ ñì³òòÿ 30 36 45 53 57 61 105

Пåðåðîбëåííÿ ìàòåð³àë³â 23 38 46 55 63 67 192

Êîìпîñòóâàííÿ 14 23 26 29 33 40 186

²íш³ 10 11 16 6 4 5 -50

кг на одну особу
Ñì³òòºзâàëèщà 286 262 202 178 127 115 -60

Ñпàëюâàííÿ ñì³òòÿ 70 84 103 121 128 137 97

Пåðåðîбëåííÿ ìàòåð³àë³â 54 87 105 125 141 151 177

Êîìпîñòóâàííÿ 33 53 59 66 75 90 171

²íш³ 23 27 37 13 9 11 -52

Джерело: побудовано автором за даними [11]
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íà âèб³ð ñпîæèâà÷àìè òîгî ÷è ³íшîгî бðåíäó âпëè-
âàюòü ÿê ö³íîâ³, òàê ³ íåö³íîâ³ ÷èííèêè. Ç-пîì³æ 
îñòàíí³х êëю÷îâó ðîëü â³ä³гðàюòü ä³ëîâà ðåпóòàö³ÿ 
êîìпàí³é-âèðîбíèê³â òà äåêëàðîâàí³ íèìè ö³ííîñò³, 
щî âæå ñпîíóêàëî ö³ëó íèзêó гëîбàëüíèх бðåíä³â 
àêòèâ³зóâàòè ñâîї ä³ї з âëàñíîгî пîзèö³îíóâàííÿ ÿê 
åêîëîг³÷íî îð³ºíòîâàíèх êîìпàí³é. Нàпðèêëàä, щå 
ó 2009 ð. êîðпîðàö³ÿ Xerox пîâ³äîìèëà пðî зàîщà-
äæåííÿ бëèзüêî 400 ìëí äîë. ÑША, à êîìпàí³ÿ 
Zara – 500 ìëí ºâðî â³ä åêîäèзàéíó ñâîїх пðîäóê-
ò³â, ÿêèé ì³í³ì³зóâàâ âпëèâ íà äîâê³ëëÿ пðîòÿгîì 
æèòòºâîгî öèêëó âèðîбëåíèх òîâàð³â. Ñâîºю ÷åð-
гîю, êîðпîðàö³ÿ Puma зàÿâèëà, щî 94% âпëèâó 
âèðîбëåíîї íåю пðîäóêö³ї íà äîâê³ëëÿ â³äбóâàºòüñÿ 
âзäîâæ óñ³х ëàíîê пîñòà÷àëüíèöüêèх ëàíöюг³â [13].

Щî æ ñòîñóºòüñÿ ñâ³òîâèх ñпîæèâà÷³â, òî зг³äíî 
íåщîäàâíüîгî äîñë³äæåííÿ фàх³âö³â EY, пðîâåäåíîгî 
зà ðåзóëüòàòàìè îö³íêè âпëèâó пàíäåì³ї COVID-19 
íà гëîбàëüíó ñèñòåìó ñпîæèâ÷èх â³äíîñèí, щîíàé-
ìåíшå 50% ñпîæèâà÷³â пî óñüîìó ñâ³òó óпðîäîâæ 
íàéбëèæ÷èх ðîê³â ÷èìðàз б³ëüшó óâàгó зâåðòàòè-
ìóòü íà пèòàííÿ âпëèâó пðîäóêò³â ñâîгî ñпîæèâàííÿ 
íà ñóñп³ëüñòâî [15]. Нèí³ 95% àìåðèêàíö³â ó â³ö³ 
â³ä 25 äî 40 ðîê³â, зг³äíî пðîâåäåíîгî îпèòóâàííÿ, 
ó ñâîїх ³íâåñòèö³éíèх êàп³òàëîâêëàäåííÿх îð³ºíòó-
юòüñÿ íà ò³ ñфåðè б³зíåñîâîї ä³ÿëüíîñò³, êîòð³ зäàòí³ 
пîêðàщèòè åêîëîг³÷íèé ñòàí äîâê³ëëÿ [3, c. 40]. 

Пðè öüîìó íå ìîæíà âèпóñêàòè з óâàгè щå îäíó 
âàæëèâó îбñòàâèíó: зðîñòàю÷³ з ðîêó â ð³ê âèìîгè 
ñâ³òîâèх ñпîæèâà÷³â äî åêîëîг³÷íèх хàðàêòåðèñ-
òèê пðîпîíîâàíîї íà ðèíêó пðîäóêö³ї àêòóàë³зóº 
äëÿ óñ³х ó÷àñíèê³â ì³æíàðîäíèх òîðгîâåëüíèх 
îпåðàö³é пèòàííÿ, пîâ’ÿзàí³ з åêîëîг³зàö³ºю âèðîб-
íè÷î-збóòîâîї, ³íâåñòèö³éíî-êðåäèòíîї, ф³íàíñîâîї 
³ ìàðêåòèíгîâîї ä³ÿëüíîñò³. Цå âèìàгàº íàñàìпå-
ðåä äîêîð³ííîї пåðåбóäîâè ä³ю÷èх ñèñòåì âзàºìîä³ї 
з пîñòà÷àëüíèêàìè íàп³âфàбðèêàò³â, ñèðîâèííèх 
³ ìàòåð³àëüíèх ðåñóðñ³â íà пðåäìåò їх â³äпîâ³äíîñò³ 
âñòàíîâëåíèì åêîëîг³÷íèì ñòàíäàðòàì òîщî, ñпðè-
÷èíÿю÷è îäíî÷àñíî пåâíå п³äâèщåííÿ ñпîæèâ÷èх 
ö³í íà åêîëîг³÷íî ÷èñòó пðîäóêö³ю. 

У êîìпëåêñí³é хàðàêòåðèñòèö³ ³íñòðóìåíòàð³ю 
ðîзбóäîâè ó гëîбàëüíèх êîîðäèíàòàх ìîäåë³ â³äпîâ³-
äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ íà îñîбëèâó óâàгó зàñëóгîâóº 
³ òàêèé íàпðÿì ÿê відмова споживачів від одноразо-
вої упаковки придбаних товарів на користь економ-
них її варіантів, а також багаторазового й еколо-
гічного пакування. Йäåòüñÿ íàñàìпåðåä пðî â³äìîâó 
êóпóâàòè ðîзфàñîâàí³ пðîäóêòè òà пîâòîðíå âèêî-
ðèñòàííÿ пàпåðîâèх ³ пëàñòèêîâèх пàêåò³â ³ бàíîê, 
ÿêå íå ò³ëüêè ñòèìóëюº пåðåх³ä ñпîæèâà÷³â äî б³ëüш 
îщàäíîгî ñпîæèâàííÿ, àëå é зàîхî÷óº ñàìèх âèðîб-
íèê³â пðîäóêóâàòè ÿêîìîгà ì³öí³ш³ é äîâгîâ³÷í³ш³ 
òîâàðè, зäàòí³ ñëóгóâàòè б³ëüшó ê³ëüê³ñòü öèêë³â. 
Яê зàñâ³ä÷óº Б³ëà êíèгà Grocer Vision òà ðåзóëüòàòè 
äîñë³äæåíü фàх³âö³â PwC, бëèзüêî 33% ñпîæèâà÷³â 
âæå ñüîгîäí³ гîòîâ³ êàðäèíàëüíî зì³íèòè ñâîº пðè-
хèëüíå â³äíîшåííÿ äî бðåíäó зà óìîâ íåâ³äпîâ³äíîñò³ 
óпàêîâêè éîгî òîâàð³â ñòàëîìó ðîзâèòêó. Пðè öüîìó 
ñпîæèâà÷³, бóäó÷è îб³зíàíèìè щîäî зàгðîзè пëàñ-
òèêîâîї îäíîðàзîâîї óпàêîâêè äëÿ äîâê³ëëÿ, äåäàë³ 
б³ëüшîю ì³ðîю âèìàгàюòü â³ä âèðîбíèê³â åêîëîг³÷íî 
бåзпå÷íèх пàêóâàëüíèх ìàòåð³àë³â, зíèæåííÿ åì³ñ³ї 
пàðíèêîâèх гàз³â, зìåíшåííÿ ê³ëüêîñò³ ³ âàгè óпà-
êîâêè, à òàêîæ íàäàííÿ ìîæëèâîñòåé її пåðåðîбêè òà 
ì³í³ì³зàö³ї âèêîðèñòàííÿ âîäè é åíåðг³ї пðè âèðîб-
íèöòâ³ пàêóâàëüíèх ìàòåð³àë³â. Цå âæå пðèзâåëî, 
зîêðåìà, äî äèíàì³÷íîгî ðîзâèòêó гëîбàëüíîгî ðèíêó 
åêîëîг³÷íî ÷èñòîї хàð÷îâîї óпàêîâêè, êàп³òàë³зàö³ÿ 
ÿêîгî ñòàíîâèëà ó 2021 ð. 196,3 ìëðä äîë. ÑША, à äî 
2026 ð. äîñÿгíå â³äì³òêè ó 280,1 ìëðä зà щîð³÷íîгî 
òåìпó пðèðîñòó íà ð³âí³ 7,3% [16].

Пðî âèêëю÷íó âàæëèâ³ñòü â³äпîâ³äàëüíîгî 
ñòàâëåííÿ ñпîæèâà÷³â äî пèòàííÿ óпàêîâêè пðè-
äбàíèх òîâàð³â ñâ³ä÷èòü, зîêðåìà, òîé фàêò, щî íà 
ñüîгîäí³шí³é äåíü її ÷àñòêà ó зàгàëüíîìó îбñÿз³ 
óòâîðåíèх òâåðäèх пîбóòîâèх â³äхîä³â ó Єâðîп³ 
ñòàíîâèòü 36%, à ñâ³òîâà åêîíîì³êà щîð³÷íî 
âòðà÷àº â³ä 80 äî 120 ìëðä äîë. ÑША íà пàêó-
âàëüíèх ìàòåð³àëàх, пðèäàòíèх äî пîâòîðíîгî 
âèêîðèñòàííÿ ÷è пåðåðîбëåííÿ [17, c. 8]. Нèí³ íå 
б³ëüшå 21% пëàñòèêîâîгî ñì³òòÿ пåðåðîбëÿºòüñÿ 
÷è óòèë³зóºòüñÿ, ðåшòà æ 79% íàгðîìàäæóºòüñÿ 
íà ñì³òòºзâàëèщàх ³ ó íàâêîëèшíüîìó ñåðåäîâèщ³ 
[18]. Пðè öüîìó бëèзüêî 3% щîð³÷íî âèðîбëåíîгî 
ó ñâ³ò³ пëàñòèêà (à öå 8-12 ìëí òîí) пîòðàпëÿº 
ó ñâ³òîâèé îêåàí ³ ëèшå ó 2020 ð., зг³äíî ðîз-
ðàхóíê³â фàх³âö³â Oceans Asia, éîгî пëàñòèêîâå 
зàбðóäíåííÿ äîäàòêîâî зðîñëî щå íà 4-6 òèñ òîíí. 
Щîð³÷íî пëàñòèê âбèâàº бëèзüêî 100 òèñ ìîð-
ñüêèх ññàâö³â ³ ÷åðåпàх òà пîíàä 1 ìëí ìîðñüêèх 
пòàх³â [19], ìàñшòàбè æ зíèщåííÿ ðèбè, бåзхðå-
бåòíèх òà ³íшèх òâàðèí гîä³ é ðàхóâàòè. Тàêèì 
÷èíîì, зìåíшåííÿ â³äхîä³â â óпàêîâö³ пðèäбàíèх 
òîâàð³â äàº зìîгó íå äîпóñòèòè íàäì³ðíîгî âèäî-
бóòêó ðåñóðñ³â òà зàñì³÷åííю, à òàêîæ ñóòòºâî 
зìåíшèòè îбñÿгè ñпîæèâàííÿ åíåðг³ї, óòâîðåííÿ 
â³äхîä³â òà åì³ñ³ї пàðíèêîâèх гàз³â. 

Щî æ ñòîñóºòüñÿ бàгàòîðàзîâîгî пàêóâàííÿ, òî 
âîíî, ÿê ñâ³ä÷èòü ñó÷àñíà гîñпîäàðñüêà пðàêòèêà, 
зàбåзпå÷óº óíèêíåííÿ åì³ñ³ї пàðíèêîâèх гàз³â, 
пîâ’ÿзàíèх з âèðîбíèöòâîì íîâèх âèä³â îäíîðàзî-
âîї óпàêîâêè. Пðè öüîìó зàгàëüíèé îбñÿг âèêèä³â 
ÑÎ2 íàпðÿìó зàëåæèòü â³ä âàгè пàêóâàííÿ, ñпî-
ñîбó éîгî òðàíñпîðòóâàííÿ ³ òðàíñпîðòíîї â³äñòàí³ 
[17, c. 51]. Нàпðèêëàä, зà óìîâ пîâòîðíîгî âèêî-
ðèñòàííÿ ñêëÿíèх пëÿшîê ñêîðî÷åííÿ âèêèä³â ÑÎ2 
ñòàíîâèòü б³ëÿ 40% âæå п³ñëÿ äðóгîгî öèêëó їх 
âèêîðèñòàííÿ. Пîð³âíÿíî з âпëèâîì âèðîбíèöòâà 
зâè÷àéíîї ñêëÿíîї пëÿшêè îб’ºìîì 1 ë³òð íà åì³ñ³ю 
пàðíèêîâèх гàз³â, íàéб³ëüшèé âпëèâ íà зìåíшåííÿ 
âèêèä³â ó ðîзðàхóíêó íà îäíó фóíêö³îíàëüíó îäè-
íèöю ñпðàâëÿº пîâòîðíå âèêîðèñòàííÿ ñêëîòàðè. 

Дàë³ зà ð³âíåì åфåêòèâíîñò³ éäóòü âàð³-
àíòè пîëåгшåííÿ âàгè бàгàòîðàзîâèх пëÿшîê òà 
пîâòîðíå âèêîðèñòàííÿ ñêëîòàðè зâè÷àéíîї âàгè. 
Âîäíî÷àñ пîëåгшåííÿ âàгè зâè÷àéíèх пëÿшîê 
³ пëÿшîê îб’ºìîì 1 ë³òð äåìîíñòðóюòü зíà÷íî 
íèæ÷èé ð³âåíü åфåêòèâíîñò³ щîäî зìåíшåííÿ 
âèêèä³â пàðíèêîâèх гàз³â, щî зàñâ³ä÷óº бåззàпå-
ðå÷í³ пåðåâàгè пîâòîðíîгî âèêîðèñòàííÿ ñêëîòàðè 
â ÿêîñò³ ñòðàòåг³÷íî âàæëèâîгî íàпðÿìó ðîзбó-
äîâè ìîäåë³ â³äпîâ³äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ.

У êîíòåêñò³ ðîзбóäîâè ó гëîбàëüíèх êîîðäèíà-
òàх ìîäåë³ â³äпîâ³äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ îêðåìîї 
óâàгè зàñëóгîâóº òàêîæ перехід світового виробни-
цтва до екологічної упаковки, ÿêèé пîâ’ÿзàíèé ³з 
âпðîâàäæåííÿì системи розширеної відповідаль-
ності виробників. Âîíà пðåäñòàâëÿº ñîбîю íàпðÿì 
íàö³îíàëüíèх åêîëîг³÷íèх пîë³òèê ð³зíèх êðàїí, 
пîâ’ÿзàíèé з ðåàë³зàö³ºю êîìпëåêñó îðгàí³зàö³éíî-
åêîíîì³÷íèх, ф³íàíñîâèх é àäì³í³ñòðàòèâíèх зàхî-
ä³â щîäî пîêëàäåííÿ íà âèðîбíèê³â пðîäóêö³ї â³ä-
пîâ³äàëüíîñò³ зà п³ñëÿпðîäàæíèé åòàп її æèòòºâîгî 
öèêëó. ²íàêшå êàæó÷è, ðîзшèðåíà â³äпîâ³äàëü-
í³ñòü âèðîбíèê³â пåðåäбà÷àº їх â³äпîâ³äàëüí³ñòü íå 
ëèшå зà äèзàéí, âèðîбíèöòâî ³ ðèíêîâèé збóò âèгî-
òîâëåíèх òîâàð³â, àëå é зà бåзпå÷íå пîâîäæåííÿ 
з â³äхîäàìè їх óпàêîâêè óпðîäîâæ óñüîгî æèòòº-
âîгî öèêëó пðîäóêö³ї. Çàзíà÷åí³ зàхîäè óíîðìî-
âàí³ â³äпîâ³äíèìè íîðìàòèâíî-пðàâîâèìè àêòàìè 
³ ñòîñóюòüñÿ ñèñòåì îб³гó, збèðàííÿ òà óòèë³зàö³ї 
âèêîðèñòàíèх пàêóâàëüíèх ìàòåð³àë³â ³ òîâàð³â ³з 
зàê³í÷åíèì òåðì³íîì âèêîðèñòàííÿ [20, c. 82]. 
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Ìàºìî íàгîëîñèòè, щî ñòàðòóâàâшè щå íà 
пî÷àòêó 1990-х ðîê³â ó íàéðîзâèíóò³шèх â åêî-
ëîг³÷íîìó â³äíîшåíí³ äåðæàâàх-÷ëåíàх Єâðîпåé-
ñüêîгî Ñîюзó (Н³ìå÷÷èí³, Шâåö³ї, Фðàíö³ї, 
Âåëèêîбðèòàí³ї), ñèñòåìà ðîзшèðåíîї â³äпîâ³äàëü-
íîñò³ âèðîбíèê³â з пðè÷èí її òðàíñпàðåíòíîñò³ 
òà ì³í³ìàëüíîгî ф³íàíñîâîгî òèñêó íà пðîäóöåí-
ò³â òîâàð³â бóêâàëüíî зà ê³ëüêà ðîê³â пåðåòâîðè-
ëàñü ó зâè÷íó б³зíåñ-пðàêòèêó íå ò³ëüêè äàíîгî 
³íòåгðàö³éíîгî óгðóпîâàííÿ àëå é ³íшèх ðåг³îí³â 
ñâ³òó. Нàпðèêëàä, ó ëèпí³ 2019 ð. шâåéöàðñüêèé 
бðåíä Nestle пðåзåíòóâàâ íîâó пàпåðîâó îбгîðòêó 
äëÿ ñâîїх ñíåê³â YES!, âèгîòîâëåíó íà îñíîâ³ òåх-
íîëîг³ї âèñîêîшâèäê³ñíîгî îбгîðòàííÿ. У ðåзóëü-
òàò³ öüîгî äëÿ ñâ³òîâîгî êîíäèòåðñüêîгî ñåêòîðó 
â³äêðèëèñÿ шèðîê³ ìîæëèâîñò³ åêîëîг³зàö³ї ä³ÿëü-
íîñò³ íà îñíîâ³ зàñòîñóâàííÿ пåðåðîбíîї пàпåðîâîї 
óпàêîâêè. Ñâîºю ÷åðгîю, ó ëèпí³ 2021 ð. àìå-
ðèêàíñüêà êîðпîðàö³ÿ ProAmpac, щî ñпåö³àë³зó-
ºòüñÿ íà âèðîбíèöòâ³ åêîëîг³÷íî ÷èñòîї é êðåà-
òèâíîї óпàêîâêè, пðèäбàëà бðèòàíñüêó êîìпàí³ю 
Ultimate Packaging Ltd., зàâäÿêè ÷îìó ñпðîìî-
гëàñÿ ñóòòºâî äèâåðñèф³êóâàòè âëàñíèé пðîäóêòî-
âèé пîðòфåëü, зì³öíèòè ñâîї êîíêóðåíòí³ пîзèö³ї 
â åêîëîг³÷íîìó ñåгìåíò³ пàêóâàëüíèх ìàòåð³àë³â 
òà âèéòè íà ðèíîê Âåëèêîбðèòàí³ї з пîâíîю п³ä-
òðèìêîю óñüîгî ëàíöюгà пîñòàâîê åêîëîг³÷íî ÷èñ-
òèх ìàòåð³àë³â äëÿ âèðîбíèöòâà óпàêîâêè [16].

Çàгàëîì æå, ÷èííîю ñèñòåìîю ðîзшèðåíîї â³ä-
пîâ³äàëüíîñò³ âèðîбíèê³â íà ñüîгîäí³ ó ñâ³ò³ îхî-
пëåíî òàê³ òîâàðí³ гðóпè ÿê: åëåêòðîíí³ âèðîбè 
(35%), шèííà пðîäóêö³ÿ (18%), óпàêîâêà (17%), 
òðàíñпîðòí³ зàñîбè (12%), àêóìóëÿòîðè (12%) òà 
³í. [21]. Çîêðåìà, зг³äíî Дèðåêòèâè Єâðîñîюзó ЄÑ 
2019/904 â³ä 05.05.2019 ð. «Пðî зìåíшåííÿ âпëèâó 
íà äîâê³ëëÿ äåÿêèх âèðîб³â ³з пîë³ìåð³â» ó êðàїíàх 
бëîêó з 2021 ð. зàбîðîíåíî âèðîбíèöòâî òà âèêîðèñ-
òàííÿ îäíîðàзîâèх пîë³ìåðíèх ñòîëîâèх пðèбîð³â 
(òàð³ëîê, âèäåëîê, íîæ³â, ëîæîê òîщî), ñîëîìèíîê 
äëÿ íàпîїâ, âàòíèх пàëè÷îê, хàð÷îâèх êîíòåéíåð³â 
³ ÷àшîê з п³íîпîë³ñòèðîëó. Âîäíî÷àñ íîðìè ÷èí-
íîї â ЄÑ Ñòðàòåг³ї щîäî пîë³ìåð³â пåðåäбà÷àюòü 
îбîâ’ÿзêîâå пåðåâåäåííÿ äåðæàâàìè äàíîгî ³íòåгðà-
ö³éíîгî óгðóпîâàííÿ íà пåð³îä äî 2030 ð. óñ³ºї пîë³-
ìåðíîї óпàêîâêè â ðåæèì бàгàòîðàзîâîгî âèêîðèñ-
òàííÿ, пåðåðîбëåííÿ àбî êîìпîñòóâàííÿ [22]. 

Уñп³шíèé äîñâ³ä êðàїí ЄÑ ó öàðèí³ ðåàë³зàö³ї 
ñèñòåìè ðîзшèðåíîї â³äпîâ³äàëüíîñò³ ñпîæèâà÷³â 
ñпðàâèâ пîòóæíèé äåìîíñòðàö³éíèé åфåêò ³ íà 
³íш³ äåðæàâè ³ ðåг³îíè ñâ³òó. Нàпðèêëàä, â Япîí³ї 
зàпðîâàäæåííÿ äàíîгî ìåхàí³зìó ó 1997 ð. äàëî 
зìîгó бóêâàëüíî зà òðè ðîêè (äî 2000 ð.) ìàéæå íà 
30% п³äâèщèòè îбñÿгè збèðàííÿ ³ пåðåðîбëåííÿ 
â³äхîä³â òàðè é óпàêîâêè [20, c. 82]. 

Нàñòóпíèé ñòðàòåг³÷íèé íàпðÿì ðîзбóäîâè 
гëîбàëüíîї ìîäåë³ â³äпîâ³äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ 
пîâ’ÿзàíèé з äåäàë³ б³ëüшîю пåðåîð³ºíòàö³ºю åêî-
íîì³÷íèх ñóб’ºêò³â íà ñпоживання товарів три-
валого користування. Çàгàëüíîâ³äîìî, щî ñó÷àñí³ 
б³зíåñ-ìîäåë³ гëîбàëüíèх âèðîбíèê³â ñпîæèâ÷èх 
òîâàð³â зíà÷íîю ì³ðîю ñпðÿìîâàí³ íà пðèñêîðåíå 
їх ñòàð³ííÿ. Яê ñâ³ä÷àòü îö³íêè бàгàòüîх íàö³î-
íàëüíèх îðгàí³зàö³é зàхèñòó пðàâ ñпîæèâà÷³â, б³ëÿ 
99% óñ³х âèðîбëåíèх ³ пðåäñòàâëåíèх íà ñâ³òîâîìó 
ðèíêó òîâàð³â îб’ºêòèâíî пðèðå÷åí³ íà пåðåä÷àñíå 
ñòàð³ííÿ â ñèëó шòó÷íîгî îбìåæåííÿ âèðîбíèêàìè 
òåðì³íó åêñпëóàòàö³ї âèðîбëåíîї пðîäóêö³ї. ² äëÿ 
öüîгî пðîäóöåíòàìè âèêîðèñòîâóºòüñÿ äóæå шèðî-
êèé àðñåíàë ³íñòðóìåíò³â – â³ä îбìåæåííÿ пîñòà-
âîê зàпàñíèх ÷àñòèí òà ìîæëèâîñòåé ðåìîíòó äî 
âèгîòîâëåííÿ âàæëèâèх êîíñòðóêòèâíèх åëåìåí-
ò³â âèðîб³â з êðèхêèх ³ íåäîâгîâ³÷íèх ìàòåð³àë³â. 

Дàíå ÿâèщå, щî îòðèìàëî ó íàóêîâ³é ë³òåðàòóð³ 
íàзâó «зàпëàíîâàíå ñòàð³ííÿ» (англ. – planned 
obsolescence), îбхîäèòüñÿ пåðåñ³÷íèì ñпîæèâà÷àì 
ó ñóìó â³ä 40 äî 50 òèñ ºâðî [23, c. 12]. Нàпðè-
êëàä, íàâ³òü ó í³ìåöüêèх àâòîìîб³ëÿх пðåì³óì-
êëàñó òåðì³í åêñпëóàòàö³ї äâèгóíà âíóòð³шíüîгî 
згîðàííÿ âàðò³ñòю 8 òèñ äîë. ÑША îбìåæåíèé 
â³ñüìîìà ðîêàìè; à î÷³êóâàíèé òåðì³í åêñпëóàòà-
ö³ї iPhone ñòàíîâèòü ëèшå òðè ðîêè. У ðåзóëüòàò³ 
бàгàòî ñпîæèâà÷³â зìóшåí³ ðåгóëÿðíî îíîâëюâàòè 
ñâîї гàäæåòè â ñèëó ÿê пåðåä÷àñíîгî âèхîäó з ëàäó 
îêðåìèх їх åëåêòðîííèх êîìпîíåíò³â, òàê ³ íåîб-
х³äíîñò³ пîñò³éíîгî îíîâëåííÿ п³äòðèìóю÷îгî їх 
пðîгðàìíîгî зàбåзпå÷åííÿ, âèíèêàю÷èх пðîбëåì 
òåхí³÷íîї ñóì³ñíîñò³ òà зíà÷íîгî íàâàíòàæåííÿ 
íà àêóìóëÿòîð з бîêó бàгàòî÷èñëåííèх ìîб³ëü-
íèх äîäàòê³â [23, c. 10]. У пðàêòè÷íîìó пëàí³ öå 
îзíà÷àº óêðàé íåðàö³îíàëüíå âèòðà÷àííÿ ф³íàíñî-
âèх êîшò³â, зðîñòàííÿ îбñÿг³â åì³ñ³ї âóгëåêèñëîгî 
гàзó òà пîñèëåííÿ íåгàòèâíîгî âпëèâó íà äîâê³ëëÿ 
пàðíèêîâîгî åфåêòó. Тàê, ò³ëüêè ó 2019 ð. гëî-
бàëüíèé îбñÿг åëåêòðîííèх â³äхîä³â îö³íюâàâñÿ 
ó 50 ìëí òîí, ëåâîâà ÷àñòêà ÿêèх бóëà зàхîðîíåíà; 
à íà пåð³îä äî 2040 ð., зà äàíèìè äîñë³äíèê³â Уí³-
âåðñèòåòó Ìàêìàñòåðà, ÷àñòêà ³íфîðìàö³éíî-êîìó-
í³êàö³éíèх òåхíîëîг³é ó гëîбàëüíîìó âóгëåöåâîìó 
ñë³ä³ ìîæå пåðåâèщèòè 14% [24]. Ç îгëÿäó íà öå 
ñâ³òîâ³ ñпîæèâà÷³ äåäàë³ б³ëüшîю ì³ðîю â³ääàюòü 
ñüîгîäí³ пåðåâàгó äîâгîâ³÷íèì òîâàðàì, пðèäàòíèì 
äî ìîäåðí³зàö³ї, ðåìîíòó òà пîâòîðíîгî âèêîðèñ-
òàííÿ. Пðè öüîìó âèñóâàюòüñÿ âèìîгè íå ò³ëüêè 
щîäî âèêëю÷åííÿ âèêîðèñòàííÿ åêîëîг³÷íî íåбåз-
пå÷íèх ðå÷îâèí ó âèðîбíèöòâ³ òîâàð³â, àëå é ìîæ-
ëèâîñò³ зàì³íè âàæëèâèх їх êîíñòðóêòèâíèх åëå-
ìåíò³â, à òàêîæ íàÿâíîñò³ äîñòóпíèх пåðåñ³÷íîìó 
ñпîæèâà÷åâ³ ³íñòðóêö³é щîäî ðåìîíòó пðèäбà-
íîї пðîäóêö³ї. П³äòâåðäæåííÿì äàíîгî òðåíäó º, 
зîêðåìà, òîé фàêò, щî íà пåð³îä äî 2026 ð. êàп³òà-
ë³зàö³ÿ ñâ³òîâîгî ðèíêó пîñëóг з ðåìîíòó òà îбñëó-
гîâóâàííÿ ñпîæèâ÷îї åëåêòðîí³êè зðîñòå з íèí³ш-
í³х 7,9 äî ìàéæå 10 ìëðä äîë. ÑША [25]. Тîбòî, 
º âñ³ п³äñòàâè ñòâåðäæóâàòè, щî гëîбàëüíà ñèñòåìà 
ñпîæèâ÷èх â³äíîñèí пåðåбóâàº íèí³ ó «âèð³» äåäàë³ 
б³ëüшîї пåðåîð³ºíòàö³ї íà ñпîæèâàííÿ òîâàð³â òðè-
âàëîгî êîðèñòóâàííÿ, щî äàº зìîгó зàбåзпå÷èòè 
éîгî äèíàì³÷íå «îзåëåíåííÿ» òà пåðåâåäåííÿ íà 
пàðàäèгìó â³äпîâ³äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ.

Висновки. Узàгàëüíюю÷è âèщåíàâåäåíå, ñë³ä 
â³äзíà÷èòè, щî êëю÷îâèì ³ìпåðàòèâîì òðàíñфîð-
ìàö³ї гëîбàëüíîї ñèñòåìè ñпîæèâ÷èх â³äíîñèí òà 
îäíèì з гîëîâíèх êîìпîíåíò³â ðåàë³зàö³ї ó ñâ³òî-
âèх êîîðäèíàòàх êîíöåпö³ї ñòàëîгî ðîзâèòêó º åêî-
ëîг³зàö³ÿ ñпîæèâàííÿ. Нåзâàæàю÷è íà збåðåæåííÿ 
äîâîë³ âàð³àòèâíèх íàö³îíàëüíèх ³ ðåг³îíàëüíèх 
ìîäåëåé ñпîæèâàííÿ â ñèëó íàÿâíèх â³äì³ííîñ-
òåé ó ð³âí³ пëàòîñпðîìîæíîгî пîпèòó ³ ñпîæèâ÷³é 
êóëüòóð³ íàñåëåííÿ, ìàñшòàбàх ³ ñòðóêòóðíèх пàðà-
ìåòðàх ñпîæèâàííÿ, ³íñòèòóö³éíîìó зàбåзпå÷åíí³ 
ñпîæèâ÷èх пðîöåñ³â, à òàêîæ пàíóю÷èх збóòîâèх, 
êîìóí³êàö³éíèх ³ ìàðêåòèíгîâèх ³í³ö³àòèâàх б³з-
íåñ-ñåêòîðó, зà óìîâ ðîзбóäîâè гëîбàëüíîї зåëåíîї 
åêîñèñòåìè âîíè зàзíàюòü äåäàë³ б³ëüшîї åêîëîг³÷-
íîї óí³ф³êàö³ї â îðгàí³зàö³éíî-åêîíîì³÷íîìó, пðî-
äóêòîâî-òîâàðíîìó, îб’ºêòíî-ñóб’ºêòíîìó é ³íñòè-
òóö³éíî-ðåгóëÿòîðíîìó âèì³ðàх. Цå íàбóâàº ñâîгî 
êîíöåíòðîâàíîгî âèðàæåííÿ ó ðîзбóäîâ³ гëîбàëüíîї 
ìîäåë³ â³äпîâ³äàëüíîгî ñпîæèâàííÿ, ³ìàíåíòíèìè 
îзíàêàìè ÿêîї º íàäíàö³îíàëüíà ñòàíäàðòèзàö³ÿ 
пàíóю÷èх ìîäåëåé åêîëîгî-îð³ºíòîâàíîгî îñîбèñ-
òîгî ³ âèðîбíè÷îгî ñпîæèâàííÿ, фîðìóâàííÿ ³íòåð-
íàö³îíàëüíèх фîíä³â зåëåíîгî ñпîæèâàííÿ; êàñ-
òîì³зàö³ÿ ñпîæèâàííÿ ÿê ³íñòðóìåíòó ðîзâèòêó 
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ñîö³àëüíèх ³í³ö³àòèâ; äèíàì³÷íà äèâåðñèф³êàö³ÿ 
ñпîæèâ÷èх зåëåíèх пîòðåб ìàòåð³àëüíîгî ³ íåìà-
òåð³àëüíîгî хàðàêòåðó; зðîñòàííÿ ÷àñòêè зåëåíîгî 
ñпîæèâàííÿ ó íàö³îíàëüíèх äîхîäàх ð³зíèх äåðæàâ; 
íàðîщóâàííÿ âàðò³ñíèх îбñÿг³â ñпîæèâ÷èх åêîëî-
г³÷íèх âèòðàò òà ³í. Нåóхèëüíî зðîñòàю÷èé ñåгìåíò 

â³äпîâ³äàëüíèх ñпîæèâà÷³â ñпðàâëÿº зíà÷íèé âпëèâ 
íà òðàíñфîðìàö³ю ñпîæèâ÷èх â³äíîñèí, фîðìóю÷è 
ó òàêèé ñпîñ³б ÿê³ñíî íîâ³ äæåðåëà êîíêóðåíòíîгî 
ðîзâèòêó б³зíåñ-ñòðóêòóð òà ñòèìóëюю÷è пðîöåñè 
фîðìóâàííÿ гëîбàëüíîї êóëüòóðè ñпîæèâàííÿ íà 
зàñàäàх â³äпîâ³äàëüíîñò³ ³ ðîзóìíîї äîñòàòíîñò³.

Список використаних джерел:
1. Final consumption expenditure (current US$). The World Bank. URL: https://data.worldbank.org/indicator/NE.CON.

TOTL.CD
2. Б³ëîðóñ Î. Пîë³òè÷íà åêîíîì³ÿ гëîбàë³зìó ³ пðîбëåìè ñòðóêòóðíîї ìîäåðí³зàö³ї íàö³îíàëüíîї åêîíîì³êè. Дослідження 

міжнародної економіки : Збірник наукових праць. 2011. Âèпóñê 2 (67). Ñ. 3–26. 
3. Лåóшêèí Ì. Дåëî ìîëîäых: êàê èíâåñòèðóюò ìèëëåíèàëы. Финансист. 2020. ¹ 3 (20). Ñ. 40–42.
4. Frey W. H. Now, more than half of Americans are millennials or younger. Brookings, 30.07.2020.  

URL: https://www.brookings.edu/blog/the-avenue/2020/07/30/now-more-than-half-of-americans-are-millennialsor-younger/
5. Kauffman R. J., Naldi M. Research directions for sharing economy issues. Electronic Commerce Research and Applications. 

URL: https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC7194743/pdf/main.pdf 
6. Дëÿ ÷îгî Шâåö³ÿ ñêóпîâóº ñì³òòÿ? Ñâ³òîâèé äîñâ³ä бîðîòüбè з³ зâàëèщàìè. URL: http://www.ukrinform.ua/rubric-

economics/2039097-dla-cogo-svecia-skupovue-smitta-svitovij-dosvid-borotbi-zi-zvalisami.html
7. Êàê óñòðîåí ðàзäåëüíыé ñбîð ìóñîðà â Шâåöèè. URL: http://recyclemag.ru/article/kak-ustroen-razdelnyiy-sbor-musora-v-shvecii
8. Нàâðîöüêèé Ð. Л. Дîñâ³ä êðàїí Єâðîпåéñüêîгî ñîюзó â ñфåð³ бåзпå÷íîгî пîâîäæåííÿ з òâåðäèìè пîбóòîâèìè â³äхî-

äàìè. Економіка і суспільство. 2016. Âèпóñê 7. Ñ. 621–625.
9. Êàê ðåшèëè пðîбëåìó ìóñîðà â Шâåéöàðèè. URL: http://uduba.com/1452404/kak-reshili-problemu-musora-v-shveytsarii
10. Чåðíîîêèé Ю. А., Ìóðзèí А. Д. Ìåхàíèзì ñòèìóëèðîâàíèÿ ðàöèîíàëüíîгî îбðàщåíèÿ ñ êîììóíàëüíыìè îòхîäàìè: 

ìåæäóíàðîäíыé îпыò. Экономика и экология территориальных образований. 2020. Т. 4. ¹ 4. Ñ. 47–56.
11. Municipal waste landfilled, incinerated, recycled and composted, EU, 1995–2020.png. Eurostat. URL: https://ec.europa.eu/

eurostat/statistics-explained/index.php?title=File:Municipal_waste_landfilled,_incinerated,_recycled_and_composted,_
EU,_1995-2020.png

12. Bonini S. The Rise in Demand for Sustainable Goods. June 8, 2021. URL: https://www.brinknews.com/the-rise-of-demand-
for-sustainable-goods/

13. Environment. Facts and Figures. European Commission. URL: https://ec.europa.eu/environment/eussd/smgp/facts_and_
figures_en.htm

14. Eco-friendly Furniture Market Size, Share & Trends Analysis Report By Application (Residential, Commercial),  
By Distribution Channel (Offline, Online), By Region (North America, Europe, APAC, CSA, MEA), And Segment Forecasts, 
2020–2027. URL: https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/eco-friendly-furniture-market

15. Merriman M., Robertsson H. Can business sustain itself without being environmentally sustainable? EY, 21.10.2020.  
URL: https://www.ey.com/en_mz/unlocking-ambitions-of-private-businesses-and-their-owners/can-business-sustain-itself- 
without-being-environmentally-sustainable (äàòà зâåðíåííÿ: 23.05.2022).

16. Eco-Friendly Food Packaging Global Market Report 2022. March 15, 2022. URL: https://finance.yahoo.com/news/eco-
friendly-food-packaging-global-111700070.html

17. Бàгàòîðàзîâå пàêîâàííÿ vs îäíîðàзîâå пàêîâàííÿ. Îгëÿä åêîëîг³÷íèх íàñë³äê³â. Çâ³ò. URL: https://zerowaste.org.ua/
wp-content/uploads/2021/08/bagatorazove-vs-odnorazove-pakovannya.pdf

18. Ñàëüêîâà А. Ещå åñòü ëюäè, êîòîðыå пîìíÿò ìèð бåз пëàñòèêà. Газета, 20.07.2017. 
19. Masks on the Beach: The Impact of COVID-19 on Marine Plastic Pollution. Oceans Asia. URL: https://oceansasia.org/

covid-19-facemasks/ 
20. Çâàðè÷ Ð., Çâàðè÷ ². Ðîзшèðåíà â³äпîâ³äàëüí³ñòü âèðîбíèêà â êîíöåпö³ї ðîзâèòêó öèðêóëÿðíîї åêîíîì³êè. Світ 

фінансів. 2019. ¹ 3 (60). Ñ. 76–86.
21. Growth within: a circular economy vision for a competitive Europe. Ellen MacArthur Foundation. 2015.  

URL: https://www.ellenmacarthurfoun-dation.org/assets/downloads/publications/EllenMa-cArthurFoundation_Growth-
Within_July15.pdf

22. Êîðîëü÷óê Î. Ñòàë³ñòü â óпàêîâö³ – âíåñîê Ìîíä³ ó êðàщèé ñâ³ò. Інформаційно-аналітичний центр Упаковка, 
28.07.2021 ð. URL: http://upakjour.com.ua/zhurnal-upakovka/statt%D1%96/mater%D1%96ali/mondi-sustainability

23. Аâðóöêàÿ Ñ. Г. Çàпëàíèðîâàííîå óñòàðåâàíèå, èííîâàöèèè óñòîé÷èâîå ðàзâèòèå. Компетентность. 2019. ¹ 7. Ñ. 8–16.
24. Your smartphone is damaging the environment, says study. Mar 04 2018. URL: https://daijiworld.com/news/

newsDisplay?newsID=498235
25. The Consumer Electronics Repair and Maintenance Global Market is Expected to Reach $9.6 Billion by 2026 –  

ResearchAndMarkets.com. Business Wire, February 25, 2022. URL: https://www.businesswire.com/news/home/ 
20220225005230/en/The-Consumer-Electronics-Repair-and-Maintenance-Global-Market-is-Expected-to-Reach-9.6-Billion-
by-2026---ResearchAndMarkets.com

Referenses:
1. Final consumption expenditure (current US$). The World Bank. Available at: https://data.worldbank.org/indicator/

NE.CON.TOTL.CD
2. Bylorus O. (2011) Politichna ekonomiya globalizmu ³ problem strukturnoyi modernizatsii natsionalnoyi ekonomiki [Polit-

ical economy of globalism and problems of structural modernization of the national economy]. Research of international 
economy: Collection of scientific papers, vol. (67), pp. 3–26.

3. Leushkin M. (2020) Delo molodih: kak investiruyut mileniali [The business of the young: how millennials invest].  
Financier, no. 3 (20), pp. 40–42.

4. Frey W. H. (2020) Now, more than half of Americans are millennials or younger. Brookings, 30.07.2020. Available at: 
https://www.brookings.edu/blog/the-avenue/2020/07/30/now-more-than-half-of-americans-are-millennialsor-younger/

5. Kauffman R. J., Naldi M. Research directions for sharing economy issues. Electronic Commerce Research and Applications. 
Available at: https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pmc/articles/PMC7194743/pdf/main.pdf 

6. Dlya chogo Shvitsiya skupovuye smittya? Svitoviy dosvid borotbi zi zvalyschami [Why does Sweden buy garbage? World 
experience in fighting landfills]. Available at: http://www.ukrinform.ua/rubric-economics/2039097-dla-cogo-svecia-
skupovue-smitta-svitovij-dosvid-borotbi-zi-zvalisami.html

7. Kak ustriyen razdelnyi sbor musora v Shvetsii [How separate waste collection works in Sweden]. Available at:  
http://recyclemag.ru/article/kak-ustroen-razdelnyiy-sbor-musora-v-shvecii



31

Â³ñíèê ÎÍÓ ³ìåí³ ². ². Ìå÷íèêîâà. 2022. Ò. 27. Âèï. 3(93)

8. Navrotskyi R. (2016) Dosvid krayin Yevropeyskogo soyuzu v sferi bezpechnogo povodgzenya z tverdimi pobutovimi 
vedghodami [Experience of the countries of the European Union in the field of safe handling of solid household waste]. 
Economy and society, vol. 7, pp. 621–625.

9. Kak reshiliproblemu musora v Shveytsarii [How to solve the garbage problem in Switzerland]. Available at:  
http://uduba.com/1452404/kak-reshili-problemu-musora-v-shveytsarii

10. Chernookiy Yu., Murzin A. (2020) Mehanizm stimulirovaniya ratsionalnogo obrascheniya s komunalnimi othodami:  
megdunarodnyi opit [The incentive mechanism for the rational management of municipal waste: international experience]. 
Economics and ecology of territorial entities, vol. 4, no. 4, pp. 47–56.

11. Municipal waste landfilled, incinerated, recycled and composted, EU, 1995–2020.png. Eurostat. Available at:  
https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=File:Municipal_waste_landfilled,_incinerated,_recy-
cled_and_composted,_EU,_1995-2020.png

12. Bonini S. (2021) The Rise in Demand for Sustainable Goods. June 8, 2021. Available at: https://www.brinknews.com/the-
rise-of-demand-for-sustainable-goods/

13. Environment. Facts and Figures. European Commission. Available at: https://ec.europa.eu/environment/eussd/smgp/
facts_and_figures_en.htm

14. Eco-friendly Furniture Market Size, Share & Trends Analysis Report By Application (Residential, Commercial), By Dis-
tribution Channel (Offline, Online), By Region (North America, Europe, APAC, CSA, MEA), And Segment Forecasts,  
2020–2027. Available at: https://www.grandviewresearch.com/industry-analysis/eco-friendly-furniture-market

15. Merriman M., Robertsson H. (2020) Can business sustain itself without being environmentally sustainable? EY, 21.10.2020. 
Available at: https://www.ey.com/en_mz/unlocking-ambitions-of-private-businesses-and-their-owners/ can-business-sus-
tain-itself-without-being-environmentally-sustainable (accessed 23 May 2022).

16. Eco-Friendly Food Packaging Global Market Report 2022. March 15, 2022. Available at: https://finance.yahoo.com/news/
eco-friendly-food-packaging-global-111700070.html

17. Bagatorazove pakuvanya vs odnorazove pakuvanya (2021) Oglyad ekologichnih naslidkiv. Zvit. [Reusable packaging vs dis-
posable packaging. Overview of environmental consequences. Report]. Available at: https://zerowaste.org.ua/wp-content/
uploads/2021/08/bagatorazove-vs-odnorazove-pakovannya.pdf

18. Salkova A. (2017) Yesche est ludi kotorie pomnyat mir bez plastika [There are still people who remember a world without 
plastic]. Newspaper, 20.07.2017.

19. Masks on the Beach: The Impact of COVID-19 on Marine Plastic Pollution. Oceans Asia. Available at: https://oceansasia.org/
covid-19-facemasks/ 

20. Zvarich R., Zvarich I. (2019) Rozshirena vidpovidalnist virobnika v kontseptsii rozvitru tsirkulyarnoyi ekonomiki [Expanded 
producer responsibility in the concept of circular economy development]. The world of finance, no. 3 (60), pp. 76–86.

21. Growth within: a circular economy vision for a competitive Europe. (2015) Ellen MacArthur Foundation. Available at:  
https://www.ellenmacarthurfoun-dation.org/assets/downloads/publications/EllenMa-cArthurFoundation_Growth-
Within_July15.pdf

22. Korolchuk O. (2021) Stalist v upakovtsi – vnesok Mondi u kraschiy svit [Sustainability in packaging is Mondi's contribu-
tion to a better world]. Upakovka Information and Analytical Center, 07/28/2021. Available at: http://upakjour.com.ua/
zhurnal-upakovka/statt%D1%96/mater%D1%96ali/mondi-sustainability

23. Avrutskaya S. (2019) Zaplanirovannoye ustarevanite, innovatsii i ustoychivoye razvitiye [Planned obsolescence, innovation 
and sustainable development]. Competence, no. 7, pp. 8-16.

24. Your smartphone is damaging the environment, says study. Mar 04 2018. Available at: https://daijiworld.com/news/
newsDisplay?newsID=498235

25. The Consumer Electronics Repair and Maintenance Global Market is Expected to Reach $9.6 Billion by 2026 – ResearchAnd-
Markets.com. Business Wire, February 25, 2022. Available at: https://www.businesswire.com/news/home/20220225005230/
en/The-Consumer-Electronics-Repair-and-Maintenance-Global-Market-is-Expected-to-Reach-9.6-Billion-by-2026---Re-
searchAndMarkets.com

Chala Veronika
Pridniprovska State Academy of Civil Engineering and Architecture 

MODELS OF RESPONSIBLE CONSUMPTION IN THE DEVELOPMENT  
OF THE GLOBAL GREEN ECOSYSTEM

Summary
The article emphasizes the steady increase in the scale of global consumption of goods and services due to 
the rapid increase in the value of household wealth in all regions of the world. Accordingly, a contradiction 
between the constantly growing needs of global consumers and the inability of available resources to satisfy 
them has been arising. The author believes that the mentioned contradiction can be effectively resolved solely 
based on the greening of public consumption and the mass introduction of models of responsible consumption 
into consumer relations. The article describes the main existing models of responsible consumption. First, the 
author notes the increasing orientation of the global consumer towards the joint (collective) consumption of 
goods, the formation and development of the "sharing economy". As another model of responsible consump-
tion, the practices of minimization of solid household waste by consumers and their transition to sorting 
garbage and separate methods of its disposal have been analyzed. The special importance of the development 
of such a model of responsible consumption as an increasing orientation of economic subjects towards the 
consumption of ecologically clean goods and healthy food has been proven. An assessment of such trends has 
been made in the article. In the comprehensive description of models of responsible consumption, the author 
focuses on such a direction as the refusal of consumers from single-use packaging of purchased goods in favor 
of its economical options, as well as reusable and ecological packaging. Accordingly, the author also analyzes 
the trend of the transition of world production to ecological packaging, with the introduction of the system of 
extended producer responsibility. The author evaluates the trend of consumption of durable goods as another 
effective model of responsible consumption. The author believes that extended responsibility of manufactur-
ers implies their responsibility not only for the design, production and market sale of manufactured goods, 
but also for the safe handling of their packaging waste throughout the entire product life cycle.
Key words: consumption; lack of resources; greening of consumer behavior; models of responsible consumption.


