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Дîñë³äæåíî òåîðåòè÷í³ пèòàííÿ âпëèâó êðåàòèâíîгî êàп³òàëó íà фîðìóâàííÿ íîâîї åêîíîì³êè ì³ñòà. Нà 
пðèêëàä³ ðîзâèòêó òàêèх ì³ñò, ÿê Лîíäîí, Бåðë³í, Тîê³î, Шàíхàé, Нüю-Йîðê, Ñ³íгàпóð, Ñåóë, Бàðñå-
ëîíà, з’ÿñîâàíî, щî ó öèх ì³ñòàх êðåàòèâí³ ³íäóñòð³ї òà êðåàòèâíèé êàп³òàë ñòàëè пðè÷èíîю âðàæàю÷èх 
зì³í ó ñîö³àëüí³é, êóëüòóðí³é òà åêîíîì³÷í³é ñфåðàх. У ñòàòò³ пîäàíî âèзíà÷åííÿ êðåàòèâíîгî êàп³òàëó 
òà ðîзгëÿíóòî óìîâè éîгî фîðìóâàííÿ. Ðîзгëÿíóòî ³íñòèòóö³éíó бàзó фóíêö³îíóâàííÿ êðåàòèâíèх ³íäó-
ñòð³é òà îñîбëèâîñò³ ðîзâèòêó êðåàòèâíèх ì³ñò Уêðàїíè. Пðîàíàë³зîâàíî ðåзóëüòàòè äîñë³äæåíü, пðîâå-
äåíèх íà îñíîâ³ àпðîбàö³éíîї Ìåòîäîëîг³ї ²íäåêñó êóëüòóðíîгî òà êðåàòèâíîгî пîòåíö³àëó ì³ñò Уêðàїíè. 
Нàäàíî пðîпîзèö³ї щîäî ñп³âпðàö³ б³зíåñó ³ äåðæàâè шëÿхîì ñòâîðåííÿ íîâèх фîðì їх âзàºìîä³ї ó ñфåð³ 
êðåàòèâíîї åêîíîì³êè.
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Постановка проблеми. Тðàäèö³éíî ââàæàºòüñÿ, 
щî åêîíîì³÷íèé äîбðîбóò êðàїíè âèзíà÷àºòüñÿ 
ñпðèÿòëèâèì гåîгðàф³÷íèì ðîзòàшóâàííÿì íà ñâ³-
òîâèх òîðгîâåëüíèх шëÿхàх, íàÿâí³ñòю ó êðàїíè 
пðèðîäíèх ðåñóðñ³â òà ðîзâèíóòîї пðîìèñëîâîñò³. 
Îäíàê â óìîâàх пîñò³íäóñòð³àëüíîгî ðîзâèòêó íà 
пî÷àòêó ХХ² ñò. пî÷àëà фîðìóâàòèñÿ íîâà ìîäåëü 
ñóñп³ëüíî-åêîíîì³÷íèх â³äíîñèí, â ÿê³é îäí³ºю з 
пåðñпåêòèâíèх º êðåàòèâíà ³íäóñòð³ÿ, щî ґðóí-
òóºòüñÿ íà âèêîðèñòàíí³ êðåàòèâíîгî êàп³òàëó, 
êîòðèé º гåíåðàòîðîì ³ííîâàö³éíèх òà ñîö³àëüíî-
êóëüòóðíèх ³äåé òà пðîäóêò³â, щî ìàюòü âèñîêó 
åêîíîì³÷íó ö³íí³ñòü. Еêñпåðòè Дàâîñüêîгî фîðóìó 
â³äзíà÷àюòü, щî êðåàòèâí³ ³íäóñòð³ї бóäóòü пîгëè-
íàòè ëюäåé, щî âèâ³ëüíÿюòüñÿ ó ðåзóëüòàò³ пåðå-
хîäó íà íîâèé ðîбîòèзîâàíèé òåхíîëîг³÷íèé 
óêëàä. Â³äпîâ³äíî, íà пåðшå ì³ñöå âèхîäèòèìóòü 
òàê³ íàâè÷êè пðàö³âíèê³â, ÿê êîìпëåêñíå âèð³-
шåííÿ пðîбëåì, êðèòè÷íå ìèñëåííÿ òà êðåàòèâ-
í³ñòü. 

Ç îäíîгî бîêó, äëÿ фîðìóâàííÿ êðåàòèâíîгî 
êàп³òàëó íåîбх³äíå â³äпîâ³äíå ñåðåäîâèщå, à ñàìå 
пîºäíàííÿ âíóòð³шí³х òà зîâí³шí³х óìîâ, щî º 
êëю÷îâèì êðèòåð³ºì äëÿ зä³éñíåííÿ ³ííîâàö³é-
íîї ä³ÿëüíîñò³ òà гîëîâíîю óìîâîю п³ä ÷àñ óпðî-
âàäæåííÿ êîíöåпö³ї «êðåàòèâíå ì³ñòî». Ç ³íшîгî 
бîêó, ñàìå êðåàòèâíèé êàп³òàë ñпðèÿº ðîзâèòêó 
êðåàòèâíèх ì³ñò. Êðåàòèâíå ì³ñòî – öå îб’ºäíàííÿ 
â ìåæàх ì³ñòà òà ðåг³îíó òâîð÷èх зä³бíîñòåé (êðåà-
òèâíîñò³) ëюäåé òà ñп³âòîâàðèñòâ äëÿ фîðìóâàííÿ 
ñпðèÿòëèâîгî ñîö³àëüíîгî-åêîíîì³÷íîгî ñåðåä-
îâèщà, àäæå ñàìå ì³ñòà íèí³ êîíêóðóюòü ì³æ 
ñîбîю зà ³íâåñòèö³ї, ðîбî÷³ ì³ñöÿ òà òàëàíîâèòèх 
ëюäåé, ÿê³ ñòâîðююòü íîâ³ ³äåї òà ìîæëèâîñò³. 

Дîñë³äæåííÿ пîêàзàëè, щî êðåàòèâí³ ³íäóñòð³ї 
зðîñòàюòü пðèñêîðåíèìè òåìпàìè, пðèбëèзíî 
7,5–8% íà ð³ê, òîä³ ÿê ñàì³ åêîíîì³êè зðîñòàюòü 
з³ шâèäê³ñòю 2,5–3% íà ð³ê. Çà äàíèìè Êîíфåðåí-
ö³ї ÎÎН ³з òîðг³âë³ ³ ðîзâèòêó (ЮНÊТАД), ³íòåí-
ñèâí³ñòü ñâ³òîâîї òîðг³âë³ êðåàòèâíèìè òîâàðàìè 
зà îñòàíí³ 10 ðîê³â зðîñëà б³ëüшå í³æ ó äâà ðàзè. 
Тîâàðîîб³г ñòàíîâèòü $600 ìëðä, à êðåàòèâí³ ³íäó-
ñòð³ї ñòàíîâëÿòü бëèзüêî 3% ñâ³òîâîгî ÂÂП [4]. 

Аналіз останніх досліджень і публікацій. 
Âèòîêè êîíöåпò³â êðåàòèâíîгî êàп³òàëó òà êðå-
àòèâíîгî ì³ñòà òðàäèö³éíî â³äíîñÿòü äî пðàö³ 
Дæ. Хîóê³íñà «Êðåàòèâíà åêîíîì³êà», ðîб³ò 
Ð. Фëîð³äè «Êðåàòèâíèé êëàñ» òà «Хòî òâîº ì³ñòî? 
Êðåàòèâíà åêîíîì³êà òà âèб³ð ì³ñöÿ пðîæèâàííÿ», 
пðàö³ Ð. Êóшèíгà «Êðåàòèâíèé êàп³òàë, ð³зíîìà-
í³òòÿ òà зðîñòàííÿ ì³ñò» òà пðàö³ Ч. Лåíäð³ «Êðå-
àòèâíå ì³ñòî».

Â Уêðàїí³ äîñë³äæåííÿìè êðåàòèâíîї åêîíî-
ì³êè òà ðîзâèòêó êðåàòèâíèх ì³ñò зàéìàюòüñÿ 
òàê³ íàóêîâö³, ÿê Ñ. Дàâèìóêà, Ю. Тðà÷, ². Ðàä³-
îíîâà, Î. Чóëü, Л. Фåäóëîâà, А. Шåâöîâà òà ³í. 

Виділення не вирішених раніше частин загаль-
ної проблеми. Ñüîгîäí³ â Уêðàїí³ пðàêòè÷íî â³ä-
ñóòí³ íàóêîâ³ òåîðåòè÷í³ ðîзðîбêè ó íàпðÿì³ âзà-
ºìîâпëèâó êðåàòèâíîгî ëюäñüêîгî êàп³òàëó òà 
ðîзâèòêó êðåàòèâíèх ì³ñò. 

Мета статті. Гîëîâíîю ìåòîю ö³ºї ðîбîòè º 
з’ÿñóâàííÿ пðÿìèх ³ зâîðîòíèх зâ’ÿзê³â ó âзàºìî-
ä³ї êðåàòèâíîгî êàп³òàëó òà êðåàòèâíîгî ì³ñòà é 
фîðìóâàííÿ íà îñíîâ³ öüîгî íîâîї åêîíîì³êè ì³ñòà.

Виклад основного матеріалу. Êðåàòèâíèé êàп³-
òàë òà êðåàòèâí³ ³íäóñòð³ї º íåâ³ä’ºìíèìè ñêëàä-
íèêàìè ñò³éêîгî, бåзпå÷íîгî, åêîëîг³÷íîгî óðбà-
í³ñòè÷íîгî ðîзâèòêó. Аêóìóëюю÷è íàâêîëî ñåбå 
зíà÷í³ ëюäñüê³ é ф³íàíñîâ³ ðåñóðñè, âîíè пðè-
шâèäшóюòü зðîñòàííÿ ì³ñò, ñпðèÿюòü ñòðóêòóð-
í³é ñòàб³ëüíîñò³ òà åêîíîì³÷íîìó îíîâëåííю ì³ñò 
³з пåðåâàæàю÷èìè òðàäèö³éíèìè âèäàìè ä³ÿëü-
íîñò³. Çì³öíåííÿ êðåàòèâíîгî òà êóëüòóðíîгî 
пîòåíö³àëó ì³ñò збåð³гàº òà зàëó÷àº òàëàíòè шëÿ-
хîì ñòâîðåííÿ ö³ííèх ðîбî÷èх ì³ñöü, пðèâàбëюº 
³íâåñòîð³â, à òàêîæ ðîзâèâàº òóðèзì зàâäÿêè âäî-
ñêîíàëåííю ³ì³äæó òåðèòîð³ї. Êðåàòèâí³ ³íäóñòð³ї 
ìàюòü зäàòí³ñòü âзàºìîä³ÿòè з ³íшèìè âèäàìè 
ä³ÿëüíîñò³, щî ÷àñòî пðèзâîäèòü äî àгëîìåðàö³ї 
òà êëàñòåðèзàö³ї, ÿê íàñë³äîê – óäîñêîíàëåííÿ 
³íфðàñòðóêòóðè é пîñëóг, ÿê³ ñпðèÿюòü âèñîê³é 
÷àñòö³ äîäàíîї âàðòîñò³ íà ì³ñöåâîìó ð³âí³. 

Ñèíåðг³ю êðåàòèâíîñò³ òà ì³ñöü пðîæèâàííÿ 
â³äîбðàæåíî â òåðì³í³ «бàóêóëüòóð». Â³äпîâ³äíî 
äî Дåêëàðàö³ї êðàїí – ó÷àñíèöü Єâðîпåéñüêîї 
êóëüòóðíîї êîíâåíö³ї, щî бóëà пðèéíÿòà íàпå-
ðåäîäí³ Âñåñâ³òíüîгî åêîíîì³÷íîгî фîðóìó â ì. 
Дàâîñ³ (Шâåéöàðñüêà Êîíфåäåðàö³ÿ) 2018 ð., 
baukultur ðîзгëÿäàºòüñÿ ÿê êóëüòóðà ñåðåäîâèщà 
пðîæèâàííÿ, щî êàп³òàë³зóº ì³ñòà ³ зàбåзпå÷óº 
ðîзóìíå òà êîìпëåêñíå зðîñòàííÿ ìàéбóòíüîгî 
ðåг³îí³â. Çàëó÷åííÿ ðåñóðñ³â êðåàòèâíèх ³íäóñòð³é 
äàº зìîгó ì³ñòàì îðгàí³÷íî âпèñóâàòè òðàäèö³é-
íèé êóëüòóðíèé ñпàäîê òåðèòîð³ї ó íîâ³ óðбàí³ñ-
òè÷í³ пðàêòèêè, ³íòåгðóâàòè àðх³òåêòóðí³ фîðìè 
â пðèðîäíå äîâê³ëëÿ зàäëÿ ñòâîðåííÿ êîìфîðòíèх 
òà ³íêëюзèâíèх пðîñòîð³â, пåðåäбà÷àòè пîòðåбè 
пðèéäåшí³х пîêîë³íü, щî ìåшêàòèìóòü ó íàшèх 
ì³ñòàх [5].

Пðèêëàä ðîзâèòêó òàêèх ì³ñò, ÿê Лîíäîí, Бåð-
ë³í, Тîê³î, Шàíхàé, Нüю-Йîðê, Ñ³íгàпóð, Ñåóë, 
Бàðñåëîíà, äåìîíñòðóº, щî ó öèх ì³ñòàх êðåàòèâí³ 
³íäóñòð³ї ñòàëè пðè÷èíîю âðàæàю÷èх зì³í ó ñîö³-
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àëüí³é, êóëüòóðí³é òà åêîíîì³÷í³é ñфåðàх, щî п³ä-
òâåðäæóº äóìêó пðî òå, щî â пîñò³íäóñòð³àëüíîìó 
ñóñп³ëüñòâ³ êðåàòèâí³ñòü òà òàëàíò º êëю÷îâèìè 
÷èííèêàìè åêîíîì³÷íîгî ðîзâèòêó [6]. 

Тàê, åêîíîì³÷íà ³ ñîö³àëüíà íåñòàб³ëüí³ñòü ó 
Âåëèêîбðèòàí³ї ó 80-х ðîêàх âèìàгàëà â³ä âëàäè 
ÿêíàéшâèäшîгî âèð³шåííÿ íàзð³ëèх пðîбëåì. 
Êëю÷îâèì ìîìåíòîì ñòàëè пåðåòâîðåííÿ, âíàñë³-
äîê ÿêèх пåðшî÷åðгîâîгî зíà÷åííÿ пî÷àëè íàбó-
âàòè ëюäñüê³ ðåñóðñè òà ðîзшèðåííÿ îб'ºêòà êóëü-
òóðíîї пîë³òèêè. Ñòàâêà óðÿäó бóëà зðîбëåíà íà 
òâîð÷³ é êóëüòóðí³ ðåñóðñè, ó ðåзóëüòàò³ ñüîгîäí³ 
Âåëèêîбðèòàí³ÿ пîñòà÷àº íà ñâ³òîâèé ðèíîê íå 
ñòàëü ³ òåêñòèëü, à «òâîð÷èé», àбî «³íòåëåêòóàëü-
íèé», пðîäóêò: пðåäìåòè äèзàéíó, êíèгè, ф³ëüìè, 
ìóëüòèìåä³à-òåхíîëîг³ї ³ ò. ä.

Çг³äíî з äîñë³äæåííÿì êðåàòèâíîгî êàп³òàëó 
ì³ñò, пðîâåäåíèì êîíñàëòèíгîâèìè êîìпàí³ÿìè 
Calvert 22 ³ PwC ó 2016 ð., Лîíäîí зàéíÿâ ë³äåð-
ñüêó пîзèö³ю. У êðåàòèâíîìó ñåêòîð³ Лîíäîíà 
зàéíÿòèé êîæåí âîñüìèé пðàö³âíèê, à éîгî зàгàëü-
íèé âíåñîê â åêîíîì³êó ì³ñòà пåðåâèщóº 11%. 
²з 2010 пî 2015 ð. äèíàì³êà зðîñòàííÿ êðåàòèâ-
íîгî ñåêòîðó Лîíäîíà (8%) пåðåâèщèëà зàгàëüíå 
зðîñòàííÿ åêîíîì³êè (5%). Нàéб³ëüш ³íòåíñèâíî 
зðîñòàëè ñфåðè àðх³òåêòóðè (íà 22% щîð³÷íî), 
ðåêëàìè ³ ìàðêåòèíгó (íà 20%), à òàêîæ ñфåðè, 
ÿê³ ñòîñóюòüñÿ «êóëüòóðíîї åêîíîì³êè» [3]. 

Çà äàíèìè зâ³òó Creative New York, âèпóщå-
íîгî öåíòðîì Urban Future â 2015 ð., Нüю-Йîðê 
âèпåðåäæàº зà ê³ëüê³ñòю зàéíÿòèх ó êðåàòèâí³é 
åêîíîì³ö³ òàê³ àìåðèêàíñüê³ òâîð÷³ öåíòðè, ÿê 
Ñàí-Фðàíöèñêî ³ Лîñ-Аíäæåëåñ. Ñåðåäíüîð³÷-
íèé òåìп зðîñòàííÿ êðåàòèâíîгî ñåêòîðó Нüю-
Йîðêà ñòàíîâèòü 5%, òîä³ ÿê îñòàííÿ ÷àñòèíà 
åêîíîì³êè зðîñòàº íà 3,8% íà ð³ê. Êðåàòèâí³ 
êëàñòåðè Нüю-Йîðêà íèí³ º пîìåшêàííÿì äëÿ 
8% óñ³х фåí-äèзàéíåð³â ÑША, 14% ðåæèñåð³â ³ 
пðîäюñåð³â, à òàêîæ 12% ðåäàêòîð³â óñ³х äðó-
êàðñüêèх зàñîб³â. Â îñíîâ³ êðåàòèâíîгî ñåêòîðó 
Нüю-Йîðêà – ³íäóñòð³ÿ «Ìåä³à» (50%), пîò³ì 
éäóòü «Дèзàéí ³ àðх³òåêòóðà» (25%), «Цèфðîâ³ 
òåхíîëîг³ї» (18%) [17]. 

У Бàðñåëîí³ бëèзüêî 50 òèñ îñ³б зàéíÿòî â êðåà-
òèâíîìó ñåêòîð³, ³ âîíè гåíåðóюòü бëèзüêî 4 ìëðä 
ºâðî. П³ñëÿ Îë³ìп³éñüêèх ³гîð 1992 ð. Бàðñåëîíà 
пåðåòâîðèëàñÿ íà êðåàòèâíèé хàб, à 22-é êâàð-
òàë, ÿêèé äî öüîгî бóâ пðîìèñëîâèì ðàéîíîì, зà 
25 ðîê³â пåðåòâîðèâñÿ íà íîâèé öåíòð ì³ñòà. 

Щîäî ðîзâèòêó êðåàòèâíîñò³ â Êèòàї, â³äîìèé 
äîñë³äíèê Ìàéêë Êåéí ó ñòàòò³ Why China wants 
creativity? â³äзíà÷àº, щî Îë³ìп³àäà 2008 ð. â 
Пåê³í³ òà Âñåñâ³òíÿ âèñòàâêà 2010 ð. â Шàíхàї 
ñòàëè ðåзóëüòàòîì ìàñшòàбíîї äåðæàâíîї пðî-
гðàìè ðîзâèòêó òâîð÷èх ³íäóñòð³é. Щå â 2000 ð. 
óðÿä Êèòàю âêëю÷èâ ðîзâèòîê êðåàòèâíèх ³íäó-
ñòð³é äî пåðåë³êó ðåêîìåíäàö³é äî п'ÿòèð³÷íîгî 
пëàíó ðîзâèòêó êðàїíè. Аëå â Êèòàї ìåòîю ðîз-
âèòêó êðåàòèâíèх ³íäóñòð³é º íå зб³ëüшåííÿ 
ê³ëüêîñò³ ðîбî÷èх ì³ñöü àбî «â³äíîâëåííÿ» 
ì³ñò, à ñòâîðåííÿ ³ííîâàö³é. Îñíîâíèé àêöåíò 
щîäî ðîзâèòêó êðåàòèâíèх ³íäóñòð³é ðîбèòüñÿ 
íà пðîгðàìíå зàбåзпå÷åííÿ, ìóëüòèìåä³à, 
3D-òåхíîëîг³ї, ðåêëàìó òà ³íш³ âèäè ³íòåëåêòó-
àëüíèх пðîäóêò³â [16]. 

У Ðåñпóбë³ö³ Êîðåÿ â 2013 ð. бóâ зàпóщåíèé 
пðîºêò «Êðåàòèâíå ì³ñòî», щî º пëàòфîðìîю äëÿ 
êîíñóëüòàòèâíîї äîпîìîгè ëюäÿì, ÿê³ âîëîä³юòü 
ö³êàâèìè ³äåÿìè, òàêîæ íà öüîìó пîðòàë³ âèð³-
шóюòüñÿ пðîбëåìè, щî âèíèêàюòü п³ä ÷àñ ðîбîòè 
âæå ³ñíóю÷èх п³äпðèºìñòâ òà íàóêîâî-äîñë³äíèх 
öåíòð³â. У ñòðóêòóð³ êðåàòèâíîї åêîíîì³êè Ñåóëà 

пåðåâàæàюòü ñфåðà öèфðîâèх òåхíîëîг³é (50%), 
ìåä³à (29%), äèзàéí ³ àðх³òåêòóðà (19%), ñфåðà 
ìèñòåöòâà ³ êóëüòóðè зàéìàº ëèшå 3%. Îñíîâíèì 
äæåðåëîì äåðæàâíîгî ф³íàíñóâàííÿ êðåàòèâíîї 
åêîíîì³êè Ðåñпóбë³êè Êîðåÿ з 2013 ð. º Êîðåé-
ñüêèé бàíê ðîзâèòêó. Êð³ì òîгî, ó пëàí³ óðÿäó â 
íàпðÿì³ ñòâîðåííÿ êðåàòèâíîї åêîíîì³êè îñîбëèâà 
óâàгà пðèä³ëÿºòüñÿ ÷åбîëÿì, їì â³äâîäèòüñÿ пðî-
â³äíà ðîëü ó ñòâîðåíí³ íåîбх³äíîї ³íфðàñòðóêòóðè 
òà ф³íàíñóâàííÿ [1]. 

Ñ³íгàпóð óâàæàºòüñÿ ³ííîâàö³éíèì хàбîì 
íîâîгî óñòðîю. Â³í зàëó÷àº ³íâåñòîð³â âèг³äíèì 
гåîгðàф³÷íèì пîëîæåííÿì òà íèзüêèì ð³âíåì 
îпîäàòêóâàííÿ. У Ñ³íгàпóð³ ä³º ö³ëà ñèñòåìà п³ä-
òðèìêè êðåàòèâíîї åêîíîì³êè, îñîбëèâî ñфåðè ²Т, 
ÿê â³ä äåðæàâè, òàê ³ â³ä пðèâàòíèх фîíä³â, ÿê³ íå 
ëèшå ñòâîðююòü пðîгðàìè п³äòðèìêè ñòàðòàп³â, à 
é пðîñóâàюòü їх. 

Çàгàëîì ë³äåðîì ó ðîзâèòêó êðåàòèâíèх ³íäó-
ñòð³é º Аз³àòñüêî-Тèхîîêåàíñüêèé ðåг³îí, íà ÿêèé 
пðèпàäàº 33% óñ³х ñâ³òîâèх äîхîä³â â³ä êðåàòèâ-
íèх ³íäóñòð³é ³ ñòâîðюºòüñÿ 43% ðîбî÷èх ì³ñöü ³з 
íàéб³ëüшîю ñпîæèâ÷îю бàзîю ³ шâèäêîзðîñòàю-
÷èì ñåðåäîâèщåì. 

Щîäî ³íñòèòóö³éíîгî зàбåзпå÷åííÿ ðîзâèòêó 
êðåàòèâíîї åêîíîì³êè, òî â ëèñòîпàä³ 1998 ð. ó 
äîêóìåíò³ з êàðòóâàííÿ êðåàòèâíèх ³íäóñòð³é 
Дåпàðòàìåíòîì êóëüòóðè, ìåä³à ³ ñпîðòó óðÿäó 
Âåëèêîбðèòàí³ї âпåðшå бóëî ñфîðìóëüîâàíî 
пîíÿòòÿ «êðåàòèâí³ ³íäóñòð³ї» (creative industries): 
«Êðåàòèâí³ ³íäóñòð³ї – öå ä³ÿëüí³ñòü, â îñíîâó 
ÿêîї пîêëàäåíî ³íäèâ³äóàëüíå òâîð÷å íà÷àëî, 
íàâè÷êà ÷è òàëàíò, ÿê³ íåñóòü ó ñîб³ пîòåíö³àë 
ñòâîðåííÿ äîäàíîї âàðòîñò³ òà ðîбî÷èх ì³ñöü шëÿ-
хîì âèðîбíèöòâà òà åêñпëóàòàö³ї ³íòåëåêòóàëüíîї 
âàðòîñò³» [1]. 

У 2000 ð. бóëî âпåðшå пðèéíÿòî Л³ñàбîí-
ñüêó ñòðàòåг³ю, ÿêà ñфîðìóëюâàëà êîíöåпòó-
àëüí³ зàñàäè ³ííîâàö³éíî-êðåàòèâíîгî ðîзâèòêó, â 
ÿê³é îñíîâíèìè зàâäàííÿìè º ñòâîðåííÿ ðîбî÷èх 
ì³ñöü ³ íàðîщóâàííÿ пîòåíö³àëó åêîíîì³÷íîгî 
зðîñòàííÿ зà äîпîìîгîю ³ííîâàö³é òà ³íâåñòèö³é 
ó ëюäñüêèé êàп³òàë. У Çâ³ò³ з Єâðîпåéñüêîї êîí-
êóðåíòîñпðîìîæíîñò³ â³ä 2010 ð. бóëî â³äзíà÷åíî 
êëю÷îâó ðîëü êðåàòèâíîгî êàп³òàëó òà ³ííîâàö³é 
ÿê îñíîâíèх ñòðàòåг³÷íèх äðàéâåð³â ðîзâèòêó ЄÑ. 
У ñòðàòåг³ї «Єâðîпà – 2020» íàгîëîшóºòüñÿ íà 
âàæëèâîñò³ êðåàòèâíîñò³, ³ííîâàö³é òà п³äпðèºì-
íèöòâà [13]. 

Âàæëèâ³ñòü ³íâåñòèö³é ó êóëüòóðó òà òâîð-
÷èé ñåêòîð п³äêðåñëюº ³ пðîгðàìà Єâðîпåéñüêîї 
Êîì³ñ³ї «Êðåàòèâíà Єâðîпà», ðîзðàхîâàíà íà 
2014–2020 ðð. Цÿ пðîгðàìà º ðàìêîâèì äîêóìåí-
òîì, ñпðÿìîâàíèì íà п³äòðèìêó ºâðîпåéñüêîгî 
êóëüòóðíîгî é àóä³îâ³зóàëüíîгî ñåêòîð³â. Бюäæåò 
пðîгðàìè íà пåð³îä 2014–2020 ðð. ñòàíîâèòü 
1,46 ìëðä ºâðî. Нà â³äì³íó â³ä пîпåðåäí³х êóëü-
òóðíî-гóìàí³òàðíèх пðîºêò³â Єâðîпåéñüêîї Êîì³-
ñ³ї íîâà пðîгðàìà пåðåäбà÷àº ó÷àñòü êðàїí, ÿê³ íå 
º ÷ëåíàìè ЄÑ: Уêðàїíè, Ìîëäîâè, Гðóз³ї òà Тóðå÷-
÷èíè. Уêðàїíà äî пðîгðàìè «Êðåàòèâíà Єâðîпà» 
пðèºäíàëàñÿ 19 ëèñòîпàäà 2015 ð. [9]. 

У 2019 ð. Êàб³íåò Ì³í³ñòð³â Уêðàїíè зàòâåðäèâ 
«Пåðåë³ê âèä³â åêîíîì³÷íîї ä³ÿëüíîñò³, ÿê³ íàëå-
æàòü äî êðåàòèâíèх ³íäóñòð³é». Дî íèх зîêðåìà, 
â³äíîñÿòüñÿ: âèðîбíèöòâî юâåë³ðíèх ³ пîä³бíèх 
âèðîб³â; âèðîбíèöòâî ìóзè÷íèх ³íñòðóìåíò³â; 
âèäàííÿ êíèг; âèäàííÿ гàзåò; âèäàííÿ æóðíàë³â ³ 
пåð³îäè÷íèх âèäàíü; âèäàííÿ êîìп’юòåðíèх ³гîð; 
êîìп’юòåðíå пðîгðàìóâàííÿ; âèäàííÿ ³íшîгî 
пðîгðàìíîгî зàбåзпå÷åííÿ; âèðîбíèöòâî ê³íî- òà 
â³äåîф³ëüì³â, òåëåâ³з³éíèх пðîгðàì; ä³ÿëüí³ñòü ó 
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ñфåð³ ðàä³îìîâëåííÿ; ä³ÿëüí³ñòü ó ñфåð³ àðх³òåê-
òóðè; äîñë³äæåííÿ é åêñпåðèìåíòàëüí³ ðîзðîбêè 
ó ñфåð³ ñóñп³ëüíèх ³ гóìàí³òàðíèх íàóê; ðåêëàìí³ 
àгåíòñòâà; ñпåö³àë³зîâàíà ä³ÿëüí³ñòü ³з äèзàéíó; 
îñâ³òà ó ñфåð³ êóëüòóðè; òåàòðàëüíà òà êîíöåðòíà 
ä³ÿëüí³ñòü; фóíêö³îíóâàííÿ б³бë³îòåê, àðх³â³â òà 
ìóзåїâ òîщî [8]. 

Ðîзгëÿíåìî ñóòí³ñòü êðåàòèâíîгî êàп³òàëó, íà 
îñíîâ³ ÿêîгî фóíêö³îíóюòü êðåàòèâí³ ³íäóñòð³ї 
òà, â³äпîâ³äíî, êðåàòèâí³ ì³ñòà. Çàñíîâíèêîì 
пîíÿòòÿ êðåàòèâíîгî êàп³òàëó ââàæàºòüñÿ ñîö³î-
ëîг Ð. Êóшèíг. Âèâ÷àю÷è ä³ÿëüí³ñòü êðåàòèâíèх 
гàëóзåé, â³í âèä³ëèâ ³з ñîö³àëüíîгî êàп³òàëó êðåà-
òèâíèé êàп³òàë, зà äîпîìîгîю ÷îгî пîÿñíèâ âèíèê-
íåííÿ òà ðîзâèòîê ³ííîâàö³éíîї àêòèâíîñò³. Îêð³ì 
òîгî, öå пîÿñíюº äèñпðîпîðö³ю ó ðîзâèòêó îäíèх 
ðåг³îí³â пî â³äíîшåííю äî ³íшèх. Ð. Êóшèíг 
îбґðóíòóâàâ, щî äëÿ íàéб³ëüш ³ííîâàö³éíî àêòèâ-
íèх ðåг³îí³â хàðàêòåðíèì º íàÿâí³ñòü êðåàòèâíèх 
ñп³ëüíîò, íà îñíîâ³ ÿêèх фîðìóюòüñÿ êðåàòèâí³ 
êëàñòåðè, ÿê³ º öåíòðàìè ð³зíîìàí³òíîñò³, ³ííîâà-
ö³é òà åêîíîì³÷íîгî зðîñòàííÿ [14]. 

Çàгàëîì êðåàòèâíèé ëюäñüêèé êàп³òàë ìîæíà 
âèзíà÷èòè ÿê ñóêóпí³ñòü îðèг³íàëüíèх зíàíü, êðå-
àòèâíèх зä³бíîñòåé, íàâè÷îê òà âðîäæåíèх òàëàí-
ò³â, âèòðàòè íà îâîëîä³ííÿ ÿêèìè ÷è їх ðîзâèòîê 
ó ìàéбóòíüîìó ìîæóòü пðèíîñèòè äîх³ä óíàñë³äîê 
ñòâîðåííÿ ³ííîâàö³éíèх пðîäóêò³â [10]. 

Уìîâàìè фîðìóâàííÿ òà ðîзâèòêó âèñîêîåфåê-
òèâíîгî êðåàòèâíîгî ëюäñüêîгî êàп³òàëó íà ð³âí³ 
äåðæàâè º: 

– пîòðåбà ó ìàñшòàбíèх ³ííîâàö³ÿх, ÿê³ âèзíà-
÷àюòü зðîñòàю÷èé пîпèò íà óí³êàëüí³ ³äåї, щî 
зäàòí³ пåðåòâîðюâàòèñÿ íà íîâ³ зíàííÿ;

– íàÿâí³ñòü ó ñóñп³ëüñòâ³ àäåêâàòíîї íàóêîâî-
îñâ³òíüîї ñèñòåìè, щî зäàòíà зàбåзпå÷èòè òàêó 
щ³ëüí³ñòü êîгí³òèâíîгî пðîñòîðó, ÿêà ìîæå зàäî-
âîëüíèòè зàпèòè åêîíîì³÷íèх àгåíò³â ó ðîзâèòêó 
їх êëю÷îâèх êîìпåòåíö³é. 

Нà ð³âí³ ì³ñòà òàêèìè óìîâàìè äëÿ ðîзâèòêó 
êðåàòèâíîгî êàп³òàëó º íàÿâí³ñòü:

– ðîзâèíóòîї ì³ñüêîї êðåàòèâíîї ³íфðàñòðóêòóðè;
– åфåêòèâíîгî б³зíåñ-ñåðåäîâèщà;
– íàëåæíîгî âðÿäóâàííÿ;
– òðàíñпîðòíîї äîñòóпíîñò³ ì³ñòà.
Îäíèì ³з íàéâèäàòí³шèх ä³ÿ÷³â ó ñфåð³ 

âèâ÷åííÿ фåíîìåíó «êðåàòèâíå ì³ñòî» º Ч. Лåí-
äð³, бðèòàíñüêèé фàх³âåöü ³з ðîзâèòêó ì³ñò. П³ä 
éîгî êåð³âíèöòâîì бóëè ðåàë³зîâàí³ ì³ñüê³ пðî-
ºêòè пî âñüîìó ñâ³òó – â³ä Аëбàí³ї äî Гîíêîíгó, 
â³ä Нîâîї Çåëàíä³ї äî Ìåêñèêè. Йîгî êîíöåпö³ÿ 
«êðåàòèâíîгî» ì³ñòà íàðîäèëàñÿ з ðîзäóì³â пðî 
òå, щî äåÿê³ ì³ñòà зìîгëè пðèñòîñóâàòèñÿ äî ³ñòî-
ðè÷íèх зì³í, à äåÿêèì íàâ³òü óäàëîñÿ îòðèìàòè 
³з öèх зì³í âèгîäó. Â³äпîâ³äíî äî ö³ºї êîíöåпö³ї, 
êóëüòóðí³ òà êðåàòèâí³ ðåñóðñè º ñèðîâèíîю, щî 
пðèхîäèòü íà зì³íó íàфò³, ñòàë³ é зîëîòó, òà зà 
ðàхóíîê ÿêîї фîðìóюòüñÿ бàзîâ³ ö³ííîñò³ ì³ñòà. 
Çàâäÿêè êóëüòóðíèì ðåñóðñàì êîíñòðóюºòüñÿ 
³ì³äæ ì³ñò, щî ñпðèÿº зàëó÷åííю ³íâåñòèö³é òà 
ðîзâèòêó òóðèзìó [7]. 

Гîëîâíå зàâäàííÿ êðåàòèâíîгî ì³ñòà – ñòâî-
ðåííÿ ³ííîâàö³éíîгî ñåðåäîâèщà, òîìó щî êðåà-
òèâí³ñòü – öå пåðåäóìîâà ³ííîâàö³é. Гîëîâíèì 
³íñòðóìåíòîì ó ñòâîðåíí³ òàêèх ñåðåäîâèщ º êðåà-
òèâí³ ³íäóñòð³ї. Çг³äíî з Ч. Лåíäð³, ³ííîâàö³ÿ – öå 
ðåàë³зàö³ÿ íà пðàêòèö³ íîâîї ³äåї, ÿêà îòðèìàíà зà 
äîпîìîгîю êðåàòèâíîгî ìèñëåííÿ пðåäñòàâíèê³â 
êðåàòèâíîгî êëàñó. Êðåàòèâíèé êëàñ, àбî òâîð÷³ 
ëюäè, ðîзгëÿäàюòüñÿ àâòîðîì íå ÿê гðóпà пðåä-
ñòàâíèê³â пåâíèх «бîгåìíèх» пðîфåñ³é, à ÿê êëàñ 
пðåäñòàâíèê³â àбñîëюòíî ð³зíèх пðîфåñ³é, щî 

ñêëàäàºòüñÿ з òàëàíîâèòèх, гíó÷êèх ³ åíåðг³éíèх 
ëюäåé, зäàòíèх â³ëüíî é êðåàòèâíî ìèñëèòè, âèхî-
äÿ÷è äàëåêî зà ðàìêè бóäåííîñò³ [7]. Ñâîºю ÷åð-
гîю, зàñíîâíèê òåîð³ї êðåàòèâíîгî êëàñó Ð. Фëî-
ð³äà òàêîæ óâàæàº, щî гîëîâíèì ÷èííèêîì, ÿêèé 
ñпðèÿº åêîíîì³÷íîìó ðîзâèòêó ì³ñò òà ðåг³îí³â, 
º êðåàòèâíà åë³òà [18]. Тàêèì ÷èíîì, ñàìå ëюä-
ñüêèé êðåàòèâíèé êàп³òàë º êëю÷îâèì ÷èííèêîì 
â åêîíîì³÷íîìó ðîзâèòêó ì³ñò òà ðåг³îí³â.

Ì³ñòà ñòàюòü òî÷êàìè êîíöåíòðàö³ї êðåàòèâ-
íîгî ëюäñüêîгî êàп³òàëó ³ ф³íàíñîâèх ðåñóðñ³â, 
îñíîâíèх ³íòåëåêòóàëüíèх ³ âèðîбíè÷èх пîòåíö³-
àë³â, íàÿâíèх ìîæëèâîñòåé ðîзâèòêó ³ííîâàö³é 
òà êîíêóðåíòîñпðîìîæíîñò³, à òàêîæ ³íфðàñòðóê-
òóðè òà äåðæàâíèх пîñëóг – öå òå, щî ðîбèòü їх 
«пîëюñàìè» ðåг³îíàëüíîгî ðîзâèòêó òà ÷èííèêàìè 
êîíêóðåíòîñпðîìîæíîñò³ íàö³é. Ì³ñòî – öå ñèñ-
òåìà, ÿêà ñòâîðюº îñíîâíó òà äîäàòêîâó âàðò³ñòü 
³ зíà÷íó ÷àñòêó ÂÂП êðàїíè. Яê ñëóшíî зàóâà-
æóº ². Ðàä³îíîâà, зäàòí³ñòü ñóñп³ëüñòâ òà îêðåìèх 
ì³ñò гåíåðóâàòè òà âèêîðèñòîâóâàòè êðåàòèâí³ñòü 
ëюäèíè, âîäíî÷àñ ì³í³ì³зóю÷è â³äпîâ³äí³ ³ííî-
âàö³éí³ ðèзèêè, º âèìîгîю ñó÷àñíîñò³ òà óìîâîю 
їхíüîї êîíêóðåíòîñпðîìîæíîñò³ íà гëîбàëüí³é 
àðåí³ [11]. 

Дëÿ збåðåæåííÿ òà ðîзâèòêó êðåàòèâíîгî 
пîòåíö³àëó â ðîзâèíóòèх êðàїíàх ñâ³òó ä³º êîíöåп-
ö³ÿ «êðåàòèâíîгî ì³ñòà». «Êðåàòèâíå ì³ñòî» пîâè-
ííå ìàòè òàê³ åëåìåíòè ³íфðàñòðóêòóðè ì³ñòà, ÿê³ 
ñпðèÿюòü ðîзâèòêó êðåàòèâíîгî ëюäñüêîгî êàп³-
òàëó òà зàгàëîì êðåàòèâíîї åêîíîì³êè. Êîíöåпö³ÿ 
«êðåàòèâíîгî ì³ñòà» âêëю÷àº ó ñåбå зðó÷íó òðàí-
ñпîðòíó ñèñòåìó, пðîäóìàí³ ì³ñöÿ äëÿ â³äпî÷èíêó 
òà ðàö³îíàëüíå ðîзì³щåííÿ æèòëîâèх òà ðîбî÷èх 
êâàðòàë³â. Тðàíñпîðòíå ñпîëó÷åííÿ â³ä³гðàº îäíó 
з âèð³шàëüíèх ðîëåé ó âèзíà÷åíí³ ÿêîñò³ æèòòÿ 
ì³ñüêèх æèòåë³â. 

Â Уêðàїí³ ó гðóäí³ 2016 ð. â ðàìêàх äèñêóñ³é-
íîї зóñòð³÷³ «Êðåàòèâíå ì³ñòî» бóëà пðåäñòàâëåíà 
пðîгðàìà ðîзâèòêó Лüâîâà äî 2025 ð., â³äпîâ³äíî 
äî ÿêîї âñ³ б³бë³îòåêè пëàíóºòüñÿ пåðåòâîðèòè íà 
ìåä³àòåêè, щî гóðòóâàòèìóòü íàâêîëî ñåбå êðåà-
òèâíèх ëюäåé. Тàêîæ ì³ñòî п³äòðèìóº ðîзâèòîê 
б³зíåñ-³íêóбàòîð³â, зîêðåìà âæå пðàöююòü Startup 
Depot òà iHUB. Çг³äíî з пðîгðàìîю, ñòâîðюâàòè 
êðåàòèâíå ñåðåäîâèщå пëàíóюòü ÷åðåз òàê зâàí³ 
«òåпëèö³»: ñòàðòàп-äåпî, êîâîðê³íг-хàбè, êðåà-
òèâí³ êâàðòàëè òà гðîìàäñüê³ пðîñòîðè íà пåðå-
òèí³ ñфåð [15]. 

Тàêîæ ó 2016 ð. ó Êèºâ³ зàпóñòèëîñÿ пåðшå â 
êðàїí³ ³ííîâàö³éíå ì³ñòî Unit City, ³ íà éîгî òåðè-
òîð³ї пåðшèé Technology Companies Development 
Center ðîзì³ñòèâ 26 îф³ñ³â òåхíîëîг³÷íèх êîìàíä, 
äâ³ ëàбîðàòîð³ї òà íàâ÷àëüíèé öåíòð. Ñåðåä íàé-
óñп³шí³шèх óêðàїíñüêèх ³íêóбàòîð³â-àêñåëåðà-
òîð³â ìîæíà íàзâàòè GrowthUP, 1991 Open Data 
Incubator, Fintech Master, WannaBiz, IoT Hub òà 
AgroChallenge [15]. У 2019 ð. бóâ пðîâåäåíèé Kyiv 
Smart City Forum 2019, ÿêèé ñòàâ îäí³ºю з гîëî-
âíèх пîä³é Ñх³äíîї Єâðîпè, пðèñâÿ÷åíèх пîпóëÿ-
ðèзàö³ї smart city-òåхíîëîг³é òà âпðîâàäæåííю 
³ííîâàö³éíèх ð³шåíü ó ì³ñòàх. Ìåòîю фîðóìó бóëî 
пðèâåðíåííÿ óâàгè äî âèêîðèñòàííÿ òåхíîëîг³é 
ñìàðò-ñ³ò³ äëÿ ðîзбóäîâè ì³ñüêîї ³íфðàñòðóêòóðè, 
à òàêîæ зíàéîìñòâî гðîìàäñüêîñò³ з íàéêðàщèìè 
óêðàїíñüêèìè ³ ñâ³òîâèìè пðàêòèêàìè òà ðåàëü-
íèìè êåéñàìè [15]. 

У 2018 ð. íà зàìîâëåííÿ Kyiv Smart City ó 
Êèºâ³ âпåðшå пðåзåíòóâàëè àпðîбàö³éíó Ìåòîäî-
ëîг³ю ²íäåêñó êóëüòóðíîгî òà êðåàòèâíîгî пîòåí-
ö³àëó ì³ñò Уêðàїíè, à òàêîæ фðåéìâîðêè éîгî 
îö³íюâàííÿ. Нà äàíîìó åòàп³ ìåòîäîëîг³ÿ ì³ñòèòü 
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бëèзüêî 100 пîêàзíèê³â, щî збèðàëèñÿ äëÿ Дí³-
пðà, Êèºâà, Лüâîâà, Îäåñè òà Хàðêîâà. 

Îñíîâíèìè ö³ëÿìè ðîзðîбëåííÿ ²íäåêñó êðåà-
òèâíîгî пîòåíö³àëó ì³ñò бóëè:

1. Çä³éñíåííÿ îö³íêè пîòåíö³àëó ì³ñò, їх êóëü-
òóðè òà êðåàòèâíîñò³.

2. Упðîâàäæåííÿ äèñêóñ³ї щîäî ðîзâèòêó êóëü-
òóðè òà êðåàòèâíîñò³ â ì³ñòàх Уêðàїíè, îñê³ëüêè 
ðîзâèòîê êðåàòèâíèх гàëóзåé ì³ñò ìàº б³ëüш шèð-
шèé âпëèâ, àí³æ пðîñòî îòðèìàííÿ åêîíîì³÷íîї 
âèгîäè, щî пîâ'ÿзàíà з âèðîбíèöòâîì, ñпîæè-
âàííÿì ³ пîшèðåííÿì êóëüòóðíîгî пðîäóêòó òà 
пîñëóг.

Â îñíîâó ²íäåêñó пîêëàäåíî òðè гðóпè пîêàз-
íèê³â, щî ñâ³ä÷àòü пðî пîòåíö³àë ì³ñòà ó ðîзâèòêó 
êóëüòóðè òà êðåàòèâíîñò³: 

– æâàâ³ñòü êóëüòóðíîгî æèòòÿ;
– ðîзâèòîê êóëüòóðíèх òà êðåàòèâíèх гàëóзåé 

åêîíîì³êè;
– óìîâè, щî ñпðèÿюòü ðîзâèòêó êóëüòóðè òà 

êðåàòèâíîñò³ ó ö³ëîìó [2]. 
Ñòðóêòóðó ²íäåêñó êóëüòóðíîгî òà êðåàòèâíîгî 

пîòåíö³àëó ì³ñò пðåäñòàâëåíî íà ðèñ. 1.
Çà ðåзóëüòàòàìè äàíîгî äîñë³äæåííÿ ó ìåæàх 

ñóб³íäåêñó «Êóëüòóðíå æèòòÿ», щî âêëю÷àº êóëü-
òóðíó ³íфðàñòðóêòóðó òà ó÷àñòü ó êóëüòóðíîìó 
æèòò³, Лüâ³â îòðèìàâ 9,35 бàëè, Êèїâ – 7,86, 
Îäåñà – 5,25, Дí³пðî – 4,20, Хàðê³â – 2,37 бàëè.

Ñóб³íäåêñ «Êðåàòèâíà åêîíîì³êà» âêëю÷àº 
пîêàзíèêè ðîзâèòêó ð³зíèх гàëóзåé êðåàòèâíîї 
åêîíîì³êè òà збàëàíñîâàí³ñòü їхíüîгî ðîзâèòêó íà 
îñíîâ³ ìåòîäîëîг³ї Єâðîпåéñüêîї Êîì³ñ³ї. Çà ðåзóëü-
òàòàìè äîñë³äæåííÿ íàéб³ëüшå бàë³â ó ìåæàх 
äàíîгî ñóб³íäåêñó îòðèìàâ Êèїâ – 19,65 бàëè, 

Лüâ³â – 15,99, Хàðê³â – 10,68, Îäåñà – 9,82 òà 
Дí³пðî – 5,94 бàëè. Çà збàëàíñîâàí³ñòю ðîзâèòêó 
êóëüòóðíèх òà êðåàòèâíèх гàëóзåé ë³äåðñüê³ пîзè-
ö³ї зàéíÿëè Лüâ³â ³ Îäåñà – 1,48 ³ 1,47 бàëè â³äпî-
â³äíî. Хàðê³â îòðèìàâ 1,09 бàëè, Дí³пðî – 0,93, 
Êèїâ – 0,52 бàëè [2]. 

Нà îñíîâ³ ñóб³íäåêñó «Ñпðèÿòëèâ³ óìîâè» âèì³-
ðюºòüñÿ íàÿâí³ñòü äîäàòêîâèх ÷èííèê³â, щî ìàюòü 
âпëèâ íà ðîзâèòîê êóëüòóðè òà êðåàòèâíîñò³. Тàê, 
íàéб³ëüш ñпðèÿòëèâ³ óìîâè äëÿ ðîзâèòêó êóëüòóðè 
òà êðåàòèâíîñò³ ñêëàëèñÿ â Êèºâ³ – 28,58 бàëè, 
äðóгå ì³ñöå íàëåæèòü Лüâîâó – 24,82 бàëè. Îäåñà 
îòðèìàëà 11,38 бàëè, Дí³пðî – 10,78, Хàðê³â – 
10,11 бàëè. Çà п³ä³íäåêñîì «Тàëàíòè» ó ñòðóê-
òóð³ ñóб³íäåêñó «Ñпðèÿòëèâ³ óìîâè», ÿêèé äàº 
ìîæëèâ³ñòü îö³íèòè зäàòí³ñòü ì³ñò фîðìóâàòè òà 
пðèòÿгóâàòè ëюäñüêèé êàп³òàë, íàéб³ëüшå бàë³â 
îòðèìàâ Лüâ³â – 6,67, íà äðóгîìó ì³ñö³ зíàхîäüñÿ 
Êèїâ – 5,07 бàëè, äàë³ éäóòü Хàðê³â – 2,20, Дí³-
пðî – 0,83, Îäåñà – 0,3 бàëè [2]. 

Нà îñíîâ³ äàíîгî äîñë³äæåííÿ, з îäíîгî бîêó, 
ì³ñüêà âëàäà зìîæå åфåêòèâí³шå фîðìóâàòè ñòðà-
òåг³ї ðîзâèòêó ì³ñòà, àäæå ³íäåêñ äàº зìîгó îö³-
íèòè ìîæëèâîñò³ ì³ñòà é îбґðóíòîâàíî п³ä³éòè äî 
фîðìàë³зàö³ї пîòðåб ó ñфåð³ ðîзâèòêó êóëüòóðè 
òà êðåàòèâíîñò³. Ç ³íшîгî бîêó, òàê³ äîñë³äæåííÿ 
ñпðèÿòèìóòü зàëó÷åííю ó ì³ñòà äîäàòêîâîгî êðåà-
òèâíîгî êàп³òàëó, ÿêèé, ñâîºю ÷åðгîю, бóäå ñпðè-
ÿòè êðåàòèâíîìó ðîзâèòêó ì³ñò.

Висновки і пропозиції. Дëÿ åфåêòèâíîгî òà 
êðåàòèâíîгî ðîзâèòêó ì³ñò íåîбх³äíî зì³öíюâàòè 
ëюäñüêèé êðåàòèâíèé êàп³òàë, щî пåðåäбà÷àº 
ñòâîðåííÿ â³äпîâ³äíèх óìîâ äëÿ пðàö³ òà ðåàë³зà-
ö³ї òâîð÷îгî пîòåíö³àëó ëюäåé, ó òîìó ÷èñë³ íåîб-

Рис. 1. Структура індексу культурного та креативного потенціалу міст
Джерело: складено за [2]
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х³äíà ðîзâèíåíà ñèñòåìà êðåàòèâíèх ³íäóñòð³é. 
Йäåòüñÿ íå ò³ëüêè пðî пðîпîзèö³ю ÿê³ñíîгî ³ 
äîñòóпíîгî êóëüòóðíîгî пðîäóêòó, à é пðî ñóòòºâ³ 
äîðîбêè зàêîíîäàâ÷îї бàзè, ñòàòèñòè÷íîгî îбë³êó, 
àëå íàéгîëîâí³шå пîëÿгàº ó пð³îðèòåòíîìó ñòàâ-
ëåíí³ âëàäè äî ðîзâèòêó öüîгî âèäó àêòèâíîñò³ 
ñóñп³ëüñòâà. Дëÿ öüîгî íåîбх³äíà пë³äíà ñп³âп-
ðàöÿ б³зíåñó ³ äåðæàâè шëÿхîì ñòâîðåííÿ íîâèх 

фîðì âзàºìîä³ї, зîêðåìà âпðîâàäæåííÿ пîâîðîò-
íèх пîзè÷îê ÿê ðèзèêîâîгî êàп³òàëó â êðåàòèâ-
íîìó ñåêòîð³. Тàê³ зàхîäè бóäóòü ñпðèÿòè зì³ö-
íåííю êðåàòèâíîгî пîòåíö³àëó ì³ñòà, щî äàñòü 
зìîгó óêðàїíñüêèì ì³ñòàì âèхîäèòè íà íîâ³ òðà-
ºêòîð³ї ðîзâèòêó, зíàхîäèòè íîâ³ åêîíîì³÷í³ пåð-
ñпåêòèâè òà ìàòè ñпðîìîæí³ñòü âèð³шóâàòè ñîö³-
àëüí³ пèòàííÿ.
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Поснова Т. В.
Уíèâåðñèòåò гîñóäàðñòâåííîé фèñêàëüíîé ñëóæбы Уêðàèíы

ÊÐÅÀÒÈÂÍЫЙ ÊÀПÈÒÀË È ÍÎÂÀЯ ЭÊÎÍÎМÈÊÀ ÃÎÐÎÄÀ

Резюме 
Иññëåäîâàíы òåîðåòè÷åñêèå âîпðîñы âëèÿíèÿ êðåàòèâíîгî êàпèòàëà íà фîðìèðîâàíèå íîâîé эêîíîìèêè 
гîðîäà. Нà пðèìåðå ðàзâèòèÿ òàêèх гîðîäîâ, êàê Лîíäîí, Бåðëèí, Тîêèî, Шàíхàé, Нüю-Йîðê, Ñèíгà-
пóð, Ñåóë, Бàðñåëîíà, âыÿñíåíî, ÷òî â эòèх гîðîäàх êðåàòèâíыå èíäóñòðèè è êðåàòèâíыé êàпèòàë ñòàëè 
пðè÷èíîé âпå÷àòëÿющèх èзìåíåíèé â ñîöèàëüíîé, êóëüòóðíîé è эêîíîìè÷åñêîé ñфåðàх. Â ñòàòüå äàíы 
îпðåäåëåíèÿ êðåàòèâíîгî êàпèòàëà è ðàññìîòðåíы óñëîâèÿ åгî фîðìèðîâàíèÿ. Ðàññìîòðåíà èíñòèòóöè-
îíàëüíàÿ бàзà фóíêöèîíèðîâàíèÿ êðåàòèâíых èíäóñòðèé è îñîбåííîñòè ðàзâèòèÿ êðåàòèâíых гîðîäîâ 
Уêðàèíы. Пðîàíàëèзèðîâàíы ðåзóëüòàòы èññëåäîâàíèé, пðîâåäåííых íà îñíîâå àпðîбàöèîííîé Ìåòîäî-
ëîгèè Иíäåêñà êóëüòóðíîгî è êðåàòèâíîгî пîòåíöèàëà гîðîäîâ Уêðàèíы. Пðåäñòàâëåíы пðåäëîæåíèÿ î 
ñîòðóäíè÷åñòâå бèзíåñà è гîñóäàðñòâà пóòåì ñîзäàíèÿ íîâых фîðì èх âзàèìîäåéñòâèÿ â ñфåðå êðåàòèâíîé 
эêîíîìèêè.
Ключевые слова: êðåàòèâíыé êàпèòàë, êðåàòèâíыé гîðîä, êðåàòèâíàÿ èíфðàñòðóêòóðà, эêîíîìèêà 
гîðîäà.

Posnova Tetiana
University of the State Fiscal Service of Ukraine

CREATIVE CAPITAL AND THE NEW ECONOMY OF THE CITY

Summary
Theoretical questions of the creative capital influence on the new economy formation of the city are inves-
tigated. It was found out that the creation of creative capital requires an appropriate environment, namely 
the combination of internal and external conditions, which are the key criterion for innovation and the main 
condition for the implementation of the "creative city" concept. On the other hand, creative capital contrib-
utes to the development of creative cities. Creative capital and the creative industries are an integral part 
of sustainable, secure, environmentally friendly urban development. By accumulating significant human and 
financial resources around them, they accelerate urban growth, promote structural stability and economic 
renewal in cities dominated by traditional activities. Strengthening the creative and cultural potential of 
cities preserves and attracts talent by creating valuable jobs, attracting investors, and developing tourism 
through improving the image of the area. The example of the cities’ development such as London, Berlin, 
Tokyo, Shanghai, New York, Singapore, Seoul, Barcelona shows that in these cities, the creative industries 
have caused dramatic changes in the social, cultural and economic spheres, confirming the view that in a 
post-industrial society, creativity and talent are key drivers of economic development. The institutional base 
of creative industries’ functioning is considered in the article. The definition of creative capital is given and 
the conditions of its formation are considered. At the city level, the following conditions for the development 
of creative capital are the presence of: developed urban creative infrastructure; effective business environ-
ment; good governance; city accessibility. The article also analyzes the approbation methodology of the Kyiv 
Smart City Cultural and Creative Capital Index commissioned by Kyiv Smart City, as well as the framework 
for its evaluation. Thus, cities become the point of creative human capital and financial resources concentra-
tion, basic intellectual and production potentials, available opportunities for innovation and competitiveness, 
as well as infrastructure and public services, which make them "poles" of regional development and factors 
of nations’ competitiveness.
Keywords: creative capital, creative city, creative infrastructure, city economy.


