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Сòàòüÿ ïîñâÿщåíà îбîбщåíèю òåîðåòè÷åñêèх àñïåêòîâ èññëåäîâàíèÿ ñòðàòåãè÷åñêèх àëüÿíñîâ êîìïà-
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The article deals with theoretical aspects of companies strategic alliances. The analysis of scientific approaches 
to defining an essence of strategic alliances concept is done. The main features of strategic alliances are 
identified. The scope of the concept is determined by separating strategic alliances from other forms of 
companies’ cooperation.
Keywords: strategic alliances, companies, cooperation, TNC, essence, features.

УДÊ 339.166.5

Ñтадник Î. ².
Êèїâñüêèé íàö³îíàëüíèé åêîíîì³÷íèé óí³âåðñèòåò 
³ìåí³ Âàäèìà Гåòüìàíà

ÒÅÎÐÅÒÈЧÍ² П²ÄХÎÄÈ ÄÎ ÂÈЗÍÀЧÅÍÍЯ ²ÍÒÅËÅÊÒÓÀËÜÍÎЇ ÂËÀÑÍÎÑÒ² 
ЯÊ ÅÊÎÍÎМ²ЧÍÎЇ ÊÀÒÅÃÎÐ²Ї

У ñòàòò³ âèêëàäåíî ðåзóëüòàòè äîñë³äæåíü щîäî ïîíÿòòÿ òà îзíàê ³íòåëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³, äîâåäåíî, 
щî íà ñó÷àñíîìó åòàï³ ðîзâèòêó ïð³îðèòåòíèì ðåñóðñîì є зíàííÿ, êîòð³ є âèзíà÷àëüíèì ÷èííèêîì ì³æ-
íàðîäíîї êîíêóðåíòîñïðîìîæíîñò³ â ãëîбàëüíîìó ñåðåäîâèщ³.
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Постановка проблеми. Âëàñí³ñòü є êàòåãîð³єю, 
ÿêà âèзíà÷àє îñíîâó ñèñòåìè ãîñïîäàðñüêèх â³äíî-
ñèí. Âðàхîâóю÷è îñòàíí³ òåíäåíö³ї, ïð³îðèòåòíèì 
ñòàє àíàë³з ïîíÿòòÿ òà îзíàê ³íòåëåêòóàëüíîї âëàñ-
íîñò³, îñê³ëüêè ñàìå ³íòåëåêòóàëüíà âëàñí³ñòü, зà-
êîíîäàâ÷î ëåã³òèì³зîâàíà, äàє зìîãó îòðèìàòè ïðè-
бóòîê, ðîзшèðèòè äîñòóï íà íîâ³ ðèíêè, зì³öíèòè 
êîíêóðåíòíîзäàòí³ñòü ãîñïîäàðюю÷îãî ñóб’єêòà. 

Íàéб³ëüшó ö³íí³ñòü ÿê äëÿ äåðæàâè â ö³ëîìó, òàê 
³ äëÿ êîìïàí³ї зîêðåìà â³ä³ãðàє òâîð÷à (êðåàòèâíà) 
ïðàöÿ, â³äïîâ³äíî, фîðìóâàííÿ óìîâ äëÿ її åфåê-
òèâíîї îðãàí³зàö³ї є âàæëèâèì зàâäàííÿì.

Àналіз останніõ досліджень і публікацій. Дîñë³-
äæåííю ð³зíèх àñïåêò³â ³íòåëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³ 
ïðèñâÿ÷åí³ ðîбîòè бàãàòüîх â³ò÷èзíÿíèх òà зàðó-
б³æíèх фàх³âö³â: Î. Бóòí³ê-С³âåðñüêîãî, Ì. Пàëà-
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ä³ÿ, Î. Сâÿòîöüêîãî, П. Цèбóëüîâà, Â. Чåбîòàðüîâà, 
П. Êðàéíєâà, Â. Ç³íîâà, À. Êîзèðєâà, Î. Íîâî-
ñåëüöåâà, Â. Бàзèëåâè÷à. ²ííîâàö³ї òà їхíÿ ðîëü 
â åêîíîì³÷íîìó зðîñòàíí³ äîñë³äæóâàëè фàх³âö³ 
ì³æíàðîäíèх îðãàí³зàö³é, зîêðåìà, Îðãàí³зàö³ї åêî-
íîì³÷íîãî ñï³âðîб³òíèöòâà ³ ðîзâèòêó (Organization 
for Economic Cooperation and Development) òà óí³-
âåðñèòåòñüêèх íàóêîâèх öåíòð³â.

Âиділення не вирішениõ раніше частин за-
гальної проблеми. Пîâ³ëüí³, àëå ñò³éê³ ñâ³òîâ³ 
ïðîöåñè ³ òåíäåíö³ї, щî ñïîñòåð³ãàюòüñÿ ó ñóñï³ëü-
ñòâ³, ï³äêàзóюòü íàì, щî ëюäñòâî ³з ñòàíó ïåðå-
âàæíî б³îëîã³÷íîї ïðèðîäè ïîñòóïîâî ïåðåхîäèòü 
ó ñâîю íîâó хàðàêòåðèñòèêó – â ïåðåâàæíî ³íòå-
ëåêòóàëüíó ïðèðîäó, äå є ñâîї, б³ëüш ñêëàäí³ зà-
êîíè ³ зàêîíîì³ðíîñò³. Ðîзóì³ííÿ ³ âèêîðèñòàííÿ 
äàíèх зàêîí³â òà зàêîíîì³ðíîñòåé äàє íàðîñòàю-
÷èé ìóëüòèïë³êàòèâíèé ³ ñåíåðãåòè÷íèé åфåêòè. 
²íòåëåêòóàë³зàö³ÿ зàêîíîäàâñòâà ³ íîðìîòâîð÷îñò³, 
ñóäîâîї ñèñòåìè òà âåëèêèх êîðïîðàö³é ó âñ³х ñâ³-
òîâèх ñóñï³ëüíèх ïðîöåñàх íàéб³ëüш ³íòåíñèâíî 
ïðîÿâëÿєòüñÿ òàì, äå ³íòåëåêòóàëüíà åë³òà äàí³ 
òåíäåíö³ї бà÷èòü, ðîзóì³є òà ï³äòðèìóє.

Âèêîðèñòàííÿ ³íòåëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³ â 
ÿêîñò³ îäíîãî з ãîëîâíèх ðåñóðñ³â åêîíîì³êè – 
єäèíèé шëÿх äëÿ ï³äòðèìêè ë³äèðóю÷îãî ïîëî-
æåííÿ ó ñâ³òîâ³é åêîíîì³ö³ äëÿ êðàїíè, ÿêà â³ä-
÷óâàє íåñòà÷ó ó ïðèðîäíèх ðåñóðñàх.

Метою статті є ðîзêðèòòÿ ñóòíîñò³ ³íòåëåê-
òóàëüíîї âëàñíîñò³ ÿê åêîíîì³÷íîї êàòåãîð³ї; ³ñ-
òîðè÷íå ñòàíîâëåííÿ ³íòåëåêòóàëüíèх àêòèâ³â; 
âèñâ³òëåííÿ фîðì òà îзíàê, îãëÿä ìàéíîâèх òà íå-
ìàéíîâèх ïðàâ, щî ïîâ’ÿзàí³ з ³íòåëåêòóàëüíîю 
âëàñí³ñòю; àíàë³з íàñë³äê³â âèêîðèñòàííÿ îб’єêò³â 
ïðàâà ³íòåëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³ äëÿ ï³äïðèєìñòâ.

Îсновні результати дослідження. Íîâ³ зíà-
ííÿ ïðîäóêóюòüñÿ ³ ðîзïîâñюäæóюòüñÿ íåð³âíî-
ì³ðíî. Шâèäê³ñòü öüîãî ïðîöåñó ³ ñòóï³íü éîãî 
åфåêòèâíîñò³ зàëåæèòü â³ä ñòâîðåíèх óìîâ з³ ñòî-
ðîíè äåðæàâè ³ ïîë³òèêè îêðåìèх ãîñïîäàðюю÷èх 
ñóб’єêò³â, â³ä ñïðèéíÿòòÿ òâîð÷îї ïðàö³ ³ ñòàâëåííÿ 
äî її ðåзóëüòàò³â. Âèзíà÷íó, з òî÷êè зîðó ê³íöåâîї 
åфåêòèâíîñò³ ïðîöåñó, ðîëü â ñòàíîâëåíí³ ³íòå-
ëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³ â³ä³ãðàє äîâãîñòðîêîâà íà-
óêîâî-ïðîìèñëîâà ïîë³òèêà äåðæàâè, ³íñòèòóö³éíå 
îфîðìëåííÿ ³ âäîñêîíàëåííÿ зàêîíîäàâ÷îї бàзè â 
îбëàñò³ ³íòåëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³. Цå îñîбëèâî ÷³ò-
êî ñïîñòåð³ãàєòüñÿ ÷åðåз ïðîöåäóðó ïàòåíòóâàííÿ 
òà îхîðîíè àâòîðñüêîãî ïðàâà. Сâ³òîâèé äîñâ³ä ãî-
âîðèòü ïðî òå, щî äåðæàâà ïîâèííà бðàòè ó÷àñòü ó 
ф³íàíñóâàíí³ íàóêè òà íîâèх òåхíîëîã³é.

Âиклад основного матеріалу. ²íòåëåêòóàëüíà 
âëàñí³ñòü є âàæëèâèì åëåìåíòîì ³ííîâàö³éíîãî 
ðîзâèòêó êðàїíè, óìîâîю ìîäåðí³зàö³ї її ãîñïîäàð-
ñüêîї ä³ÿëüíîñò³. Ðîëü ³íòåëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³ 
â åêîíîì³÷íîìó ðîзâèòêó зðîñòàє â óñüîìó ñâ³ò³, 
âèïåðåäæàю÷è зíà÷óщ³ñòü зàñîб³â âèðîбíèöòâà òà 
ïðèðîäíèх ðåñóðñ³â. Сüîãîäí³ ìàòåð³àëüí³ ö³ííîñ-
ò³ ñòâîðююòüñÿ зà ðàхóíîê зàïðîâàäæåííÿ íîâèх 
òåхíîëîã³é, òîбòî âèêîðèñòàííÿ òâîð÷èх зíàíü ó 
âèðîбíèöòâ³ òîâàð³â òà ïîñëóã.

Ðèìñüêîìó ïðàâó бóâ â³äîìèé ïîä³ë ðå÷åé íà 
«ò³ëåñí³» òà «бåзò³ëåñí³», ÿêèé зóñòð³÷àєòüñÿ â ²í-
ñòèòóö³ÿх Гàÿ. Â ÿêîñò³ ³ëюñòðàö³ї òîãî, щî ïîòð³б-
íî ðîзóì³òè ï³ä бåзò³ëåñíèìè ðå÷àìè Гàé íàâîäèòü 
ïðàâî ñïàäêóâàííÿ, ïðàâî óзóфðóêòà ³ зîбîâ’ÿзàëüíå 
ïðàâî. Пîð³âíюю÷è äàí³ ïðèêëàäè Гàÿ з òåïåð³ш-
í³ì ðîзâèòêîì íàóêè ïîòð³бíî âèзíàòè, щî, ðîзä³-
ëÿю÷è ðå÷³ íà ò³ëåñí³ òà бåзò³ëåñí³, Гàé ðîзóì³â ï³ä 
îñòàíí³ìè íå ðå÷³ ó âèãëÿä³ ïðåäìåò³â зîâí³шíüîãî 
ñâ³òó, à ñàìå ïðàâà. Пðè ñïðîб³ зàñòîñóâàòè ðåæèì 
âëàñíîñò³ äî ³íòåëåêòóàëüíèх ïðàâ ìàє ì³ñöå ïàðà-

äîêñ «ïðàâî íà ïðàâî», «бåзò³ëåñí³ ðå÷³» Ðèìñüêîãî 
ïðàâà íå ìîæóòü ïîâí³ñòю ñëóæèòè åфåêòèâíèì ³í-
ñòðóìåíòîì ðåãóëюâàííÿ â³äíîñèí ³íòåëåêòóàëüíîї 
âëàñíîñò³. Ðàö³îíàëüíà ëîã³êà зàх³äíîãî ìèñëåííÿ 
(ëîã³êà ïîñë³äîâíîї ðåöåïö³ї) ³ щå б³ëüш ðîзãîðíóòà 
ëîã³êà åêîíîì³÷íîãî ðîзâèòêó ï³äêàзàëè íåîбх³ä-
í³ñòü ðîзïîâñюäæåííÿ ðåæèìó âëàñíîñò³ òàêîæ ³ 
íà íåìàòåð³àëüí³ îб’єêòè.

Âïåðшå òåðì³í «³íòåëåêòóàëüíà âëàñí³ñòü» 
âæèâ ó 1845 ðîö³ Чàðëüз Âóäбàð³ (Charles 
Woodbury), ñóääÿ Îêðóæíîãî ñóäó шòàòó Ìàññà÷ó-
ñåòñ â ð³шåíí³ ïî ñïðàâ³ DAVOLL et al. v. BROWN 
[1]. Â Єâðîï³ âïåðшå öåé òåðì³í âæèâ Àëüфðåä 
Í³îí (Alfred Nion) ó ñâîєìó òðàêòàò³ «Droits civils 
des auteurs, artistes et inventeurs» (перек. «Ци-
в³лüн³ права автор³в, артист³в та винах³дни-
к³в»), щî бóâ âïåðшå îïóбë³êîâàíèé ó 1846 ðîö³.

Сïðàâæíÿ ³ñòîð³ÿ òåðì³íó ïî÷àëàñÿ ó 1967 ðîö³. 
Çîêðåìà, òîä³ îф³ö³éíî âïåðшå зàïðîâàäæåíî ó 
ì³æíàðîäíîìó ïðàâ³ òåðì³í «³íòåëåêòóàëüíà âëàñ-
í³ñòü» Сòîêãîëüìñüêîю êîíâåíö³єю ïðî óòâîðåííÿ 
Âñåñâ³òíüîї îðãàí³зàö³ї ³íòåëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³ 
(ÂÎ²Â). Çãàäàíà ì³æíàðîäíà ³íñòèòóö³ÿ äîêëàëà 
бàãàòî зóñèëü äëÿ ñâ³òîâîãî âèзíàííÿ äëÿ зàêð³-
ïëåííÿ òåðì³íó, ÿêèé є êëю÷îâîю ñêëàäîâîю ÷àñ-
òèíîю її íàзâè.

У 1974 ðîö³ ÂÎ²Â îòðèìàëà ñòàòóñ îäí³єї з  
16-òè ñïåö³àë³зîâàíèх îðãàí³зàö³é ÎÎÍ. Íèí³ ÷ëå-
íàìè ÂÎ²Â є 188 äåðæàâ, зîêðåìà ³ Уêðàїíà, ÿêà, 
äî ðå÷³, ñòàëà îäí³єю ³з зàñíîâíèê³â ÂÎ²Â. Íà зà-
ñ³äàííÿх îðãàí³зàö³ї ñòàòóñ ñïîñòåð³ãà÷à îòðèìàëè 
бëèзüêî 250 ì³æíàðîäíèх íåóðÿäîâèх îðãàí³зàö³é.

Яê зàзíà÷àє Â.Д. Бàзèëåâè÷, íèí³ ³íòåëåêòó-
àëüíà âëàñí³ñòü хàðàêòåðèзóєòüñÿ äîñèòü òðèâà-
ëîю ³ñòîð³єю ðîзâèòêó, зóìîâëåíîю ïîãëèбëåííÿì 
ïîä³ëó ïðàö³ òà âèîêðåìëåííÿì ³íòåëåêòóàëüíîї 
ïðàö³ â îñîбëèâèé âèä ðèíêîâîї ä³ÿëüíîñò³, à òà-
êîæ ñïåöèф³÷íèìè åêîíîì³÷íèìè óìîâàìè ³ ïðà-
âîâèìè òðàäèö³ÿìè êîíêðåòíèх êðàїí [2, ñ. 131].

Íà äóìêó ñó÷àñíèх äîñë³äíèê³â, åâîëюö³ÿ 
â³äíîñèí ³íòåëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³ íåðîзðèâíî 
ïîâ’ÿзàíà з åâîëюö³єю ãîñïîäàðñüêîї æèòòєä³ÿëü-
íîñò³ ëюäñòâà òà âêëю÷àє òàê³ åòàïè:

– äî³íäóñòð³àëüíèé (³ñíóâàííÿ ñèñòåìè ïðèâ³-
ëåїâ íà âèêîðèñòàííÿ òåхíîëîã³é, òîâàðíèх зíà-
ê³â, àâòîðñüêèх ïðàâ, щî íàäàâàëèñÿ äåðæàâîю);

– ³íäóñòð³àëüíèé (ïðèéíÿòòÿ íàö³îíàëüíèх зà-
êîí³â òà зàêîí³â ïðî àâòîðñüêå ïðàâî; ðîзâèòîê 
ì³æíàðîäíîї òîðã³âë³ ïàòåíòàìè, íîó-хàó, òîâàðíè-
ìè зíàêàìè, îб’єêòàìè àâòîðñüêîãî ïðàâà òà óêëà-
äàííÿ âàæëèâèх ì³æíàðîäíèх óãîä ó ö³é ãàëóз³);

– ïîñò³íäóñòð³àëüíèé (фîðìóâàííÿ òà ðîзâè-
òîê ãëîбàëüíîãî ðèíêó îб’єêò³â ³íòåëåêòóàëüíîї 
âëàñíîñò³, ³íòåíñèâí³é ðîзâèòîê âíóòð³шíüîф³ð-
ìîâîї ì³æíàðîäíîї òîðã³âë³ ë³öåíз³ÿìè â ìåæàх 
ÒÍÊ, ñòâîðåííÿ Сâ³òîâîї îðãàí³зàö³ї ³íòåëåêòóàëü-
íîї âëàñíîñò³ (1967), âïëèâîâèх ðåã³îíàëüíèх îð-
ãàí³зàö³é ó ö³é ñфåð³ òîщî).

Íà â³äì³íó â³ä ф³зè÷íîї ïðàö³, ðåзóëüòàòîì ÿêîї 
зàзâè÷àé є ðå÷³, ³íòåëåêòóàëüíà ä³ÿëüí³ñòü є ðîзó-
ìîâîю òâîð÷îю ïðàöåю ëюäèíè ó ãàëóз³ ë³òåðàòó-
ðè, ìèñòåöòâà, íàóêè ³ òåхí³êè. Сâ³äîìî ä³юòü óñ³ 
ëюäè, щî âèêîíóюòü ò³ ÷è ³íш³ òðóäîâ³ îïåðàö³ї.

Íà äóìêó Êàì³ëà ²äð³ñà, ³íòåëåêòóàëüíà âëàñ-
í³ñòü – öå òåðì³í, щî îïèñóє ³äåї, âèíàхîäè, òåх-
íîëîã³ї, òâîðè ìèñòåöòâà, ÿê³ є íåìàòåð³àëüíèìè 
ïðè їхíüîìó ñòâîðåíí³, àëå ïîò³ì ñòàюòü ö³ííîñ-
òÿìè â ìàòåð³àëüí³é фîðì³, ÿê ³ êîæåí ³íшèé 
ïðîäóêò. ²íòåëåêòóàëüíà âëàñí³ñòü є êîìåðö³éíèì 
зàñòîñóâàííÿì òâîð÷îї äóìêè äëÿ ðîзâ’ÿзàííÿ òåх-
í³÷íîãî àбî хóäîæíüîãî зàâäàííÿ. Âîíà íå є ïðî-
äóêòîì ñàìà ïî ñîб³, à ÿâëÿє ñîбîю îñîбëèâó ³äåю, 
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щî ñòîїòü зà öèì ïðîäóêòîì, àбî ñïîñ³б, ÿêèì öÿ 
³äåÿ âèðàæåíà, àбî æ â³äì³òíèé хàðàêòåð òîãî, ÿê 
öåé ïðîäóêò íàзâàíèé àбî îïèñàíèé [3].

У ïðàâîâîìó ðîзóì³íí³ ³íòåëåêòóàëüíîю є íå 
âèðîбíè÷î-ìàòåð³àëüíà, à äóхîâíà ä³ÿëüí³ñòü. 
Îб’єêòàìè ³íòåëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³ є ðåзóëüòàòè 
³íòåëåêòóàëüíîї ä³ÿëüíîñò³ òà ïðèð³âíåí³ äî íèх 
з òî÷êè зîðó ñïîñîб³â зàхèñòó зàñîбè ³íäèâ³äóàë³-
зàö³ї юðèäè÷íîї îñîбè, ïðîäóêö³ї òà ïîñëóã. Гî-
ëîâíèì êðèòåð³єì ïðè â³äíåñåíí³ òàêèх îб’єêò³â 
äî îб’єêò³â ³íòåëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³ – íàÿâí³ñòü 
ïðàâîâîї îхîðîíè, щî îзíà÷àє âèзíàííÿ âèêëю÷-
íèх ïðàâ ïðàâîâëàñíèêà íà òàêèé îб’єêò [4].

²з âðàхóâàííÿì ð³зíèх òåîðåòèêî-ìåòîäîëîã³÷-
íèх ï³äхîä³â, ñфîðìîâàíèх ïðåäñòàâíèêàìè ïðîâ³ä-
íèх íàóêîâèх шê³ë òà íàïðÿì³â åêîíîì³÷íèх шê³ë, 
òðàêòóâàííÿ òåðì³íà «³íòåëåêòóàëüíà âëàñí³ñòü» 
ìîæíà ðîзãëÿíóòè êð³зü ïðèзìó òàêèх ï³äхîä³â.

Åòèêî-åêîíîì³÷íèé ï³äх³ä âèîêðåìëює â³äíî-
ñèíè ³íòåëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³ ÿê ä³éñíå бóòòÿ 
îñîбèñòîñò³, îñê³ëüêè ëюäèíà зäàòíà â³ä÷óæóâàòè 
ëèшå òå, щî íå є її ñóбñòàíö³îíàëüíîю ñóòí³ñòю. 
Òîìó ðîзóì, зä³бíîñò³, ìîðàëüí³ òà ðåë³ã³éí³ ïå-
ðåêîíàííÿ îêðåìèх ³íäèâ³ä³â хàðàêòåðèзóюòüñÿ 
îзíàêîю íåâ³ä÷óæóâàíîñò³, à ñòóï³íü ðîзâèòêó 
îñîбèñòîñò³, її ñâîбîäà âèзíà÷àюòü ïîâíîòó ðîзâè-
òêó â³äíîñèí âëàñíîñò³ òîãî ÷è ³íшîãî ñóñï³ëüñòâà.

У ðàìêàх ñîö³àëüíî-åêîíîì³÷íîãî ï³äхîäó ³í-
òåëåêòóàëüíó âëàñí³ñòü ðîзãëÿäàюòü ÿê ³ñòîðè÷íî 
ñфîðìîâàí³ ñóñï³ëüí³ â³äíîñèíè, щî ñêëàäàюòüñÿ 
ì³æ ñóб’єêòàìè ãîñïîäàðюâàííÿ з ïðèâîäó ïðè-
âëàñíåííÿ ðåзóëüòàò³â їх ³íòåëåêòóàëüíîї ä³ÿëü-
íîñò³. Îñíîâíèé àêöåíò зì³щóєòüñÿ íà ìàéíîâ³ 
ñóñï³ëüí³ â³äíîñèíè, ïîâ’ÿзàí³ ³з ñòâîðåííÿì òà 
âèêîðèñòàííÿì ³íòåëåêòóàëüíèх ïðîäóêò³â ÿê 
ñïåöèф³÷íîãî îб’єêòà òîâàðíî-ãðîшîâèх â³äíîñèí.

Åêîíîì³êî-ïðàâîâèé ï³äх³ä ðîзãëÿäàє ³íòåëåê-
òóàëüíó âëàñí³ñòü, хàðàêòåðèзóю÷è її êð³зü ïðè-
зìó äâîїñòîãî åêîíîì³êî-ïðàâîâîãî хàðàêòåðó, щî 
ðîзêðèâàєòüñÿ ÷åðåз єäí³ñòü åêîíîì³÷íèх òà юðè-
äè÷íèх â³äíîñèí.

Пðèхèëüíèêè ³íñòèòóö³îíàëüíîãî ï³äхîäó зä³é-
ñíююòü â³äïîâ³äí³ äîñë³äæåííÿ зàâäÿêè ïîєäíàí-
íю òðüîх îñíîâíèх òåîð³é: ïðàâ âëàñíîñò³, òðàíñàê-
ö³éíèх âèòðàò òà åêîíîì³êè ïðàâà. ²íòåëåêòóàëüíà 
âëàñí³ñòü òðàêòóєòüñÿ ÿê ñàíêö³îíîâàí³ ïîâåä³íêî-
â³ â³äíîñèíè, щî âèíèêàюòü ó зâ’ÿзêó з ³ñíóâàííÿì 
бëàã ³ ñòîñóюòüñÿ їхíüîãî âèêîðèñòàííÿ.

Çã³äíî з êëàñèф³êàö³єю ÂÎ²Â, ³íòåëåêòóàëüíà 
âëàñí³ñòü îзíà÷àє òâîð³ííÿ ëюäñüêîãî ðîзóìó: 
âèíàх³äíèöòâî, ë³òåðàòóðí³ ³ хóäîæí³ òâîðè, ñèì-
âîë³êà, íàзâè, âèíàхîäè ³ âз³ðö³, щî âèêîðèñòî-
âóюòüñÿ â òîðã³âë³. ²íòåëåêòóàëüíà âëàñí³ñòü ïî-
ä³ëÿєòüñÿ íà äâ³ êàòåãîð³ї: промислова власн³стü, 
ÿêà âêëю÷àє âèíàхîäè (ïàòåíòè), òîâàðí³ зíàêè, 
ïðîìèñëîâ³ зðàзêè ³ ãåîãðàф³÷í³ ïîêàзíèêè éîãî 
âèхîäó; ³ авторсüке право, ÿêå âêëю÷àє ë³òåðà-
òóðí³ ³ хóäîæí³ òâîðè, òàê³ ÿê ðîìàíè, â³ðш³ ³ 
ï’єñè, ф³ëüìè, ìóзè÷í³ òâîðè; ³ òâîð÷à êóëüòóðà, 
òàêà ÿê ðèñóíêè, êàðòèíè, фîòîãðàф³ї ³ ñêóëü-
ïòóðè, à òàêîæ àðх³òåêòóðí³ ñïîðóäè. Сум³жн³ 
права âêëю÷àюòü ïðàâà àðòèñò³â-âèêîíàâö³â íà 
їх âèêîíàííÿ, ïðàâà âèðîбíèê³â фîíîãðàì íà їх 
зàïèñ ³ ïðàâà ³íфîðìàö³éíèх îðãàí³зàö³é íà їх 
ðàä³î- ³ òåëåâ³з³éí³ ïðîãðàìè.

Çàêîíîì³ðíèé ðîзâèòîê ñóñï³ëüñòâà (ï³ä ðîзâè-
òêîì ðîзóì³юòüñÿ бóäü-ÿê³ ïîä³ї àбî ä³ї, щî ïðè-
âîäÿòü äî ïåâíîї зì³íè ó ³ñòîðè÷íîìó ïëàí³ àбî ó 
ñфåð³ ñâ³äîìîñò³) ïðèзâîäèòü äî ïîÿâè íîâèх ³ííî-
âàö³éíèх âèðîбíèöòâ, ïîñëóã, ÿê³ ìàюòü â îñíîâ³ 
íàбàãàòî б³ëüшå ïðîñòîãî â³äîêðåìëåííÿ òîâàð³â 
â³ä òîâàð³â êîíêóðåíò³â.

Â³äîìî [5], щî æèòòєâ³ бëàãà ó ñóñï³ëüñòâ³ 
зä³éñíююòüñÿ зà äîïîìîãîю їх ñòâîðåííÿ ó ãàëóз³ 
ìàòåð³àëüíîãî òà ñóñï³ëüíîãî âèðîбíèöòâà àбî зà 
äîïîìîãîю âîëîä³ííÿ óæå ñòâîðåíèìè îб’єêòàìè. 
У ïåðшîìó âèïàäêó ïðèñâîєííÿ зä³éñíюєòüñÿ ó 
íàóêîâî-òåхí³÷í³é, âèðîбíè÷³é ñфåð³, äå зàðîäæó-
юòüñÿ ìàòåð³àëüí³ òà íåìàòåð³àëüí³ ðåзóëüòàòè 
ëюäñüêîї ïðàö³. У äðóãîìó ïðèñâîєííÿ âèðàæà-
єòüñÿ ó ìîæëèâîñò³ ñóб’єêòà íà âëàñíèé ðîзñóä âè-
êîðèñòîâóâàòè æèòòєâ³ бëàãà, ÿê³ éîìó íàëåæàòü.

Òàê, â åêîíîì³÷í³é òåîð³ї ðîзð³зíÿюòü òàê³ 
âèäè âëàñíîñò³ [5; 6]:

•	матеріальна	(речова)	власність;
•	 інтелектуальна	власність.
Îб’єêòîì ðå÷îâîї âëàñíîñò³ є ìàòåð³àëüíèé ñóб-

ñòðàò, щî ìàє îбìåæåí³ñòü ó ïðîñòîð³ ³ âèêîðèñòî-
âóєòüñÿ âèзíà÷åíîю ê³ëüê³ñòю îñ³б. Îб’єêòîì ³íòå-
ëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³ ìîæå âèñòóïàòè ³äåàëüíèé 
ñóбñòðàò, щî ³ñíóє â зðå÷åâëåí³é фîðì³ íà ìàòå-
ð³àëüíîìó íîñ³ї. Чåðåз íåìàòåð³àëüí³ âëàñòèâîñò³, 
îб’єêòè ³íòåëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³ îäíî÷àñíî ìî-
æóòü бóòè âèêîðèñòàí³ íåîбìåæåíîю ê³ëüê³ñòю 
îñ³б, îäíî÷àñíî â äåê³ëüêîх ì³ñöÿх.

Îхîðîíîзäàòí³ñòü є îäíèì ³з ãîëîâíèх êðèòå-
ð³їâ ïðè â³äíåñåíí³ ðåзóëüòàò³â ³íòåëåêòóàëüíîї 
ä³ÿëüíîñò³ òà зàñîб³â ³íäèâ³äóàë³зàö³ї äî ³íòåëåê-
òóàëüíîї âëàñíîñò³.

Íàÿâí³ñòü ìóзè÷íîãî òâîðó, зàхèщåíîãî àâòîð-
ñüêèì ïðàâîì, ñïðè÷èíÿє âèíèêíåííÿ ïðàâ íà âèêî-
íàííÿ, îбðîбêó òâîðó, òîщî. Çä³éñíåííÿ íàóêîâîãî 
â³äêðèòòÿ (òåîð³ї) äàє ïîшòîâх äëÿ äîñë³äíî-êîí-
ñòðóêòîðñüêèх ðîб³ò, ðåзóëüòàòîì ÿêèх є ïðîìèñëî-
â³ зðàзêè, âèíàхîäè, òîщî. Âïåðшå â ì³æíàðîäí³é 
ïðàêòèö³ îб’єêòè ïðàâà ³íòåëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³ 
бóëè âèзíà÷åí³ ó ñò. 2 Êîíâåíö³ї, щî зàñíîâóє Âñåñ-
â³òíю îðãàí³зàö³ю ³íòåëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³.

Â Уêðàїí³ äî îб’єêò³â ïðàâà ³íòåëåêòóàëüíîї 
âëàñíîñò³, зã³äíî з³ ñò. 420 Цèâ³ëüíîãî Êîäåêñó 
Уêðàїíè [7], íàëåæàòü: ë³òåðàòóðí³ òà хóäîæí³ 
òâîðè; êîìï’юòåðí³ ïðîãðàìè; êîìï³ëÿö³ї äàíèх 
(бàзè äàíèх); âèêîíàííÿ; фîíîãðàìè, â³äåîãðàìè, 
ïåðåäà÷³ (ïðîãðàìè) îðãàí³зàö³é ìîâëåííÿ; íàóêî-
â³ â³äêðèòòÿ; âèíàхîäè, êîðèñí³ ìîäåë³, ïðîìèñ-
ëîâ³ зðàзêè; êîìïîíóâàííÿ (òîïîãðàф³ї) ³íòåãðàëü-
íèх ì³êðîñхåì; ðàö³îíàë³зàòîðñüê³ ïðîïîзèö³ї; 
ñîðòè ðîñëèí, ïîðîäè òâàðèí; êîìåðö³éí³ (ф³ðìî-
â³) íàéìåíóâàííÿ, òîðãîâåëüí³ ìàðêè (зíàêè äëÿ 
òîâàð³â ³ ïîñëóã), ãåîãðàф³÷í³ зàзíà÷åííÿ; êîìåð-
ö³éí³ òàєìíèö³.

Â åêîíîì³÷í³é òà ïðàâîâ³é ë³òåðàòóð³ âèêîðèñòî-
âóюòüñÿ ð³зí³ âèäè êëàñèф³êàö³é îб’єêò³â ïðàâà ³í-
òåëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³. Íàéäàâí³шèì є ðîзïîä³ë 
öèх îб’єêò³â íà îб’єêòè àâòîðñüêîãî òà ñóì³æíèх 
ïðàâ òà îб’єêòè ïðàâà ïðîìèñëîâîї âëàñíîñò³. Íàé-
б³ëüш ñó÷àñíîю òà âèзíàíîю б³ëüш³ñòю íàóêîâö³â є 
êëàñèф³êàö³ÿ îб’єêò³â ïðàâà ³íòåëåêòóàëüíîї âëàñ-
íîñò³ зà òàêèìè ³íñòèòóòàìè öüîãî ïðàâà:

1. Îб’єêòè àâòîðñüêîãî òà ñóì³æíèх ïðàâ.
2. Ðåзóëüòàòè íàóêîâî-òåхí³÷íîї òâîð÷îñò³.
3. Êîìåðö³éí³ ïîзíà÷åííÿ (зàñîбè ³íäèâ³äóàë³-

зàö³ї ãîñïîäàðюю÷èх ñóб’єêò³â).
Çà äàíèìè ÌÂФ, ê³ëüê³ñòü êðàїí, щî îбì³íю-

юòüñÿ òåхíîëîã³ÿìè, з 1960 ð. зб³ëüшèëàñÿ з 22 
äî 84, ðîзшèðèâñÿ îбñÿã щîð³÷íèх ë³öåíз³éíèх 
îïåðàö³é. Цåé фàêò ñâ³ä÷èòü ïðî òå, щî åêîíîì³÷-
íà ðîëü òàêîї фîðìè ïðàâà âëàñíîñò³ òà åфåêò â³ä 
éîãî ðåàë³зàö³ї íà ñâ³òîâîìó ðèíêó íàбàãàòî âè-
щèé, í³æ åêñïîðò зâè÷àéíèх òîâàð³â.

У бàãàòüîх êðàїíàх ñüîãîäí³ êîæíèé â³äñîòîê 
ðîñòó ÂÂП ïðèхîäèòü зà ðàхóíîê âïðîâàäæåííÿ íî-
âèх ïðîãðåñèâíèх òåхíîëîã³é, âèíàхîä³â ³ ìàòåð³à-
ë³â. Íà ö³ ö³ë³ СШÀ âèä³ëÿє 3% â³ä ÂÂП, Яïîí³ÿ – 
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щå б³ëüшå. Яêщî âèä³ëÿòè ìåíшå 2% íà íàóêîâ³ 
äîñë³äæåííÿ ³ äîñë³äíî-êîíñòðóêòîðñüê³ ðîзðîбêè, 
íàóêîâî-òåхí³÷íèé ïîòåíö³àë êðàїíè â³ä÷óòíî зíè-
æóєòüñÿ ³ êðàїíà ïåðåхîäèòü â ðîзðÿä åêîíîì³÷íî 
â³äñòàëèх. Уêðàїíó äî öüîãî ñïîíóêàє íåäîñòàòíє 
ф³íàíñóâàííÿ ñфåðè îñâ³òè. ²з зàêëàäåíèх â бю-
äæåò шåñòè â³äñîòê³â â³ä ÂÂП íà îñâ³òó 1990-х ðî-
êàх âèä³ëÿëîñÿ ëèшå äâà â³äñîòêè. Íà íàшó äóìêó, 
òàêà ñèòóàö³ÿ ñïîñòåð³ãàєòüñÿ íèí³. Çîêðåìà, Пðå-
зèäåíòîì Уêðàїíè ï³äïèñàíî íîâèé Çàêîí Уêðàї-
íè «Пðî íàóêîâó òà íàóêîâî-òåхí³÷íó ä³ÿëüí³ñòü». 
Пðîòå ïðèéíÿòèé Бюäæåò íà 2016 ð³ê фàêòè÷íî íå 
âðàхîâóє ïîòðåб íà éîãî âïðîâàäæåííÿ. Âñüîãî íà 
âèäàòêè, ïîâ’ÿзàí³ з äîñë³äæåííÿìè, ó 2016 ðîö³ 
âèä³ëÿòü 5,3 ìëðä ãðí, щî ó ïîð³âíÿíí³ з ìèíóëèì 
ðîêîì, є зìåíшåííÿì ф³íàíñóâàííÿ. Âîäíî÷àñ ïëà-
íóєòüñÿ зб³ëüшåííÿ âèòðàò íà äîñë³äæåííÿ ó ñèñòå-
ì³ ÌÎÍ (âëàñíå äîñë³äæåííÿ ïëюñ âíåñîê зà ó÷àñòü 
ó ïðîãðàì³ Гîðèзîíò 2020), à òàêîæ äëÿ Дåðæàâíî-
ãî êîñì³÷íîãî àãåíòñòâà (223 ìëí ãðí).

У ö³ëîìó ñâ³òîâå íàãðîìàäæåííÿ зíàíü â îñòàí-
í³ ðîêè â³äбóâàëîñÿ äîñòàòíüî шâèäêî. Âàæëè-
âèìè ïîêàзíèêàìè ð³âíÿ ðîзâèòêó ³ííîâàö³éíîãî 
ïîòåíö³àëó бóäü-ÿêîї êðàїíè є ìàñшòàб ïàòåíòó-
âàííÿ. У 2014 ð. íàéб³ëüшó ê³ëüê³ñòü ì³æíàðîä-
íèх ïàòåíòíèх зàÿâîê ÷åðåз ÂÎ²Â бóëî ïîäàíî 
òðüîìà òåëåêîìóí³êàö³éíèìè ã³ãàíòàìè з Êèòàю 
òà СШÀ. У ö³ëîìó íà Êèòàé íà СШÀ зà 2014 ð. 
ïðèïàäàє 87% зàãàëüíîї ê³ëüêîñò³ зàÿâîê, ïîäà-
íèх зã³äíî з Дîãîâîðîì ïðî ïàòåíòíó êîîïåðàö³ю 
(ÐСÒ), öå бëèзüêî 215 000 зàÿâîê, щî íà 4,5% 
б³ëüшå, í³æ â ïîïåðåäíüîìó ðîö³.

Êèòàéñüêà êîìïàí³ÿ Huawei Technologies Co., 
Ltd âèïåðåäèëà ÿïîíñüêó êîìïàí³ю Panasonic 
Corp., зàïèñàâшè ó ñâ³é àêòèâ 3 442 îïóбë³êîâàíèх 
зàÿâîê ÐСÒ. Íà äðóãå ì³ñöå зà ê³ëüê³ñòю ïîäàíèх 
зàÿâîê ó 2014 ð. âèéшëà êîìïàí³ÿ Qualcomm Inc. , 
щî бàзóєòüñÿ ó СШÀ, ÿêà ìàє 2 409 îïóбë³êîâàíèх 
зàÿâîê, òîä³ ÿê íà òðåòє ì³ñöå âèéшëà êèòàéñüêà 
êîìïàí³ÿ ZTE Corp. з 2 179 зàÿâêàìè ÐСÒ.

Òðè ïðîâ³äí³ зàÿâíèêè ìàюòü ñхîæ³ ñòðóêòóðè 
зàÿâîê – ïåðåâàæíà б³ëüш³ñòü ñêëàäàюòü зàÿâêè 
â ãàëóз³ öèфðîâîãî зâ’ÿзêó. Дàë³ éшëè зàÿâêè ³ 
ãàëóз³ êîìï’юòåðíîї òåхí³êè òà òåëåêîìóí³êàö³ї.

Сåðåä 10 ïðîâ³äíèх ãàëóзåé íàéб³ëüш âèñîê³ 
òåìïè ðîñòó â³äзíà÷àюòüñÿ ó ñфåð³ êîìï’юòåðíîї 
òåхíîëîã³ї (+19,4%), зà ÿêîю ñë³äóюòü ãàëó-
з³ ìåäè÷íîї òåхíîëîã³ї (+17,1%) òà öèфðîâîãî 
зâ’ÿзêó (+14,5%).

У 2014 ð. îñíîâíîю êðàїíîю ïîхîäæåííÿ зàÿ-
âîê зà ïðîöåäóðîю PCT бóëè СШÀ: ÷èñëî зàÿâîê 
ñêëàëî 61492 ³ зб³ëüшèëîñÿ íà 7,1%. Íà äðóãî-
ìó ì³ñö³ бóëà Яïîí³ÿ з 42 459 зàÿâêàìè, щî íà 
3% ìåíшå, í³æ ó 2013 ð. Çàÿâíèêè з Êèòàю ïî-
äàëè 25539 зàÿâîê: зà ð³ê їх ê³ëüê³ñòü зб³ëüшè-
ëàñÿ íà 18,7% [8].

Дëÿ òîãî щîб íàóêîâî-òåхí³÷í³ ðîзðîбêè, òåх-
íîëîã³ї, òîðãîâ³ ìàðêè îòðèìàëè âèñîêó îö³í-
êó â³ä ñïîæèâà÷³â, íåîбх³äíèé ïåâíèé ÷àñ. Êð³ì 
òîãî, зíà÷í³ ³íâåñòèö³ї ïîâèíí³ бóòè ñïðÿìîâàí³ íà 
ñòâîðåííÿ ïðîäóêòó, ÿêèé ìàє ñïåöèф³÷í³ хàðàê-
òåðèñòèêè, à òàêîæ íà ³íфîðìóâàííÿ ñïîæèâà÷³â 
ïðî ñïåöèф³÷í³ ðèñè òîâàðó зà äîïîìîãîю ñèãíàë³â 
ÿêîñò³. Ðàзîì ³з òèì зíà÷í³ âèòðàòè òà òðèâàë³ñòü 
ïðîöåñó фîðìóâàííÿ ðåïóòàö³ї äàє зìîãó ðîзãëÿäà-
òè ³ííîâàö³éí³ ïðîöåñè ÿê ïîòåíö³éíó ïåðåшêîäó 
âхîäó íà ðèíîê. У òîé æå ÷àñ òåхíîëîã³ї, òîðãîâ³ 
ìàðêè, ÿê³ зì³öíåí³ ðåêëàìîю, зб³ëüшóюòü îбñÿã 
³íфîðìàö³ї, щî íàäхîäèòü äî ñïîæèâà÷à, òèì ñà-
ìèì зìåíшóю÷è âèòðàòè ïîшóêó òà ðîзшèðюю÷è 
íàб³ð ³ñíóю÷èх àëüòåðíàòèâ (щî àíàëîã³÷íî зб³ëü-
шåííю åëàñòè÷íîñò³ ïîïèòó, ÿêèé ìàє ïîзèòèâíèé 

âïëèâ íà êîíêóðåíòíèé ïðîöåñ). Âèêîðèñòàííÿ 
ðåêëàìíèх êàìïàí³é ñïðÿìîâàíî íà ñåãìåíòàö³ю 
ðèíêó òà зб³ëüшåííÿ ðèíêîâîї ÷àñòêè ф³ðìè. Гî-
ëîâíå ïðèзíà÷åííÿ ³íòåëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³ ïî-
ëÿãàє ó зàбåзïå÷åíí³ âзàєìîä³ї, â îñíîâ³ ÿêîї зíà-
хîäèòüñÿ ñïåöèф³÷íèé àêòèâ – бðåíä-êàï³òàë.

Щå ó 1997 ðîö³ êîìïàí³ÿ «Interbrand» îïóбë³-
êóâàëà àíàë³з íàéäîðîæ÷èх òîðãîâèх ìàðîê «The 
World’s Greatest Brands» (New York University, 
1997), ÿêèé âì³щóє 350 ìàðîê зà ÷îòèðìà êàòåãî-
ð³ÿìè: âàãà òîðãîâîї ìàðêè (її âïëèâ ó ìåæàх ñâîєї 
êàòåãîð³ї ðèíêó), «äîâæèíà» ìàðêè (ðîзшèðåííÿ 
її ïîзà ìåæàìè ñâîєї êàòåãîð³ї ðèíêó), «шèðèíà» 
ìàðêè (її âïëèâ íà ð³зí³ â³êîâ³ ãðóïè, òèïè ñïî-
æèâà÷³â, ðåã³îíàëüí³ ðèíêè) òà «ãëèбèíà» ìàðêè 
(її зäàòí³ñòü ñòâîðюâàòè ñïîæèâ÷³ ïåðåâàãè). Íà 
îñíîâ³ öèх êðèòåð³їâ êîìïàí³єю «Interbrand» бóëè 
âèä³ëåí³ 10 íàéêðàщèх ìàðîê ñâ³òó.

У 2015 ðîö³ Бðåíä-êîíñàëòèíãîâå àãåíòñòâî 
Interbrand îïóбë³êóâàëî ш³ñòíàäöÿòèé щîð³÷íèé 
ðåéòèíã 100 íàéäîðîæ÷èх бðåíä³â ñâ³òó Best Global 
Brands. Âòðåòє ïîñï³ëü ðåéòèíã î÷îëèâ бðåíä Apple 
з îö³ííîю âàðò³ñòю 170,276 ìëðä äîë. СШÀ, щî 
íà 43% б³ëüшå, í³æ òîð³ê. Дðóãó ñхîäèíêó зà-
éìàє êîìïàí³ÿ Google, ÿêó åêñïåðòè îö³íèëè â 
120,3 ìëðä äîë. СШÀ, à òðåòю – Coca-Cola з âàð-
ò³ñòю â 78,423 ìëðä äîë. СШÀ.

Дî 2013 ðîêó âèðîбíèê бåзàëêîãîëüíèх íàïîїâ 
13 ðîê³â ñòàб³ëüíî î÷îëюâàâ ðåéòèíã, àëå îñòàíí³ì 
÷àñîì äåìîíñòðóє íå íàéêðàщ³ ïîêàзíèêè – ëèшå 
зà îñòàíí³é ð³ê êîìïàí³ÿ ïîäåшåâшàëà íà 4%.

Пðèì³òíî, щî â ïåðшó äåñÿòêó, îêð³ì Apple 
³ Google, âхîäÿòü щå ÷îòèðè âèñîêîòåхíîëî-
ã³÷íèх êîìïàí³é. Сåðåä íèх òàê³ IT-ã³ãàíòè: 
Microsoft (67,67 ìëðä äîë. СШÀ, 4-å ì³ñöå), IBM 
(65,095 ìëðä äîë. СШÀ, 5-å ì³ñöå), Samsung 
(45,297 ìëðä äîë. СШÀ, 7-å ì³ñöå) ³ Amazon 
(37,948 ìëðä äîë. СШÀ, 10-å ì³ñöå). Facebook 
(22,029 ìëðä äîë. СШÀ) ïîêè â³äñòàє â³ä ë³äåð³â 
ðèíêó, àëå ïîêàзóє âðàæàю÷³ ðåзóëüòàòè зðîñòàí-
íÿ. Лèшå зà îñòàíí³é ð³ê êîìïàí³ÿ Ìàðêà Цóêåð-
бåðãà äîäàëà ó âàðòîñò³ 54%, щî є íàéб³ëüшèì 
ðåзóëüòàòîì â ñïèñêó. Бðåíä íàéïîïóëÿðí³шîї ñî-
ö³àëüíîї ìåðåæ³ ñâ³òó òåïåð зàéìàє 23-å ì³ñöå.

²íш³ ïðåäñòàâíèêè òîïîâîї äåñÿòêè: 
Toyota (49,048 ìëðä äîë. СШÀ, 6-å ì³ñöå), GE 
(42,267 ìëðä äîë. СШÀ, 8-å ì³ñöå), McDonald’s 
(39,809 ìëðä äîë. СШÀ, 9-å ì³ñöå). Íàéб³ëüшå 
ïîäåшåâшàâ ëюêñîâèé бðåíä Gucci – íà 14%, äî 
8,882 ìëðä äîë. СШÀ (50-å ì³ñöå).

У 2015 ðîö³ â òîï-100 óâ³éшëè ï’ÿòü íî-
âà÷ê³â: Lego (5,362 ìëðä äîë. СШÀ, 88-å ì³ñ-
öå), PayPal (4,251 ìëðä äîë. СШÀ, 97-å ì³ñöå), 
Mini (4,243 ìëðä äîë. СШÀ, 98-å ì³ñöå), Moet & 
Chandon (4,131 ìëðä äîë. СШÀ, 99-å ì³ñöå) ³ 
Lenovo (4,114 ìëðä äîë. СШÀ, 100-å ì³ñöå).

У ðåéòèíã Best Global Brands ïîòðàïëÿюòü ëèшå 
ïóбë³÷í³ êîìïàí³ї. Ìåòîäîëîã³ÿ âðàхîâóє ñòóï³íü 
âïëèâó òîðãîâåëüíîї ìàðêè íà âèб³ð ïîêóïöÿ, ÷àñò-
êó ïðèбóòêó бðåíäó â íåìàòåð³àëüíèх àêòèâàх êîì-
ïàí³ї, ñèëó бðåíäó ³ ðèзèêè, щî з íèì ïîâ’ÿзàí³.

Дëÿ ðîзêðèòòÿ зì³ñòó âëàñíîñò³ âèêîðèñòîâó-
юòüñÿ íàñòóïí³ åêîíîì³÷í³ êàòåãîð³ї: «âîëîä³ííÿ», 
«êîðèñòóâàííÿ» òà «ðîзïîðÿäæåííÿ». Âîëîä³ííÿ 
îзíà÷àє ãîñïîäàðñüêó âëàäó âëàñíèêà íàä ð³÷÷ю. 
Êîðèñòóâàííÿ îзíà÷àє âèä³ëåííÿ з ðå÷³ êîðèñíèх 
âëàñòèâîñòåé шëÿхîì âèðîбíè÷îãî ÷è âëàñíî-
ãî ñïîæèâàííÿ. Ðîзïîðÿäæåííÿ – öå зä³éñíåííÿ 
щîäî бëàãà àêò³â, щî âèзíà÷àюòü éîãî äîëю. Ðîз-
ïîðÿäæåííÿ ïðîÿâëÿєòüñÿ ó ð³зíèх фîðìàх â³ä÷ó-
æåííÿ ìàéíà â³ä éîãî âëàñíèêà ó фîðì³ ïðîäàæó, 
зäà÷³ â îðåíäó, îбì³íó òîщî [9].
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Пðàâî ³íòåëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³ ñêëàäàєòüñÿ з 
ìàéíîâèх òà íåìàéíîâèх ïðàâ. Дî ìàéíîâèх â³ä-
íîñÿòü: ïðàâî âîëîä³òè, ïðàâî êîðèñòóâàòèñÿ òà 
ïðàâî ðîзïîðÿäæàòèñÿ; äî íåìàéíîâèх ïðàâ – ïðà-
âî íà àâòîðñòâî, ïðàâî íà íåäîòîðêàíí³ñòü òâîðó, 
òîщî [10; 11].

Ç âîëîä³ííÿì ³íòåëåêòóàëüíîю âëàñí³ñòю 
ïîâ’ÿзàíà íèзêà ìàéíîâèх ³íòåðåñ³â:

1. Âòðàòà ìàéíà зà ðàхóíîê âòðàòè ÷è ïîшêî-
äæåííÿ ³íфîðìàö³ї, íåäîë³ê³â â ïàòåíòóâàíí³, òîщî.

2. збèòêè òà/àбî íåäîîòðèìàííÿ ïðèбóòê³â. Цå 
ìîæå â³äбóâàòèñÿ зà ðàхóíîê íåëåãàëüíîãî âèðîб-
íèöòâà, ïîÿâè àíàëîã³÷íîї ïðîäóêö³ї, âèðîбíèöòâî 
ÿêîї бàзóєòüñÿ íà ³íшèх îб’єêòàх ïðàâà ³íòåëåêòó-
àëüíîї âëàñíîñò³.

3. Â³äïîâ³äàëüí³ñòü ïåðåä òðåò³ìè îñîбàìè (ïðî-
фåñ³éíà â³äïîâ³äàëüí³ñòü ïàòåíòíèх ïîâ³ðåíèх).

Âисновки. П³äñóìîâóю÷è, ìîæíà зàзíà÷èòè, 
щî òðàêòóâàííÿ ³íòåëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³ â ñó÷àñ-
í³é íàóö³ хàðàêòåðèзóєòüñÿ ïëюðàë³зìîì ï³äхîä³â 
òà ³äåé. Пðîâåäåíèé àíàë³з äàâ зìîãó âñòàíîâèòè 
íàéб³ëüш зíà÷óщ³ íàñë³äêè äëÿ åêîíîì³êè ï³ä-
ïðèєìñòâà, щî âèêîðèñòîâóє îб’єêòè ïðàâà ³íòå-
ëåêòóàëüíîї âëàñíîñò³. Сåðåä öèх íàñë³äê³â ìîæíà 
â³äîêðåìèòè ïîзèòèâí³, щî ñïðèÿюòü зðîñòàííю 
ïðèбóòê³â (ÿê зà ðàхóíîê ï³äâèщåííÿ êîíêóðåíòî-
ñïðîìîæíîñò³ ïðîäóêö³ї êîìïàí³ї, òàê ³ зà ðàхóíîê 
îòðèìàííÿ äîäàòêîâèх äîхîä³â â³ä ë³öåíзóâàííÿ), 
ñòèìóëююòü ðîзâèòîê ³ííîâàö³é, зàбåзïå÷óюòü 
òèì÷àñîâå ìîíîïîëüíå ñòàíîâèщå ï³äïðèєìñòâà íà 
ðèíêó. Пðîòå âèêîðèñòàííÿ îб’єêò³â ïðàâà ³íòåëåê-
òóàëüíîї âëàñíîñò³ ïðèзâîäèòü äî зб³ëüшåííÿì âè-
òðàò, ïîâ’ÿзàíèх з ïðîöåäóðîю ïàòåíòóâàííÿ, ðåє-
ñòðàö³єю òîðãîâîãî зíàêó.
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Ðезюме
Â ñòàòüå èзëîæåíы ðåзóëüòàòы èññëåäîâàíèé îòíîñèòåëüíî ïîíÿòèÿ è ïðèзíàêîâ èíòåëëåêòóàëüíîé ñîб-
ñòâåííîñòè, äîêàзàíî, ÷òî íà ñåãîäíÿшíåì эòàïå ðàзâèòèÿ ïðèîðèòåòíыì ðåñóðñîì ÿâëÿюòñÿ зíàíèÿ, 
êîòîðыå ñòàíîâÿòñÿ íîâîé àêòóàëüíîé îñíîâîé êîíêóðåíòîñïîñîбíîñòè äåÿòåëüíîñòè эêîíîìè÷åñêèх 
ñóбъåêòîâ â ñîâðåìåííîì ãëîбàëüíîì хîзÿéñòâå.
Êлючевые слова: èíòåëëåêòóàëüíàÿ ñîбñòâåííîñòü, ïîíÿòèå è ïðèзíàêè èíòåëëåêòóàëüíîé ñîбñòâåííîñ-
òè, èìóщåñòâåííыå è íåèìóщåñòâåííыå ïðàâà, эêîíîìè÷åñêîå ðàзâèòèå.
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THEORETICAL APPROACHES TO THE DEFINITION OF INTELLECTUAL PROPERTY 
AS ECONOMIC CATEGORY

Summary
The article presents the results of research on the concepts and features of intellectual property, it is proved 
that at the present stage of development, a priority resource is knowledge that are relevant basis for new 
economic competitiveness of businesses in today’s global economy.
Keywords: intellectual property, concepts and features of intellectual property, property and non-property 
rights, economic development.


