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Постановка проблеми. Україна з її надзвичай-
но сприятливими кліматичними умовами та ро-
дючими землями має необхідні передумови для 
ефективного розвитку агросектору. Однак від-
сутність ефективного ринку збуту сільськогоспо-
дарської продукції стримує можливості аграрних 
підприємств та інших господарств в нарощуванні 
продуктивності й обсягів виробництва. Тому акту-
альним постає створення нової чи трансформація 
діючої інфраструктурної ланки, особливо на рин-
ках стратегічно важливої продукції з метою ор-
ганізації роботи ефективних оптових операторів, 
спроможних забезпечувати в необхідних обсягах 
реалізацію продукції, відтворення інвестованих 
коштів та сприяти втіленню в життя державної 
регуляторної політики.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. Су-
часному етапу розвитку аграрної науки присвя-
чена увага науковців із висвітлення теоретич-
них проблем розвитку інфраструктури аграрного 
ринку, а також і практичним аспектам її функ-
ціонування. Питання розвитку оптових ринків 
сільськогосподарської продукції (ОРСП) досліджу-
вали: Гриценко М.П., Воскобійник Ю.П., Кваша 
С.М., Лузан Ю.Я., Малік М.Й., Могильний О.М., 
Молдаван Л.В., Розгон А.В., Саблук П.Т., Саблук 
Р.П., Шпикуляк О.Г., Шпичак О.М. та інші.

Разом з тим низка проблем, пов’язаних з фор-
муванням ефективної системи реалізації сіль-
ськогосподарської продукції в нових умовах еко-
номічних та фінансових викликів, потребують 
подальшого дослідження.

Мета статті. Головною метою даної роботи є 
доведення необхідності функціонування оптових 
ринків сільськогосподарської продукції, як осно-
вних ціноутворюючих суб’єктів на основі вільної 
взаємодії попиту і пропозиції.

Виклад основного матеріалу. Досвід успішного 
функціонування оптових ринків за кордоном стає 
доступним і для вітчизняних аграріїв та підпри-
ємців. Майже кожна країна Європи, Північної й 
Південної Америки та Австралія мають розвинену 
систему оптових ринків [1, с. 26-31].

Загалом, проблемі створення і розвитку ефек-
тивних ринкових систем розподілу сільськогос-
подарської продукції приділяється пріоритетна 
увага в усіх країнах світу, тому вивчення досвіду 
функціонування різних моделей оптових ринків є 
корисним для України.

Аналіз функціонування оптових ринків сіль-
ськогосподарської продукції таких країн як Фран-
ція, Росія, Польща, Іспанія та інших країн світу 
підтверджує історичну сутність, що оптовий ринок 
сільськогосподарської продукції слід розглядати 
як місце, де проводяться угоди купівлі-продажу, 
фактично знаходиться товар і щоденно виникає 
ціна рівноваги між попитом і пропозицією. Тому 
вивчення досвіду функціонування різних моделей 
оптових ринків є корисним для України.

На відміну від багатьох зарубіжних країн у нас 
поширена досить проста та примітивна з позицій 
організаційно-технічного рівня форма торгівлі 
сільськогосподарською продукцією на продоволь-
чих ринках населених пунктів [2, с. 11].

Актуальним питанням є розбудова мережі тор-
гівлі з метою скорочення втрат аграрної продукції 
та формування ринкових цін на неї [3].

Механізм формування цін в аграрному сек-
торі підпорядковується єдиним методологічним 
принципам, що існують в економіці держави й 
визначається господарською системою та чинним 
законодавством. Як правило, застосовуються два 
методи ціноутворення: затратний та маркетинго-
вий. Затратний метод застосовується при плано-
во-розподільчій системі, за якої ціна виробленого 
продукту визначається із урахуванням витрат ви-
робництва. Маркетинговий метод застосовується 
при ринковій системі, коли ціни формуються з 
урахуванням попиту та пропозиції, конкуренції, 
світової кон’юнктури.

Оптовий ринок є важливим механізмом забез-
печення продовольчої безпеки країни, розвитку 
конкуренції, підвищення ефективності діяльності 
сільськогосподарських товаровиробників, змен-
шення рівня тінізації економіки [4, с. 171-179].

Створення оптових ринків сільгосппродук-
ції – лише перший і необхідний етап перебудови 
каналів товарообігу. Подальший їх розвиток, як 
елементу цілісної системи аграрної логістики має 
бути скерований в інноваційному напрямі. Крім 
того, слід зазначити, що оптові ринки беруть на 
себе зобов’язання підтримувати чистоту, санітарію, 
утилізацію відходів, а також проводять оптиміза-
цію транспортних і логістичних послуг. Вони до-
зволяють створювати ефективний маркетинг сві-
жої плодоовочевої продукції місцевих виробників 
– особливо для малих (селянських господарств) та 
дрібних (у тому числі фермерських господарств).

Також оптові ринки можуть здійснювати ор-
ганізацію конференцій і спеціалізованих зустрі-
чей: проводити збір та реєстрацію даних про 
кон’юнктуру ринків; публікацію повідомлень і 
різних маркетингових досліджень; здійснювати 
ціновий моніторинг сільськогосподарської про-
дукції на оптовій торгівлі.

Нині в Україні у результаті трансформації, 
система оптової торгівлі складається переважно із 
суб’єктів приватної власності. Розвиток її інфра-
структури, в кращому випадку, здійснюється на 
основі маркетингових досліджень та логістики, 
але частіше носить довільний характер із пере-
важанням історично розміщених об’єктів інфра-
структури. Проблемним залишається ефективне 
поєднання транспортної інфраструктури, сучас-
них енергоефективних складських та торговель-
них площ із дотриманням санітарних норм і за-
гального контролю безпеки сільськогосподарської 
продукції.
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Наявність оптових продовольчих ринків дозво-
ляє:

1) підвищити економічну ефективність розпо-
дільчої мережі за рахунок оптимізації вантажо-
потоків;

2) підтримати вітчизняного товаровиробника;
3) локалізувати тіньову торгівлю;
4) підвищити контроль за якістю;
5) забезпечити суб’єктів ринку інформацією 

про попит і пропозицію в регіоні.
Характерною особливістю процесу реалізації 

сільськогосподарської продукції в Україні є не-
велика ємність первинного ринку сільськогос-
подарської продукції, тобто поставок продукції 
товаровиробниками безпосередньо переробним 
підприємствам, і зростаючий із року в рік обсяг 
вторинного ринку – посередництва. При цьому 
спрямування товаропотоків до комерційних кана-
лів збуту з непрозорими умовами купівлі-прода-
жу, визначення якості продукції та цін призво-
дить до значних фінансових втрат виробників [5].

Реалізація продукції переробним підприєм-
ствам набула негативної тенденції із одночасним 
збільшенням реалізація продукції за іншими ка-
налами (рис. 1).

Рис. 1. Напрями реалізації сільськогосподарської 
продукції в Україні

Наведені дані свідчать про те, що виникла на-
гальна потреба розвитку збутової інфраструктури 
аграрного виробництва.

Створення оптових ринків дозволить товаро-
виробникам обійтися без послуг численних посе-
редників і вийти на прямі торги безпосередньо 
із споживачами, забезпечуючи собі кращі умови 
збуту продукції. З огляду на те, що в сучасних 
умовах ринкове ціноутворення ще не сформу-
валося як конкурентне інституціональне серед-
овище, тому оптові ринки сільськогосподарської 
продукції за підтримки з боку держави мають ви-
ступати конкурентом для торгових посередників, 
які монополізували закупівлю продукції й при-
власнюють значну частину доходу сільськогос-
подарських товаровиробників, адже діяльність 
ОРСП дає можливість виявити реальну ціну то-
вару.

Оптова ціна на оптовому ринку сільськогос-
подарської продукції включає всі витрати ви-
робника, його прибуток, а також витрати, поне-
сені сільськогосподарським виробником на ОРСП 
(маркетингові послуги ОРСП). Щоб отримати за 
продукцію більшу ціну, необхідно щоб вона мала 
відповідний товарний вигляд. Виробникам ОРСП 
це допоможе не тільки зберегти товар, а й під-
готувати його до продажу: наприклад, картоплю 
прокалібрувати, очистити, розфасувати, упаку-
вати тощо. Тобто оптовий ринок різко підвищує 
доступність сільгоспвиробників безпосередньо 

до оптових покупців і, тим самим, може суттєво 
вплинути на збільшення їхніх доходів.

На ОРСП виробник може отримати послуги з 
документального оформлення договорів купівлі-
продажу, банківського обслуговування, транспор-
тування товару тощо. На ринку функціонують 
лабораторії якості, що дає можливість визначити 
якісні параметри запропонованої продукції. 

Головна вигода оптових операторів плодоовоче-
вої продукції вітчизняного виробництва: сконцен-
тровані попит і пропозиція в зручних місцях для 
переміщення товарних потоків в межах України, 
документальне оформлення, інформаційне забез-
печення, банківське обслуговування, послуги з 
складування транспортування, зважування тощо.

Відповідно до Державної програми розвитку 
оптових ринків, було заплановано створення 25 
оптових ринків сільськогосподарської продукції, 
тобто на кожну область по одному. На сьогодніш-
ній день в Україні діє 3 найбільших оптових рин-
ки, а саме: в Києві, Донецьку та Львові,

За офіційними даними, в областях України ви-
рощується набагато більше овочів і фруктів, ніж 
споживається. Велику її кількість слід реалізову-
вати за межами областей (рис. 2).

Найбільші діючі оптові 
ринки України

Рис. 2. Оптимальні шляхи надходження продукції 
на оптові ринки та відповідні напрями її реалізації

Економічно доцільним є залучення продавців і 
організація продажів на оптових ринках з терито-
рій власних областей та областей, які прилягають 
до них. Тому постала проблема розвитку оптових 
ринків і в областях які знаходяться віддаленими 
від наявних ринків. Це дасть змогу охопити всю 
територію держави та отримати економічний ефект 
від торгівлі, адже це скоротить витрати на переве-
зення та збереже якісні характеристики продукції.

Організація системи оптових ринків дає мож-
ливість поєднати інтереси сільгосптоваровиробни-
ків та торгівельних суб’єктів, дозволить гаранту-
вати споживачам наявність якісних і доступних 
продуктів харчування, сприяти вітчизняним това-
ровиробникам у гарантованому збуті та одержанні 
максимальних прибутків від реалізації своєї про-
дукції, забезпечувати достовірною інформацією 
про кон’юнктуру продовольчих ринків, сприяти 
організації закупівель, зберігання та відвантажен-
ня продукції покупцям і ефективному її просуван-
ню до кінцевого споживача, надавати рекламні і 
маркетингові послуги, проводити сервісне обслу-
говування та інші заходи для реалізації або при-
дбання продукції на ринках.

Висновки і пропозиції. Формування системи 
оптових ринків спроможне позитивно впливати 
на вирішення проблеми забезпечення населення 
товарами, сприяти виробникам продукції і пере-
робним підприємствам у зниженні собівартості та 
нарощуванні обсягів виробництва, посиленні здо-
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рової конкуренції на споживчому ринку та зде-
шевлення продовольчих товарів для кінцевого ко-
ристувача.

Інфраструктура ринків сільськогосподарської 
продукції і продовольства в цілому та її елементи 
торгівельного, виробничого, фінансово-кредитного 

призначення потребують значної роботи для роз-
витку й удосконалення. Без цього не можна роз-
раховувати на нормальне функціонування власне 
ринку, тобто на відлагодженість та стабільність 
процесу купівлі-продажу товарів в обсягах та асор-
тименті, які б задовольняли потреби суспільства.
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РАЗВИТИЕ И ФУНКЦИОНИРОВАНИЕ ИНФРАСТРУКТУРЫ АГРАРНОГО РЫНКА

Резюме
Проведено исследование оптовых рынков как одних из основных звеньев реализации аграрной про-
дукции. Охарактеризован процесс ценообразования. Изложены собственные оценки развития оптовых 
рынков.
Ключевые слова: инфраструктура, оптовый рынок, операторы рынка, качество продукции, логистика.
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DEVELOPMENT AND OPERATION OF AGRICULTURAL MARKET INFRASTRUCTURE

Summary
A study of wholesale markets as one of the main parts of the implementation of agricultural products is 
conducted. The process of prize formation is characterized. The author provides his own point of view 
concerning the development of wholesale markets.
Key words: infrastructure, wholesale market, market operators, product quality, logistics.


