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Ê³í÷åâñüêà Þ. Þ.
Дîíåöüêèé íàö³îíàëüíèé óí³âåðñèòåò

ÂПËÈÂ ÒÐÀÍÑÍÀÖ²ÎÍÀËÜÍÈХ ÊÎÐПÎÐÀÖ²Й ÍÀ ÍÀÂÊÎËÈШÍЄ ÑÅÐÅÄÎÂÈЩÅ
Â ÑÂ²ÒË² ÃËÎБÀËÜÍÈХ ÅÊÎÍÎМ²ЧÍÈХ ÒÐÀÍÑФÎÐМÀÖ²Й

У ñòàòò³ ðîзãëÿäàєòüñÿ òåîðåòèêî-ìåòîäîëîã³÷íà îñíîâà ïîíÿòü ãëîбàë³зàö³ї, òðàíñíàö³îíàë³зàö³ї òà 
їх зâ’ÿзóю÷îãî åëåìåíòà – ñàìèх òðàíñíàö³îíàëüíèх êîìïàí³é. Âèêîðèñòàíî зàãàëüíîìåòîäîëîã³÷í³ 
ï³äхîäè ó äîñë³äæåííÿх ãëîбàë³зàö³éíèх òðàíñфîðìàö³é. Пðîàíàë³зîâàíà ä³ÿëüí³ñòü òðàíñíàö³îíàëüíèх 
êîðïîðàö³é â ñó÷àñíîìó ïðîöåñ³ ãëîбàëüíèх ïåðåòâîðåíü òà îñíîâí³ ñó÷àñí³ íàïðÿìêè ãëîбàë³зàö³ї. 
Ðîзãëÿíóò³ îñíîâí³ 20 òðàíñíàö³îíàëüíèх êîìïàí³é, ÿê³ íåñóòü íåãàòèâíèé âïëèâ íà íàâêîëèшíє ñåðåäî-
âèщå, ìàюòü íåãàòèâíèé åêîíîì³÷íèé åфåêò. 
Êëþ÷îâ³ ñëîâà: ãëîбàë³зàö³ÿ, òðàíñíàö³îíàë³зàö³ÿ, òðàíñíàö³îíàëüí³ êîìïàí³ї, íàâêîëèшíє ñåðåäîâèщå, 
ãëîбàëüí³ òðàíñфîðìàö³ї.

Ïîñòàíîâêà ïðîáëåìè. Îäí³єю з хàðàêòåðíèх 
ðèñ ãëîбàëüíîї òðàíñфîðìàö³ї ñó÷àñíîї ñâ³òîâîї 
åêîíîì³êè є ïðèñêîðåííÿ ïðîöåñó ñòðóêòóðíèх 
зðóшåíü, ÿêå з îäíîãî бîêó, â³äêðèâàє íîâ³ ìîæ-
ëèâîñò³ ïåðåä êðàїíàìè â ï³äâèщåíí³ ð³âíÿ âè-
ðîбíèöòâà ìàòåð³àëüíèх бëàã, ïîë³ïшåíí³ ÿêîñò³ 
æèòòÿ ëюäåé, з ³íшîãî бîêó, хàðàêòåðèзóє íîâ³ 
âèìîãè, ÿê³ ïîñòàюòü ïåðåä êðàїíàìè ñâ³òó ó ðóñ-
ë³ òðàíñíàë³зàö³éíîãî ïðîöåñó [2]. Гëîбàë³зàö³ÿ є 
íåâ³ä’єìíèì åëåìåíòîì ñó÷àñíîãî åòàïó åêîíîì³÷-
íîãî ðîзâèòêó ñâ³òîâîãî ãîñïîäàðñòâà, ó зâ’ÿзêó з 
÷èì, åфåêòèâíå ðîзâèòîê äåðæàâè íåìîæëèâèé 
бåз óðàхóâàííÿ фàêòîðà ãëîбàë³зàö³ї.

Àíàë³ç îñòàíí³õ äîñë³äæåíü òà ïóáë³êàö³é. 
Пðîöåñè ä³ÿëüíîñò³ òðàíñíàö³îíàëüíèх êîìïàí³é 
(äàë³ ÒÍÊ) â óìîâàх ñó÷àñíèх ãëîбàëüíèх òðàíñ-
фîðìàö³é òðèâàëèé ÷àñ ïåðåбóâàюòü ó öåíòð³ 
óâàãè бàãàòüîх ó÷åíèх-åêîíîì³ñò³â, ðîзãëÿíóò³ â 

фóíäàìåíòàëüíèх â³ò÷èзíÿíèх äîñë³äæåííÿх íà-
óêîâö³â òà ïðàêòèê³â òàêèх ÿê Í. Дàíèëюê, Î. 
Б³ëîðóñ, С. Ìî÷åíèé òà ². Єâëàêîâà. Âèñâ³òëåí³ ó 
ïðàöÿх ðÿäó зàðóб³æíèх ó÷åíèх: Ð. Ðîбåðòñîí (R. 
Robertson), ². Âàëëåðñòàéí (I. Wallerstein), Д. Хåëä 
(D. Held), С. Хàíòèíãòîí (S. Huntington) òà ³í.

Âèîêðåìëåííÿ íå äîñë³äæåíîї ïðîáëåìàòèêè. 
Íåзâàæàю÷è íà ïîñò³éíèé äîñë³äíèöüêèé ³íòåð-
åñ ïðîòÿãîì îñòàíí³х äåñÿòèë³òü äî ïðîбëåì ä³-
ÿëüíîñò³ òðàíñíàö³îíàëüíèх êîðïîðàö³é â ñâ³-
ò³ ãëîбàëüíèх òðàíñфîðìàö³é òà їх íåãàòèâíèé 
âïëèâ íà íàâêîëèшíє ñåðåäîâèщå, äèñêóñ³éíèìè 
зàëèшàюòüñÿ íå ò³ëüêè ïðàêòè÷í³, àëå é ìåòîäî-
ëîã³÷í³ ïèòàííÿ êàòåãîð³àëüíî-ïîíÿò³éíîї ³äåí-
òèф³êàö³ї, ìîæëèâîñò³ îö³íêè зíà÷åííÿ ãëîбàëü-
íèх òðàíñфîðìàö³é äëÿ ä³ÿëüíîñò³ ÒÍÊ. Çàäà÷à 
äàíîãî äîñë³äæåííÿ ïîëÿãàє â óòî÷íåíí³ ïîíÿòòÿ 
òà îñîбëèâîñòåé òðàíñíàö³îíàë³зàö³éíèх òà òðàíñ-

НАПРЯМКИ ГЛОБАЛІЗАЦІЇ

Скептики І. Валлерстайн (I. Wallerstein)
Глобалізація - підвищений рівень
інтернаціоналізації.
Глобалізація – міф. Сучасний рівень 
економічної і політичної інтеграції нище за 
той, який був у 19 ст.
Сучасна світова економічна і політична 
системи дуже ієрархічні.
Існують явні домінуючі гравці.
Теорія світ-системного аналізу І. 
Валлерстайна (I. Wallerstein). Основа –
світова капіталістична економіка. Групи 
суспільств, які створюють центр, периферію, 
полупереферію. Групуються вони за 
характером зв’язків.
Основний об'єм інвестицій і торгівлі 
концентрується в найбільш розвинутих 
країнах, а ТНК представляють інтереси 
країн, з яких вони походять.
Ставлять під сумнів існування глобальної 
культури та глобальної цивілізації. С. 
Хантингтон (S. Huntington) - автор концепції
етнокультурного поділу цивілізацій, книга
«Зіткнення цивілізацій?» (The Clash of
Civilizations?) [13] Світ складається з 
цівілізаційних блоків, культурні та етнічні 
анклави. Характер співробітництва між 
блоками – конфлікт, т. я. принципові відміни 
не сприяють компромісу. Немає інтеграції, 
навпаки укріплюється націоналізм, 
культурний та ідеологічний фундаменталізм. 
Глобалізація - проект західних країн (США).
Глобалізація = модернізація. 

Гіперглобалісти К. Омае (K. 
Ohmae)
Глобалізація – нова епоха в історії 
людства. 
Єдиний глобальний ринок, 
глобалізація несе 
«денаціоналізацію» світової 
економіки. 
Епоха світу без національних 
кордонів. [13]
Країни-опосередкований механізм в 
організації глобальних потоків 
капіталу та товарів. 
Національна держава припинить
існувати як форма організації 
світового політичного, економічного 
і культурного життя. 
Формування формального 
гомогенного суспільства, культури, 
на основі розповсюдження західних 
інститутів та цінностей – С. Латош 
«Вестернізація світу». 
Транснаціональна взаємодія людей 
завдяки глобальній комунікаційній 
інфраструктурі.
Сучасний світ – єдина глобальна 
цивілізація, глобальне цивільне 
суспільство. 

Трансформісти Р. Робертсон
(R. Robertson)
Глобалізація – ключовий 
феномен сучасного світу. 
Основа передових 
радикальних трансформацій в 
усіх сферах розвитку сучасного 
суспільства. 
Розвиток глобальної 
цивілізації.  
Теорії детериторізації та 
глокалізації. Р. Робертсон (R.
Robertson). 
Глокалізація демонструє 
двохрівневість глобалізації 
(глобалізація + локалізація). [7]

Ðèñ. 1. Ñó÷àñí³ íàïðÿìêè â êîíöåïòóàë³çàö³ї ãëîáàë³çàö³ї çà Ä. Õåëäîì [11]
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фîðìàö³éíèх ïðîöåñ³â íà îñíîâ³ âèâ÷åííÿ ïðîâ³ä-
íèх åêîíîì³÷íèх òåîð³é, óзàãàëüíåííÿ åìï³ðè÷-
íèх äîñë³äæåíü щîäî ñòàíó, ðîзâèòêó, íàÿâíèх 
òåíäåíö³é, àíàë³зó ä³ÿëüíîñò³ ÒÍÊ òà їх âïëèâó íà 
íàâêîëèшíє ñåðåäîâèщå.

Ìåòà äàíîї ñòàòò³ ïîëÿãàє ó âèð³шåíí³ ïèòàí-
íÿ âïëèâó òðàíñíàö³îíàëüíèх êîìïàí³é íà íà-
âêîëèшíє ñåðåäîâèщå â ñâ³òë³ ãëîбàëüíèх åêî-
íîì³÷íèх òðàíñфîðìàö³é, фîðìóâàííÿ ïîíÿòòÿ 
ãëîбàë³зàö³ÿ ï³ä âïëèâîì ñó÷àñíèх íàïðÿìê³â â 
êîíöåïòóàë³зàö³ї ãëîбàë³зàö³ї.

Âèêëàä îñíîâíîãî ìàòåð³àëó. Пðîöåñ ãëîбàë³-
зàö³ї òà òðàíñíàö³îíàë³зàö³ї ðîзãëÿäàâñÿ з ïî÷àò-
êó 15 ñòîë³òòÿ ìåðêàíòèë³ñòàìè, àëå ïðîâ³äíîю 
êîíöåïö³єю â íàóêîâîìó äèñêóðñ³ ãëîбàë³зàö³ÿ 
ñòàëà ëèшå â ñåðåäèí³ 1990-х. Çðîзóì³ëî, щî ñó-
÷àñí³ òåîð³ї ãëîбàë³зàö³ї âèíèêëè íà бàз³ ðÿäó 
íàóêîâèх òðàäèö³é òà äîñë³äæåíü. У ðàìêàх íî-
âîãî íàóêîâîãî ìèñëåííÿ, ïðåäñòàâëåíîãî ïîñò-
êëàñè÷íîю ïàðàäèãìîю, ð³зí³ íàóêè ðîбëÿòü 
зíà÷íèé âïëèâ îäíà íà äðóãó, â³äбóâàєòüñÿ їх 
âзàєìíå ïðîíèêíåííÿ.

Пðè öüîìó â³äбóâàєòüñÿ íå ò³ëüêè ñòèðàííÿ 
êîðäîí³â ì³æ íàóêàìè, à é àêòèâíå âèêîðèñòàííÿ 
êîíöåïö³é, ï³äхîä³â, òåîð³é, òåðì³í³â îäí³єї íàóêè 
â ðàìêàх ³íшèх. Îñîбëèâî âàæëèâèì ó ðàìêàх 
ïîñòêëàñè÷íîї ïàðàäèãìè є âêàз³âêà íà ñï³â³ñíó-
âàííÿ ñîö³àëüíèх ñèñòåì [4]. Íà зàñàäàх ïðîâå-
äåíîãî àíàë³зó âèîêðåìëåíî òðè îñíîâí³ ñó÷àñí³ 
шêîëè (íàïðÿìêè) â êîíöåïòóàë³зàö³ї ãëîбàë³зàö³ї 
(ðèñ. 1).

Íà îñíîâ³ àíàë³зó ïîíÿòü ãëîбàë³зàö³ї â àñïåê-
ò³ ³ñíóю÷èх åêîíîì³÷íèх òåîð³é âàðòî зãàäàòè íå 
ìåíш àêòóàëüíó ñüîãîäí³ òåîð³ю êîíñ’юмåð³çмó 
(consumerism) òà àíòèêîíñ’юмåð³çмó, ÿêà, íà 
íàшó äóìêó, є íàïðÿìêîì ïîñòêîíñ’юìåðèзìó. 
Êîíñ’юìåðèзì äóæå ÷³òêî â³äîбðàæàє ñó÷àñ-
í³ åêîíîì³÷í³ òðàíñфîðìàö³ї òà îñíîâí³ ïðîÿâè 
ãëîбàë³зàö³ї. Ìàñîâå ñïîæèâàííÿ зðîñòàє ðàзîì 
з ðîзâèòêîì êàï³òàë³зìó, ÿêèé ñóïðîâîäæóєòü-
ñÿ бóðхëèâèì åêîíîì³÷íèì ³ òåхí³÷íèì ðîзâè-
òêîì. Пåðшèì, хòî âñåðéîз зàãîâîðèâ ïðî ïî-
íÿòòÿ «ñïîæèâàííÿ» â бëèзüêîìó äî ñó÷àñíîãî 
éîãî ðîзóì³ííÿ бóâ àìåðèêàíñüêèé ñîö³îëîã Ò. 
Âåбëåí (T. Veblen) â 1920-1930 ðîêè. Йîãî òåî-
ð³ÿ «äåìîíñòðàòèâíîãî ñïîæèâàííÿ» ðîзãëÿäàє 
ñïîæèâàöüêó ïîâåä³íêó ÿê òàêó, щî âèхîäèòü 
äàëåêî зà ìåæ³ зàäîâîëåííÿ ïåðâèííèх ïîòðåб ³ 
ïî÷èíàє ñëóãóâàòè â ïåðшó ÷åðãó зðîñòàííю ñî-
ö³àëüíîãî ïðåñòèæó [2].

Òåîð³ÿ àíò³êîíñ’юìåð³зìó (anti-consumerism), 
ïðåäñòàâíèêîì ÿêîї є ³ñòîðèê Î. Шïåíãëåð (O. 
Spengler), ñïðÿìîâàíà íà зàñóäæåííÿ ñó÷àñíèх 
êîðïîðàö³é ÷è îðãàí³зàö³é, ÿê³ ïåðåñë³äóюòü âè-
íÿòêîâî åêîíîì³÷íèé ³íòåðåñ, åêîëîã³÷íó àêòèâ-
í³ñòü òà бîðîòüбîю з ãëîбàë³зàö³єю. Êð³ì òîãî, 
íàÿâíèì ñòàíîì ñïîæèâàííÿ зàíåïîêîєí³ åíâàé-
ðîíìåíòàë³ñòè. Âîíè ââàæàюòü, щî ñïîæèâàí-
íÿì é ïðîäèêòîâàíà íèì ìàðêåòèíãîâà ä³ÿëüí³ñòü 
зãóбíî âïëèâàюòü íà ³ бåз òîãî îбìåæåí³ ïðèðîäí³ 
ðåñóðñè ïëàíåòè [1].

Íåзâàæàю÷è íà ð³зíîìàí³òí³ êîíöåïòóàëüí³ 
ï³äхîäè äî ñóб’єêòíîñò³ ãëîбàë³ñòèêè, êëю÷îâèì 
зàëèшàєòüñÿ ïèòàííÿ åêîëîã³÷íîї êîìïîíåíòè 
фóíêö³îíóâàííÿ ÒÍÊ ÿê ä³ю÷èх ãðàâö³â ñâ³òîâîãî 
ðèíêó. 

Âèхîäÿ÷è з öüîãî, äîö³ëüíî ïðîàíàë³зóâàòè 
íàéâïëèâîâ³ш³ òðàíñíàö³îíàëüí³ êîìïàí³ї, ÿê³ є 
ãîëîâíèìè зàбðóäíюâà÷àìè íàâêîëèшíüîãî ñåðåä-
îâèщà (ðèñ. 2). Дîñë³äæåííÿ ä³ÿëüíîñò³ ïðîâ³äíèх 
20 ÒÍÊ â ñâ³ò³, äîзâîëèëî зðîбèòè íàñòóïí³ âè-
ñíîâêè.

 

Ðèñ. 2. Ãåîãðàф³÷íà ñòðóêòóðà íåãàòèâíîãî âïëèâó 
íà íàâêîëèøíº ñåðåäîâèщå ó 2013 ð., %

Íà îñíîâ³ àíàë³зó ãîñïîäàð÷îї ä³ÿëüíîñò³ ÒÍÊ, 
зðîбëåíî âèñíîâîê, щî âêðàé íåãàòèâíèé âïëèâ 
íà íàâêîëèшíє ñåðåäîâèщå ìàюòü êîìïàí³ї СШÀ, 
ÿê³ âèðîбëÿюòü хàð÷îâ³ ïðîäóêòè (70% з ÒÎП-20 
ìàюòü íàö³îíàëüíó ïðèíàëåæí³ñòü СШÀ òà 50% з 
ÒÎП-20 ÒÍÊ зàéìàюòüñÿ âèðîбíèöòâîì хàð÷îâèх 
ïðîäóêò³â).

 

Ðèñ. 3. Âèäè åêîíîì³÷íîї ä³ÿëüíîñò³ ñâ³òîâèõ ë³äåð³â 
ÒÍÊ ó 2013 ð., %

Сë³ä зàзíà÷èòè, щî âèíÿòêîì є êîìïàí³ї Çà-
х³äíîї Єâðîïè, ÿê³ ä³юòü â ñфåð³ íàфòîâèäîбóòêó 
òà âèðîбíèöòâà ïðîäóêò³â шèðîêîãî ñïîæèâàííÿ 
(òàбë. 1). 

Сåðåä ÒÍÊ, щî зä³éñíююòü íåãàòèâíèé âïëèâ, 
ïåðшå ì³ñöå зàéìàє íàфòîâèäîбóâíà êîðïîðàö³ÿ 
British Petroleum, United Kingdom, ÿêà, зà äàíèìè 
ЮÍÊÒÀД, ó 2012 ðîö³ зàéìàëà 3 ì³ñöå ó ïåðå-
ë³êó íàéб³ëüшèх ÒÍÊ зà їх ³íîзåìíèìè àêòèâàìè 
[11]. Дðóãå ì³ñöå ïîñ³äàє ñï³ëüíà íàфòîâèäîбóâíà 
êîðïîðàö³ÿ Shell Oil (Вåëèêà Бðèòàí³я òà Н³äåð-
ëàíäè), ÿêà є ñüîìîю зà îбñÿãó êîìïàí³єю ñâ³òó 
зà ðåéòèíãîì Forbes 2000 (2013 ð.) [6] òà ïåðшà â 
ðåéòèíãó Fortune Global 500 (2013 ð.) [8]. Òà, зà 
äàíèìè ЮÍÊÒÀД, зàéìàє 2 ì³ñöå ó ïåðåë³êó íàé-
б³ëüшèх ÒÍÊ зà ðîзì³ðîì їх ³íîзåìíèх àêòèâ³â ó 
2012 ð. [11]. Âîíà зàéìàєòüñÿ íàфòîâèäîбóòêîì ó 
Í³ãåð³ї. Îäíàê êîìïàí³ÿ є îäíèì з íàéб³ëüшèх ³í-
âåñòîð³â ñîö³àëüíèх ïðîåêò³â â Çàх³äí³é Àфðèö³, 
бëèзüêî 60 ì³ëüéîí³â єâðî âèòðà÷àєòüñÿ íà ï³ä-
òðèìêó шê³ë òà ìåäè÷íèх óñòàíîâ. Â Єâðîï³ òà 
Яïîí³ї Shell Oil є íàéб³ëüшèì ³íâåñòîðîì ñîíÿ÷-
íèх åëåêòðîñòàíö³é. 

У ïåðåë³êó ïðèñóòí³ êîìïàí³ї Nike (13 ì³ñöå) 
òà Unilever (14 ì³ñöå). Пåðшó зâèíóâà÷óюòü â âè-
êîðèñòàíí³ äèòÿ÷îї ïðàö³ â êðàїíàх Àз³ї, àêòèâí³é 
àíòèïðîфñï³ëêîâ³é ïîë³òèö³, ïîðóшåííÿ ïðàâ ðî-
б³òíèê³â, îñîбëèâî æ³íîê (12- ãîäèííèé ðîбî÷èé 
äåíü, зâ³ëüíåííÿ âàã³òíèх æ³íîê, â³äñóòí³ñòü ìå-
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äè÷íîї ñòðàхîâêè). Щîäî äðóãîї – ÿêà є âèðîбíè-
êîì ïðîäóêò³â хàð÷óâàííÿ, ìåäè÷íèх ïðèëàä³â 
– àêòèâíî зàñòîñîâóє ó âèðîбíèöòâ³ òðàíñãåíí³ 
êîìïîíåíòè, íåбåзïå÷í³ äëÿ зäîðîâ’ÿ, ïîðóшóє 
ïðàâèëà бåзïåêè íà х³ì³÷íîìó âèðîбíèöòâ³, щî 
ïðèзâîäèòü äî îòðóєíü ðîб³òíèê³â ³ зàбðóäíåííÿ 
íàâêîëèшíüîãî ñåðåäîâèщà (íàïðèêëàä , âèêèä 8 
òîíí ðòóò³ íà ï³âäí³ ²íä³ї) [1].

Êîìïàí³ÿ Danon – âèðîбíèê ïðîäóêò³â хàð÷ó-
âàííÿ, зàéìàє 16 ì³ñöå. Âîíè àêòèâíî зàñòîñîâó-
юòü ó âèðîбíèöòâ³ òðàíñãåíí³ êîìïîíåíòè, íåбåз-
ïå÷í³ äëÿ зäîðîâ’ÿ òà âñòàíîâëåíî âåëèêèé ð³âåíü 
åêñïëóàòàö³ї â êðàїíàх Òðåòüîãî Сâ³òó.

Îñòàííє ì³ñöå â ñïèñêó íàëåæèòü êîìïàí³ї 
Novartis, ÿêà є îäí³єю з íàéб³ëüшèх б³îòåхíîëîã³÷-
íèх êîðïîðàö³é. Âîíè ñòâîðююòü ãåíåòè÷íî ìîäè-
ф³êîâàí³ ðîñëèíè òà òâàðèí, âèðîбëÿюòü òîêñè÷í³ 
ïåñòèöèäè ³ ãåðб³öèäè, íåбåзïå÷í³ äëÿ зäîðîâ’ÿ 
ëюäåé. Êîìïàí³ÿ зâèíóâà÷åíà â б³îï³ðàòñòâ³ (ìî-
íîïîë³зàö³ÿ âèêîðèñòàííÿ òðàäèö³éíèх ñ³ëüãîñï-
êóëüòóð â êðàїíàх òðåòüîãî ñâ³òó). Òàêîæ âîíè 
єäèí³ ìàюòü «Пàòåíòóâàííÿ æèòòÿ». Novartis ìàє 
12 ïàòåíò³â íà ãåíåòè÷íî ìîäèф³êîâàí³ îðãàí³зìè. 
Їх òîâàðè ìàюòü ä³îêñèíè (ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüê³ 
òîâàðè), âèðîбëÿюòü ã³бðèäè ³ íàñ³ííÿ ñ³ëüñüêî-
ãîñïîäàðñüêèх ðîñëèí, ó ò. ÷. òðàíñãåííèх ë³êàð-
ñüê³ ïðåïàðàòè [3].

Òàêèì ÷èíîì, â³ä÷óâàю÷è íà ñîб³ íàñë³äêè ãëî-
бàëüíèх òðàíñфîðìàö³é, òðàíñíàö³îíàëüí³ êîìïà-
í³ї ðîзшèðÿюòü ñâîї êîðäîíè òà âåäóòü àêòèâí³шó 
ì³æíàðîäíó ä³ÿëüí³ñòü. Îäíàê ïîðÿä з åêñïàíñ³єю, 
ðîñòîì ê³ëüêîñò³ ³íîзåìíèх ф³ë³àë³â òà зб³ëüшåí-
íÿ ïðèбóòêó öå ïðèзâîäèòü äî íåãàòèâíèх âïëèâ³â 
íà íàâêîëèшíє ñåðåäîâèщå. 

Âèñíîâêè. Â ðåзóëüòàò³ ïðîâåäåíîãî äîñë³äæåí-
íÿ зðîбëåíî òàê³ âèñíîâêè:

1) Íà зàñàäàх ðîзãëÿäó òåîðåòè÷íîї бàзè ãëî-
бàëüíèх òðàíñфîðìàö³é, щî ³ñòîðè÷íî бàзóâà-
ëèñü íà фîðìàö³éíîìó ï³äхîä³ ñï³â³ñíóâàííÿ бà-
ãàòüîх åêîíîì³÷íèх òåîð³é, îбґðóíòîâàíî, щî 
ñó÷àñíèé ïðîöåñ ãëîбàë³зàö³ї ñë³ä ðîзãëÿäàòè ÿê 
îб’єêòèâíèé öèêë³÷íèé ïðîöåñ. Çà öèх óìîâ ãëî-
бàë³зàö³ÿ âèñòóïàє фîðìîю ñòàíîâëåííÿ íîâîãî 
åòàïó òðàíñíàö³îíàë³зàö³ї òà ñêëàäîâîю ÷àñòèíîю 
ãëîбàëüíèх òðàíñфîðìàö³é.

2) Пðîâåäåíèé àíàë³з êîíöåïö³é âèÿâëÿє зíà-
÷íå ðîзхîäæåííÿ â ðîзóì³íí³ ñóò³, ñòðóêòóðè òà 
ëîã³êè ñó÷àñíèх ãëîбàë³зàö³éíèх ïðîöåñ³â – â³ä 
зàïåðå÷åííÿ ãëîбàë³зàö³ї äî її àбñîëюòèзàö³ї. Îä-
íàê ö³ ðîзб³æí³ñòü, à òàêîæ âåëèêèé ì³æäèñöèïë³-
íàðíèé ñïåêòð äîñë³ä³â äîзâîëÿюòü íàì зðîбèòè 
ïðèïóщåííÿ ïðî íåîäíîзíà÷í³ñòü ³ ñóïåðå÷ëèâ³ñòü 
ñàìîãî фåíîìåíà ãëîбàë³зàö³ї. Фåíîìåí ãëîбàë³зà-
ö³ї є ÿñêðàâèì ïðèêëàäîì âзàєìîïðîíèêíåííÿ ³ 
ñï³â³ñíóâàííÿ ð³зíèх ñîö³àëüíèх ñèñòåì.

3) Â ðåзóëüòàò³ äîñë³äæåííÿ âïëèâó ñó÷àñíèх 
åêîíîì³÷íèх шê³ë íà òðàêòóâàííÿ ïîíÿòü ãëîбà-
ë³зàö³ї òà òðàíñíàö³îíàë³зàö³ї â ïåð³îä ãëîбàëüíèх 
ïåðåòâîðåíü, бóëî âñòàíîâëåíî, щî ãëîбàë³зàö³ю 
ïðèзíàюòü êëю÷îâèì фåíîìåíîì ñó÷àñíîãî ñâ³-
òó, ÿêèé ëåæèòü â îñíîâ³ ïðîâ³äíèх ðàäèêàëüíèх 
òðàíñфîðìàö³é â óñ³х ñфåðàх ðîзâèòêó ñó÷àñíî-
ãî ñóñï³ëüñòâà – åêîíîì³ö³, ïîë³òèö³, êóëüòóð³, 
óïðàâë³íí³ òà ³í.

4) Бóëî ïðîàíàë³зîâàíî íàéâïëèâîâ³ш³ òðàíñ-
íàö³îíàëüí³ êîìïàí³ї, ÿê³ є ãîëîâíèìè зàбðóä-
íюâà÷àìè íàâêîëèшíüîãî ñåðåäîâèщà. Бóëî зðî-
бëåíî âèñíîâîê, щî íàéíåãàòèâí³шèé âïëèâ íà 

Òàбëèöÿ 1
ÒÎÐ-10 ÒÍÊ çà íåãàòèâíèì âïëèâîì íà íàâêîëèøíº ñåðåäîâèщå ó 2013 ð.

№ 
ï/ï Íàзâà ÒÍÊ Гàëóзü Êðàїíà ïîхîäæåí-

íÿ Íåãàòèâíèé âïëèâ

1. British 
Petroleum Íàфòîâèäîбóòîê Âåëèêà Бðèòàí³ÿ

Íàфòîâèäîбóòîê â åêîëîã³÷íî ÷èñòèх ì³ñöÿх (Àðêòèêà 
òà Àëÿñêà), щî зàê³í÷èâñÿ êàòàñòðîфîю – âèбóхîì íà-
фòîâîї ïëàòфîðìè Deepwater Horizon, 2010, Ìåêñèêàí-
ñüêà зàòîêà. Ðîзëèâ íàфòè ñòàâ íàéб³ëüшèì â ³ñòîð³ї 
СШÀ – íàéб³ëüшà òåхíîãåííà êàòàñòðîфà ïî íåãàòèâ-
íîìó âïëèâó íà åêîëîã³÷íó îбñòàíîâêó. 
Îðãàí³зàö³ÿ шê³äëèâîãî âèðîбíèöòâà â Пåðó òà Àíãîë³.

2. Shell Oil Íàфòîâèäîбóòîê Âåëèêà Бðèòàí³ÿ, 
Í³äåðëàíäè Íàфòîâèäîбóòîê ó Í³ãåð³ї.

3. Siemens Åëåêòðîòåхí³êà, 
åëåêòðîí³êà. Í³ìå÷÷èíà

Яäåðíå бóä³âíèöòâî, ÿêå ïîðóшóє ïðèðîäíèé бàëàíñ 
òà àêòèâíà ðîзðîбêà ÌÎÊС-ïðîãðàìè (MOX-òîïëèâî 
(Mixed-Oxide fuel) – ÿäåðíå ïàëèâî.

4. McDonald’s Шâèäêå хàð÷óâàííÿ СШÀ Х³ì³÷í³ хàð÷îâ³ äîбàâêè.
Яñêðàâèé ïðèêëàä íåãàòèâíîãî âïëèâó ãëîбàë³зàö³ї. [9]

5. Exxon Mobil 
Corporation Íàфòîâèäîбóòîê СШÀ

Пîðóшåííÿ åêîбàëàíñó (êàòàñòðîфà Exxon Valdez, 
Àëÿñêà, СШÀ, 1989 ð. Íàñë³äêè: бàíêðóòñòâî êîìïà-
í³é, зàíåïàä ðèбíîї ëîâë³, òóðèзìó. Îäíà з íàéб³ëüш 
ðóéí³âíèх äëÿ åêîëîã³ї êàòàñòðîф).
Âïëèâ íà ãëîбàëüíèé êë³ìàò ïëàíåòè. [3]

6. Nestlé SA Âèðîбíèöòâî хàð÷î-
âèх ïðîäóêò³â Шâåéöàð³ÿ

Бåзâ³äïîâ³äàëüíèé ìàðêåòèíã (âèðîбíèöòâî ³ ðîзïîâñю-
äæåííÿ íåÿê³ñíîãî äèòÿ÷îãî ìîëîêà òà хàð÷óâàííÿ).
Бîéêîò Nestlé – êîìïàí³ÿ ïðîòè шâåéöàðñüêîї êîðïî-
ðàö³ї Nestlé. [10]

7. Johnson & 
Johnson

Âèðîбíèöòâî ïîбóòî-
âîї х³ì³ї, ë³êàðñüêèх 
зàñîб³â

СШÀ Бåзâ³äïîâ³äàëüíèé ìàðêåòèíã (ïðîäàæ шê³äëèâèх 
ë³êàðñüêèх ïðåïàðàò³â).

8. Philip Morris Âèðîбíèöòâî òюòю-
íîâèх ïðîäóêò³â СШÀ

Пðîïàãàíäà òюòюíîïàë³ííÿ.
Âèêîðèñòàííÿ ãåíåòè÷íî ìîäèф³êîâàí³ êîìïîíåíòè ó 
âèðîбíèöòâ³ ïðîäóêò³â хàð÷óâàííÿ.

9. PEPSICo Inc. Âèðîбíèöòâî ïðî-
хîëîäíèх íàïîїâ СШÀ Пîðóшåííÿ ïðàâ ñïîæèâà÷³â.

Çàñòîñóâàííÿ х³ì³÷íèх äîбàâîê.

10. Сoca-cola Âèðîбíèöòâî ïðî-
хîëîäíèх íàïîїâ СШÀ

Çàñòîñóâàííÿ òðàíñãåííèх êîìïîíåíò³â, х³ì³ї. Âèêî-
ðèñòàííÿ òåхíîëîã³é îхîëîäæåííÿ з âèâ³ëüíåííÿì ó 
íàâêîëèшíє ñåðåäîâèщå ãàз³â, щî ðóéíóюòü îзîíîâèé 
шàð ³ âèêëèêàюòü «ïàðíèêîâèé åфåêò».
бðóäíîãî âèðîбíèöòâà â êðàїíè Òðåòüîãî Сâ³òó, â ò.÷. 
äî Ðîñ³ї òà Уêðàїíè.
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íàâêîëèшíє ñåðåäîâèщå ìàюòü êîìïàí³ї СШÀ, 
ÿê³ âèðîбëÿюòü хàð÷îâ³ ïðîäóêòè (70% з ÒÎП-
20 ìàюòü íàö³îíàëüíó ïðèíàëåæí³ñòü СШÀ òà 
50% з ÒÎП-20 ÒÍÊ зàéìàюòüñÿ âèðîбíèöòâîì 

хàð÷îâèх ïðîäóêò³â). Àëå âèíÿòêîì є êîìïàí³ї 
Çàх³äíîї Єâðîïè, ÿê³ ä³юòü ó ñфåð³ íàфòîâèäî-
бóòêó òà âèðîбíèöòâà ïðîäóêò³â шèðîêîãî ñïî-
æèâàííÿ.
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Ðåçþìå
Â ñòàòüå ðàññìàòðèâàåòñÿ òåîðåòèêî-ìåòîäîëîãè÷åñêàÿ îñíîâà ïîíÿòèé ãëîбàëèзàöèÿ, òðàíñíàöèîíàëèзà-
öèÿ è èх ñâÿзóющåãî зâåíà – ñàìèх òðàíñíàöèîíàëüíых êîìïàíèé. Îïðåäåëåíы îбщåìåòîäîëîãè÷åñêèå 
ïîäхîäы â èññëåäîâàíèè ãëîбàëüíых òðàíñфîðìàöèé. Пðîàíàëèзèðîâàíà äåÿòåëüíîñòü òðàíñíàöèîíàëü-
íых êîðïîðàöèé â ñîâðåìåííîì ïðîöåññå ãëîбàëüíых òðàíñфîðìàöèé è îñíîâíыå ñîâðåìåííыå íàïðàâëå-
íèÿ ãëîбàëèзàöèè. Ðàññìîòðåíы 20 òðàíñíàöèîíàëüíых êîìïàíèé, êîòîðыå íåãàòèâíî âëèÿюò íà îêðó-
æàющóю ñðåäó, èìåюò íåãàòèâíыé эêîíîìè÷åñêèé эффåêò. 
Êëþ÷åâыå ñëîâà: ãëîбàëèзàöèÿ, òðàíñíàöèîíàëèзàöèÿ, òðàíñíàöèîíàëüíыå êîìïàíèè, îêðóæàющàÿ ñðå-
äà, ãëîбàëüíыå òðàíñфîðìàöèè.
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Summary
In the article the theoretical and methodological basis of the concepts of globalization, transnationalization 
and their link – transnational corporations are examined. General methodological approaches in the study of 
global transformation are determined. The performance of transnational corporations at the modern process 
of global transformations is viewed. Major modern trends of globalization are analyzed. TOP-20 multinational 
companies that have a negative impact on the environment and a negative economic effect were examined.
Key words: globalization, transnationalization, transnational corporations, environment, economic 
transformations.


